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Zhrnutie

Zakladne informacie spoloCnosti:
Nazov firmy: STEYN
Zalozenie firmy: predanych 100 akcii v hodnote 5€
Predmet podnikania: vyroba a predaj samoZehliaceho
spreja Neaty Go, prevadzka
Skolského bufetu
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Prvotne ciele spoloCnosti
e vytvorit'a vylepsovat vlastny produkt
e dodavat kvalitné a chutné jedlo pre ziakov skoly
e zvySovat ekologické povedomie

4{\2?

Studentska firma STEYN, ktora vznikla ako iniciativa skupiny 16 motivovanych
studentov, ktori chcu prinasat’ praktické rieSenia do kazdodenného zivota a
zaroven rozvijat' svoje podnikatelské zrucnosti. Nasim cielom je prepgjat
kreativitu, inovacie a realne potreby Studentov do projektov, ktoré maju
skutoCny prinos pre skolsku komunitu.

Hlavnym produktom nasej firmy je samovyZehlovaci sprej, ktory predstavuje
rychle a jednoduché rieSenie pre pokrcCené obleCenie bez potreby pouzitia
zehlicky. Tymto produktom reagujeme na moderny a dynamicky zivotny Styl
ludi, ktori chcu vyzerat' upravene aj v ¢asovej tiesni.

Okrem vyvoja a vyroby naSho produktu sa aktivne starame aj o prevadzku
Skolského bufetu, kde sa snazime zabezpecit kvalitné, chutné a dostupné
obCerstvenie pre Studentov aj zamestnancov Skoly. Zaroven sa zameriavame na
potreby Studentov a hladame spOsoby, ako zlepSit'ich kazdodenné fungovanie v
Skolskom prostredi.

NasSou ambiciou je ulah€it' [udom kaZzdodenny Zivot a pomoct najma tym, ktori
nemaju dostatok casu, su fyzicky znevyhodneni alebo cCelia réznym
kazdodennym vyzvam. Na$ samovyzehlovaci sprej dokdze jedinym strekom
vyrovnat pokrCenu latku a zaroven prijemne rozvonia obleCenie. Vdaka tomu
maju ludia o jednu starost menej a moOzu sa sustredit’ na to, €o je pre nich
skutoCne dolezZité.
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Produkt

VSetci sme to uz niekedy zazili: je rano, ponahlame sa do skoly alebo do prace, rychlo
si na seba hodime outfit, ale az ked vystupime z auta alebo autobusu zistime, ze je
obleCenie tiplne dokrcCené. Za beznych okolnosti by clovek mal hned horsi den, ale
my, firma STEYN okolnosti menime. S nasim vlastnym ekologickym vyrobkom staci
len par strekov a vaSe oblecCenie je znova siice na akykolvek meeting. A eSte bude aj

vonat ako vypraté!
20w
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Preco nas produkt?

Zrovnaj sa s

Vhodné na cestovanie
e Stylovy dizajn
e Prijemna vona
e Lokalne suroviny

Nas vyrobok nie je len ekologicky baleny! Sprej vo flastiCke je vyrabany nami s

pouzitim ingrediencii od lokalnych dodavatelov, takze je minimalizovana uhlikova
stopa a zaroven vieme zarucit kvalitu, kedZe sme pri kazdej Casti vyrobného procesu.
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Vyrobny proces
H,0, CHe¢O, mix esencidlnych olejov a
spravny postup pripravy je vSetko <o
potrebujeme k priprave naSho ekologického
vyrobku. NaSi laboratorni experti dohliadaju
na spravne merania a mieSania ingrediencii,
ako aj na nasledné plnenie flaSti¢iek s
rozpraSovacom. Tento proces je mimoriadne

precizny, ale aj nenakladny, z coho vznika
produkt spajajuci kvalitu s dostupnostou.

«

~
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Vyroba a uvedenie na trh 9

Pred uvedenim na trh sme dali dokopy Nasledne prebieha kontrola kvality flasticiek, kedy vyradime potencialne

mnoho verzii dizajnu etikety. Po zvoleni defektné kusy. Po naplneni flastiCiek su ozdobené estetickymi Stitkami
"~ dizajnu a vytlacCeni etikiet sme mohli zacat nadizajnovanymi marketingovym timom.
' predaj Neaty Go. (Tento proces trval 2 tyZdne.)

\

4
L. D \
3 Jednaq \ Jeden z naSich hlavnych cielov je aby nas
S A S produkt Co najmenej zatazoval nasu planétu.
Preto sme namiesto vyhadzovania chybnych

flastiCiek alebo vrchniakov takmer vsetky

arg m\J opravovali.

,' P Co najmengj odpadu.
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Financie

Nasa Studentska firma dosiahla za sledované obdobie zisk 1108,60 €, Financné prostriedky od akcionarov sme vyuZili na zabezpeCenie
ktory vznikol predovSetkym z predaja bufetovych poloZiek a materidlu potrebného na predaj a vyrobu, o umoznilo plynuly
vlastného produktu. Stabilny prijem z bufetu zabezpecil finanémi chod firmy. Efektivne hospodarenie spolu s vysokym zaujmom
stabilitu firmy a pokryl bezné prevadzkové naklady, zatial ¢o predaj zdkaznikov prispelo k pozitivnemu hospodarskemu vysledku a
produktu priniesol dodato¢ny zisk a umoznil rozsirit' vyrobu po  vytvorilo dostatocné rezervy pre dalsi rozvoj. Zisk bude CiastoCne
predaji prvych 164 kusov. Fixné naklady, ako ndjom a energie, zostali ~ reinvestovany do rozvoja vyroby a dalSich aktivit, pricom stabilny
pocas obdobia stabilné, zatial ¢o variabilné naklady, najmi ndkup  prijem z bufetu nadalej poskytuje firme financnu istotu.

tovaru a surovin, sa prispoésobovali objemu predaja.

Prijmy z podnikatelskej ¢innosti (Trzby)
d 1
2

Vysledok hospodarenia

v

=
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Prijmy spolu 7014,22

Vydavky na podnikatelsku ¢innost
Zostatok penazi na rozdelenie
I
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Vydavky spolu 5782,62

Vysledok hospodarenia 1231,60

Celkova hodnota upisanych akcif

=
A=y

Dan z prijmu Studentskej firmy

Dan z prijmu Studentskej firmy splatna do JA Slovensko

—_
(@]

Cisty zisk / Strata 1108,60

I
pten @

1731,60

’

Vratenie vkladu akcionarom
Iné vydavky
Vydavky SPOLU 5782 62 Zostatok penazi na rozdelenie

1108,60
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Skusenosti z predaja:

I) ¢
reda' Pocas predaja v Skole, ako aj v obchodnych domoch sme

ziskali jedineCné skusenosti. Rychlo sme zistili ako lepSie nam

idu predaje ked sa aktivne snaZime zaujat' okoloiducich ludi, aj

ked sprvu nemali v plane nas stanok navstivit. Vyskusali sme

si predaj ludom, ktori sa iprimne zaujimali, ale aj ludom, ktori

do stanku priSli len aby sa s nami hadali. Najviac ludi zaujalo
N ked si mohli produkt vyskuSat' a vidiet, ze naozaj funguje.
Naucilo nas to, ze na to, aby sme zdkaznikov zaujali, im
musime vyjst' v ustrety a predat sa. Po par dnoch sme zistili, ze
najvacsi zaujem je o aromu Citron a Mita, a tak sme tomu
prisposobili vyrobu.

Predajné miest

—

I
2000 F 80

43
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Analyza trhu

Marketing . s ¥*

Nas produkt nie je vekovo ohraniCeny, kedze rieSi problém, s ktorym sa stretavaju ludia naprieC vSetkymi vekovymi

skupinami. V situaciach, ked nemame dostatok Casu a potrebujeme si rychlo a efektivne vyzehlit’' obleCenie, nas produkt
prinasa okamzité riesenie. Umoznuje odstranit’ problém bez zbytocného stresu a nervozity. Poslanim nasho projektu je
priniest [ludom istotu, pohodlie a menej starosti v kazdodennom zivote.

Produkt prinasa najvacsie vyhody
najma tymto skupinam:

1. Mamicky s detmi - rychle rieSenie pri
nedostatku Casu v kazdodennom zhone.

2. Ludia pracujuci v profesidch s
pozZiadavkou na formalne oblecCenie -

zdy upraveny vzhlad bez Ccasovej
naroCnosti.

3. Studenti byvajici na internitoch —
praktické rieSenie tam, kde nie je k
dispozicii  zehlicka alebo dostatok
priestoru.

4. Siroki verejnost — kazdy, kto hladz
jednoduchy a  efektivny  spoOsob
starostlivosti o oblecCenie.

Posolstvo
NaSim posolstvom je prinaSat moderné,
ekologické a praktické rieSenia do
kazdodenného zivota. Prostrednictvom
nasho samozehliaceho spreja chceme
zakaznikom ulahcit starostlivost o
oblecCenie, Setrit’ich ¢as a zaroven
minimalizovat negativny dopad na Zivotné
prostredie.Pouzivame sklenené flasticky s
bambusovym vieCkom, ktoré su
znovupouZzitelné a estetické. Sprej je mozné
opakovane dopinat, ¢&im podporujeme
zniZovanie odpadu a udrzatelny sposob
spotreby.
Verime, Ze aj malé zmeny v kazdodennych
navykoch mozu viest'k velkym pozitivnym
dopadom.

NaSim hlavnym marketingovym cielom je vybudovat
povedomie o znacke STEYN ako o inovativnej a
ekologicky zodpovednej firme. Zameriavame sa na
mladych [udi a aktivhych zakaznikov, ktori hladaju
rychle, efektivne a zdroven udrzatelné rieSenia pre
kazdodenny zivot.

Cielom je tak:

e predstavit samoZehliaci sprej ako prakticku
alternativu k tradi¢nému Zehleniu,

» zdOraznit' ekologické balenie (sklenené flase s
bambusovym vietkom) a moznost opakovaného
dopihania,

* podporit zniZzovanie odpadu a ekologické myslenie
u zakaznikov,

» podporit opakovany nakup a budovanie lojality k
znacke
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Cena produktu je stanovena na zaklade kalkulacie vyrobnych nakladov, ku

ktorym je pripocitana 80 % prirdZka. Vyrobné naklady na jeden produkt

predstavuju sumu 2,50 €, priCom predajna cena je stanovena na 4,50 €.
Rozdiel vo vysSke 2 € predstavuje zisk z predaja jedného produktu. Ziskané
financné prostriedky su nasledne reinvestované spit do fungovania Skolskej
firmy. Vyuzili sa najma na nakup surovin a ingrediencii, flastiCiek a dalSieho
materidlu potrebného na vyrobu, ako aj na grafické spracovanie a dizajn
produktu. Cast prostriedkov bola pouZitd aj na pripravu a vyzdobu
predajného stanku v obchodnom dome Urban, 0 ndm umoznilo
prezentovat produkt zakaznikom a zaroven pokracovat vo vyrobe dalSich.

Distribucia

Distribucia naSho produktu je zamerana na jednoduchi dostupnost’
pre zakaznikov a zaroven podporu udrzatelnosti:

e Priamy predaj na Skolskych podujatiach, veltrhoch a
prezentaciach,

* Osobné dorucenie v ramci Skoly alebo mesta (predaj v Madal Bal a
obcasne v obchodnych domoch), ¢im zniZzujeme naklady aj
ekologicku stopu,

e MoZnost opdtovného doplnenia spreja, ktora podporuje dlhodoby
vztah so zakaznikom a znizovanie odpadu
e Aktualne pracujeme aj na réznych inych spolupracach s firmami

v Kosiciach

PfOpagéCia Statistiky socialnych sieti

Instagram
Nérast sledovanosti (od 3.3- 14.4.)

Na komunikaciu so zakaznikmi vyuzivame kombinaciu online a offline
marketingovych kanalov:

* Socidlne siete (Instagram, TikTok) — prezentdcia produktu, kratke videa s
ukazkou pouzitia a budovanie povedomia o znacke,bufet, Skolsky zivot

» Skolské podujatia a veltrhy — priama prezenticia produktu, moZnost
vyskusSania a osobny kontakt so zakaznikmi

e Word of mouth (odporucania) — spokojni zdkaznici Siria povedomie o
produkte dalej,

e Vizual a balenie produktu — ekologicky dizajn flastiiek sluzi ako sucast
marketingu a pritahuje pozornost,
e Spoluprace - OD Urban, Skolsky parlament, Madal Bal...

Sledovanost od regional.
veltrhu do teraz

» Najvacsi narast po
regionalnom veltrhu KE

I\

Post views sledovanost’

15K od 3.3-14.4.

© +5108
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Marketing

Klaudia Bucova

o ¢steticka komisia

o ticha voda brehy myje

o “Tojeiny odtien zelenej!”
o dizajnerka nasich grafik

- \{‘! 9 ‘i, * L 4
\\ Financie

4 3" Kristina Struniakova

« najspolahlivejsi financak
o miluje Excel

o “Zase mam zle vlasy!"

o nikdy nema zle vlasy

Manazment

Ludské zdroje @\

Matus Pukan¢ik ‘
o lepidlo kolektivu
« vsadebol, vsetko robil

o “Zapisali ste sauz do tabulky?”
o fotograf od kosti

= |
b )

Vyroba €l

V
PrzifEnt firmy

< Samuel Klembara

/ . s¢fko

o stale vytazeny

o “Dobre, vratme sak
tomu, 0 COM sMme sa

naozaj cheeli bavit.”
o profesional

« manazérkabufetu
o N1 plnic flasticiek

. “Kto mi zase rozhadzal skrinu?”
« kamoska velkoobchodnych cien
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ZacCiatky

Nasa cesta uz od prvych dni
nebola jednoducha. Zaciatky boli
poznacené snahou 0
spojazdnenie Skolského bufetu,
€o nam trvalo takmer 2 mesiace.
Potom priSla najtazSia cast -
development produktu. STEYN
ma dokopy 16 clenov a najst
kompromis sa casto zdalo ako
nemozné. Pocas vyucCovania sme
nemali moznost venovat sa
produktu, tak sme sa museli
stretavat az po vyucovani.

Najv

Nepodcenuj svoje schopnosti!

oo VM ve

>ORUK QMY

Snazili sme sa o vyrobu vlastného \
mitového parfému, z ktorého ale |

vzniklo nieCo podobné ako matcha.
Nepodareny prototyp nam ukazal ako
vie pouzitie nespravnych ingrediencii
zafarbit oblecCenie.

acsia skusenost’

Skusenosti

Ak by naSa firma mala mat klu€ové slovo, bolo by to prave slovo ‘skiisenosti’. Zacinali sme prakticky z nuly a kazdy neuspech
nas pohana dalej. NaSa prva skusenost bola, Ze komunikacia nie je len o tom ako si ludia sadnu, ale vyZzaduje konStantnu snahu.
Na zaciatku sme sa vobec nevedeli dostat na rovnaku vlnu, ale v priebehu polroka sme to zmenili na efektivnu Strukturovanu
komunikiciu. Asi naSa najvacSia skusenost bola pracovat na viacerych veciach naraz pod casovym tlakom sutaznych
deadlinov - to vSetko v naSom volnom Case. Pre nasu buducnost' v podnikani je prave tato flexibilita klacCova.

Neaty Go preSiel od prvého
napadu dlhou cestou. N3jjdenie
spravnych pomerov ingrediencii a
hladanie dodavatelov nas naucilo
skuSat'viac ako len prvii moznost.
Najvacsi problém, ktory prva
verzia produktu mala bola hadicka
spreju, ktora mala zla diZku, takZe
sa Casto ohla a zablokovala
priechod sprejovej tekutiny. Uz v
druhej varke produktu, sme ale
zacali hadicky vlastnorucne
upravovat tak, aby sa so ziadnym
materialom neplytvalo.

VELtrh!

Na zaciatku nikto z nas
nevedel, Ci nasS napad bude
fungovat. Pozitivny
feedback na Veltrhu
podnikatelskych talentov
nas ale presvedcil o tom,
Ze to ma zmysel, a dodal
nam sebavedomie. Hodiny
volného casu, ktoré sme
do pripravy investovali
stali za to!
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Expandovanie predaja

Predaj spreja Neaty Go je nasa hlavna priorita.
Do buducna je nasou ambiciou pokracovat,
zalozit' firmu aj mimo Skoly a nasledne
dodavat nas samovyzehlovaci sprej do
znamych velkoobchodov ako napr. dm i Teta

drogérie. Nas dalsi hlavny plan je vytvorit
refill stanice, kde si zakaznici budu moct

doplnit’ flasticky za nizSiu cenu. Na tomto
refill mieste pilne pracujeme uz od
regionalneho veltrhu.

Nove
MOZNosti

Uvedenie Neaty Go na trh bolo velmi uspesné
ale verime v omnoho vacsi potencial nasho
produktu. Aktivne uvazujeme nad rozsirenim
predaja i do inych miest nez len KoSic. V ramci
toho pracujeme 1 mna spolupracach s
influencermi, ktory sa zaoberaju ekologickou
tématikou nakolko rychlo a efektivne rozsiruju
povedomie o veciach, ktoré nas produkt
odzrkadluje.




44 Junior
4 Achievement
44 Slovensko

«

+

Dakujeme!

Mgr. Petra Pazinova
OD Urban

JA Slovensko, n.o.
Gymnazium sv. Edity
Steinovej, KosSice
Madal Bal
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