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Zhrnutie

Studentska firma Sportes vznikla s cielom priniest na trh
ekologické, ruéne vyrabané a praktické produkty uréené
. X v v ° ° o gl V4
najmad pre sportovcov. Nasou prioritou bolo vytvorit vyrobky,
ktoré budd nielen kvalitné a cenovo dostupné, ale zdroven
v V4 Ve V4 °
setrné k zivotnemu prostrediu.
Pocas skolského roka sme vyvinuli a uviedli na trh dva
produkty — prirodnd voriavku Diamond Essence a
levandul'ové vrecuska Mini-air, uréené na pohlcovanie
vlhkosti a zapachu zo sportovej obuvi a vystroja.




Vizia

Nasou viziou je prinasaf zdkaznikom
udrzatel'né, zdravé a praktické produkty,
ktoré sprijemnia kazdodenny Zivot.
Chceme rozvijaf podnikatel'ské a timové
zru¢nosti, podporovat lokdalnych
doddvatelov a budovat znaéku, ktora
bude symbolom kvality, ekolégie a
$portového ducha.

Nase motto:_, Dychaj $port naplno.”




Testovanie a uprava zloZenia

Experimentovali sme s roznymi pomermi susenej
levandule, ryze a sédy bikarbény, aby sme
dosiahli optimélnu schopnost pohlcovania
vlhkosti a zaroven prijemnu intenzitu vone.

Testovanie prebiehalo medzi studentmi, najma
$portovcami, ktori produkt skisali priamo v

tréningovej obuvi.

Vyber kvalitnych

surovin

Dbali sme na to, aby vsetky pouzité suroviny boli

prirodné a setrné k Zivotnému prostrediu. Levandul'a
bola dokladne vysusend a doplnené prirodnym
levandul'ovym olejom pre zvysenie intenzity vone.

Pri vyvoji vyrobku MiniAir, voriavého levandul'ového vrecuska, sme identifikovali niekol'ko
hlavnych vyziev:

e vytvorit produkt, ktory bude Géinne pohlcovat vihkost a zapach zo Sportovej obuvi,
e zabezpelif dostatoénu intenzitu a dlhodobu vydrz vone,
* nastavit cenu dostupnu pre studentoy,
e odlisif sa od bezne dostupnych osviezovadov vzduchu a chemickych pripravkov.
Po analyze situdcie sme zistili tieto bariéry:
* nedostatok skusenosti s vyrobou textilnych produktov a prirodnych pohlcovacov pachov,
* obmedzeny rozpodet na nakup kvalitnych surovin,
* potreba ndjst sprdvny pomer jednotlivych zlozZiek (levandul'a, ryZa, séda),
* silnd konkurencia lacnych komerénych vyrobkov dostupnych v obchodoch.
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Cenova analyza

Prepoditali sme naklady na vyrobu jedného
balenia (2 kusy vrecti$ok) vrétane
obalového materidlu. Stanovili sme
0 ’ ’ o0 .,
primeranu cenu, ktora bola prijatelna pre
v yd v Ve .
studentov a zaroven zabezpecila zisk pre
nasu spolo¢nost.

Marketing a osobnd prezentécia

Produkt sme prezentovali pocas $kolskych prestévok, na
vianoénych trhoch a d'alSich skolskych podujatiach.
Vysvetl'ovali sme jeho praktické vyuZitie najmé pre

$portovcov, éim sme zvysili déveryhodnost a atraktivitu

vyrobku.

Vd'aka testovaniu, postupnému zlepsovaniu zloZenia a

aktivnej komunikdcii so zdkaznikmi sa ndm podarilo
vytvorit funkény, ekologicky a prakticky produkt. MiniAir
si nasiel svojich zakaznikov najmé& medzi studentmi —
$portovcami, ktori ocenili jeho G¢innost a prirodné
zloZenie.



Testovanie a uprava zloZenia

Vyrobili sme viacero vzoriek a realizovali
testovanie medzi Ziakmi $koly. Prostrednictvom
dotaznikov sme ziskali spdtni vézbu a vybrali
najobldbenejsiu kombindciu voni.

Uprava receptiry

Optimalizovali sme pomer liehu, vody a

esencidlnych olejov tak, aby sme dosiahli vyssiu

intenzitu a stabilitu vone.

Diamond
Essence

Pri realizécii vyrobku Diamond Essence sme £elili viacerym vyzvam:
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* najst vonu, ktora oslovi co najsirsiu ciel'ovu skupinu,
e zabezpedit dostatoénd intenzitu a vydrz vone,
* sprdvne nastavit cenu produktu,

vybudovat povedomie o novej znacke.
Po analyze situdcie sme zistili tieto bariéry:
* nedostatok skisenosti s mieSanim prirodnych esencii,
4 v . Vé
® obmedzeny rozpocet na testovanie surovin,
Ve v ’ ] o/ ’ vd
® pociatocna neznalost preferencii zakaznikov,
* konkurencia komerénych parfumov.

V4 V4
Cenova analyza

Prepoéitali sme vyrobné ndklady na jednu
fl'asticku a nastavili primerand marzu, ktoré
zabezpedila dostupnost produktu aj tvorbu

zisku.

Marketing a osobnd prezentécia

Zi&astnili sme sa skolskych podujati a vianoénych trhov,
kde sme produkty osobne prezentovali. Vyuzivali sme
odporiéania zdkaznikov a propagdciu prostrednictvom
socidlnych sieti.

Vd'aka systematickému testovaniu, komunikécii so
zékaznikmi a postupnym Gpravém sa ndm podarilo

vytvorit kvalitny produkt, o ktory bol zdujem. Projekt ndm

priniesol cenné skisenosti z oblasti vyroby, marketingu,
timovej spoluprdce aj finanéného riadenia.



Technologicky postup
vyroby

Vyroba nasich produktov MiniAir (vofiavé levandul'ové vreci$ko) a Diamond Essence
e Ve v . 4 . v . , . Ve v 4
(prirodnd vonavka) je vysledkom testovania, zlepsovania a timovej spoluprdce. Kazdy
krok sme nastavili tak, aby sme zabezpedili kvalitu, funkénost a ekologicky charakter
vyrobkov.
Pri MiniAir sme sa zamerali na spravny pomer prirodnych zloZiek a precizne ruéné
spracovanie. Pri Diamond Essence bolo kl'G¢ové presné davkovanie esencii a dodrzanie
¢asu dozrievania, ktory ovplyvriuje vysledn( voru.

Nasledujici technologicky postup predstavuje jasne stanovené kroky, vd'aka ktorym
dokazeme zabezpedif stabilnd kvalitu nasich produktov.

Diamond Essence Mini Air

|.Do nddoby nalejeme 5 ml liehu. |.Kontrola vysusenia kvetov a ich oddelenie od
2.Priddme 5 kvapiek esencidlnych olejov (citrus, stoniek.

kvetinové tény, vanilka). 2.Pridanie levandul'ového oleja a zmiesanie so sédou

3.Nechame odstat 3 — 4 tyzdne na tmavom mieste. a ryzou podl'a stanoveného pomeru.
4 Priddme 3 ml destilovanej vody a premiesame. 3.Vystrihnutie ldtky (15 x 10 cm) a zoSitie troch strdn.
5.Nechdme este | tyzden dozrief. 4.Naplnenie vreciska do 2/3 objemu.
6.Prefiltrujeme a naplnime do flakdnu. 5.Uzavretie vreciska a balenie po 2 kusy do krabicky.




Kreativny a spolahlivy tim,
ekologicky charakter
produktov,

vyrobok je vhodny ako
darcek.

Dobré nadasovanie predaja pocas
$kolskych akcii,

rastici dopyt po ekologickych a
ruéne vyrabanych produktoch,
propagdcia cez socialne siete,
rozsirenie sortimentu o
personalizované produkty:

Casova naroénost vyroby,

obmedzené financéné zdroje,

eVVoe 4 . .
nizsie skusenosti s predajom,
problém zosuladif tréningy s
vyrobou vyrobkov.

Mozny nezdujem ciel'ovej
skupiny,

nedostatok ¢asu pocas
Skolského roka,
problémy s dodavkou

surovin.




Analyza predaja

Prvy predaj Druhy predaj

Poclas vianocnych trhov v Poprade sme Preddvali sme aj po¢as DOD nasej skoly, kde
y P jp j Skoly

preddvali nase voriavé vreciska. Zdkaznikmi sme predali |4 vofiaviek, 35 krabidiek MiniAir,

boli okoloidlci, ktori sa prisli pozriet na nase 4 vreciska MiniAir, 4 bufky, 3 celenky a | set.

vyrobky. Predali sme 37 krabiciek MiniAir, 12 hg D(VDD,ChOd'II #iacl ',S,md'cm" my Srrle >9
kazdému predstavili a vysvetlili nase

posobenie a boli nadseni. Vel'a z nich sa kvdli
nasmu predstaveniu rozhodli nakupit
produkty nasej studentskej firmy.
Triby: 2847 €

vrecUsok MiniAir, 2 bufky, | ¢elenku a | set.

Trby: 207,9 €




Konkurencia

Na trhu existuje mnozstvo produktov na osvieZenie obuvi a vzduchu,

, v 4 . 4 vé 4 v
vratane komercnych chemickych pripravkov a lacnych parfumov. Nasa
konkurencia ponuka produkty, ktoré si éasto masovo vyrdbané a
neekologické. Nasa vyhoda spodiva v tom, Ze MiniAir a Diamond Essence

4 v yd [ 4 . [ 4 P4 ’ 4 ’ /
su rucne vyrabane, ekologické a vyrobene z prirodnych surovin. Tym sa
oV o . . ré /| ’ 4 /4
odlisujeme a orientujeme na zakaznikov, ktori preferuji zdrave a
udrZatelné riesenia.

Cielovy trh

Nasou cielovou skupinou su predovsetkym studenti a uditelia
Strednej Sportovej skoly, ktori potrebuju riesenie pre vihki a
’ . Y , ’ c R v
zapachom nasiaknutd sportovu obuv a vystroj. Dalsou

. 4 eVe lé N 2.l V) lé o .
skupinou su rodicia, navstevnici skoly a zaujemcovia o
. P4 v , 4 .
ekologické a rucne vyrabane produkty. Zameriavame sa na
Vé ) , . . ré P4 v .
zakaznikov, ktori ocenia kvalitu, prirodne zlozenie a
praktickost produktov.

Trhovy pristup a predaqj

Predaj prebiehal priamo v skole poéas prestéavok, skolskych

podujati a vianoénych trhov. Vyuzili sme kombindciu

) {=%ay ’ Vv ’ Ve
osobnej prezentacie, odporucani od spoluziakov a

i il o/ . 4 7/ , Ve,
propagadcie cez socidlne siete. Takyto pristup nam umoznil

okamzitu sp&tnid vazbu od zdkaznikov a rychlu

optimalizéciu produktu a predajnej stratégie.
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Uspech nagej §tudentskej firmy je vysledkom efektivnej timovej spolupréce a jasne rozdelenych kompetencii. Od zaliatku sme si uvedomovali, ¥e kvalitny

produkt nestaéi — rovnako ddlezité je spravne riadenie, organizacia prdace a zodpovednost jednotlivych élenov timu.

Vytvorili sme prehl'adnu organizaéni struktiru, v ktorej mal kazdy élen presne definovani Glohu a zodpovednost. ManaZment spoloénosti zabezpedoval

koordindciu vyroby, marketingu, predaja, financii aj l'udskych zdrojov, ¢im sme dosiahli plynuly chod firmy podas celého skolského roka.



Prijmy za mesiac (€)

Mesiac
Prijmy za mesiac (€) udrzatelnost nasich projektov a primerand
navratnost investicii.
November | 30,40 € 0,00 € 0,00 € 0,00€| 42,00€ 0,00 € 0,00 € 0,00€| 72,40¢€ 2 9 f :
Oddelenie financii vypracovavalo prehl'ad
, L , L] ° L d
December |  3420€| 259,00€ 0,00 € 000€| 21,00€| 6300€| 116,00¢€ 0,00€| 493,20€ nakladov, prijmov a marzi pre produkty MiniAir a
Diamond Essence, ako aj sposob ich sledovania a
Januar 950€| 5950€| 4900€| 1960€| 2800€| 4500€| 29,00€ 0,00€| 239,60 € . . , v .
spravy. Tento systematicky pristup nam umoznil
Ié ] U . . 1 U
Februar 0,00 € 0,00 € 4,90 € 4,90 € 7,00 € 0,00 € 000€| 8145€| 9825€ planovat vyrobu, optimalizovaf vydavky a
zodpovedne hospodarit s firemnymi
Marec 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € prostriedkami.
Spolu 7410€| 31850€| 5390€| 2450€| 98,00€| 108,00€| 14500€| 81,45€| 903,45€
Vydavky za mesiac (€)
Mesiac .
MiniAir 1ks MiniAir Diamond Diamond 5&¢ Zalenka 5&€ bufka SSS set Hotdog Spolu
krabicka (2ks) | Essence Zzenska | Essence (Celenka, (Valentin)
November 63,65 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 63,65 €
December 14,84 € 26,77 € 11,28 € 11,28 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 64,17 €
Januar 0,00 € 0,00 € 50,00 € 50,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 100,00 €
Februar 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 77,12 € 77,12 €
Marec 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €
Spolu 78,49 € 26,77 € 61,28 € 61,28 € 0,00 € 0,00 € 0,00 € 77,12 € 304,94 €

Finanéné riadenie je zakladom uspechu kazdej
firmy a nasa studentska spolo¢nost nie je

vynimkou. Starostlivo sme sledovali naklady,

prijmy aj tvorbu zisku, aby sme zabezpedili




Pocet predanych tovarov a vyrobkov (ks)

Mesiac
MiniAir 1ks MiniAir krabicka Diamondv , Diamond | 58 ¢elenka S&€ bufka SVSS set Hotdog, Spolu
(2ks) Essence zenska | Essence muzska (Celenka, bufka, | (Valentin)
November 16 0 0 0 6 0 0 0 22
December 18 74 0 0 3 7 4 0 106
Januar 5 17 10 4 4 5 1 0 46
Februar 0 0 1 1 1 0 0 48 51
Marec 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Spolu 39 91 1 5 14 12 5 48 225
N
Vysledok hospodarenia (€) ; \ Rodelenie Cistého zisku (€)
f/
Prijmy spolu 903,45 € N Dividendy 511,73 €
)] Vydavk
. ydavky na

’ o 539 €
Vydavky SpO'U 304,94 € \\' 4 u \ likvidaciu flrmy

Y Charitativna
Vysledok 598,51 € [ 7728 J o 21,55 €
hospodarenia . </ cinnost
I?an y4o stud?ntskej 59,85 € ¥ \ J Iné 0,00 €
firmy splatna do JA {77/ 1 J
y >\ ’ Zostatok po

e - , 0,00 €
Cisty zisk 538,66 € / o rozdeleni




DakUJeme

Dakujeme nagim pani uéitelkdm Ing Andrei Trginovej
a Ing. Bedte Adamkovej za pomocné a cenné rady,
ktoré nadm pomohli a pomdhaji tento projekt

zvadnut.




