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/ hrnutie

Nasa Studentska firma pre nas predstavuje viac nez len Skolsky projekt. Je

dokazom toho, Ze aj z jednoduche) myslienky moze vzniknut funkcny

podnikatelsky model, ak je podporeny odhodlanim, spolupracou a jasnou viziou. :

Sme hrdi na to, Ze sa nam podarilo vytvorit znacku, ktora prinasa ludom radost
a oddych — a nam cenn¢ skusenosti, ktore¢ vyuzijeme aj v buducnosti.

Predstavte s1, Ze po narocnom dni s1 napustite teply kupel, do vody vsypete
hrst vonavej soli a na chvilu sa svet spomali. Prave tento moment pokoja a
oddychu bol nSpiraciou pre vznik nasej Studentskej firmy. Chceli sme
vytvorit nieCo viac nez len produkt — chceli sme vytvorit zazitok. Vysledkom
nasej prace su rucne vyrabane lieCivé soli do kupela a telove peelingy (body
scruby), ktore prinasaju relax, starostlivost a pocit vynimocnosti priamo do
domova zakaznikov.




Anzlyza probléemu

Identifikovali sme viacero problemov:
1. vysoka miera stresu vplyvajuca na fyzicke
a] kozn¢ zdravie,

2. nedostatok cenovo dostupnych prirodnych
produktov vhodnych aj pre cithvu pokozku,

3. obmedzena ponuka lokalnych vyrobkov s
jednoduchym a transparentnym zlozenim,

4. potreba produktov, ktoré podporuju
relaxaciu a zaroven setrnu starostlivost o
pokozku.

Relaxation Bath & Stress Reduction



Riesenie

Nasim rieSenim je vyroba lieCivych soli

Nas produkt sa nestava len

kozmetickym doplnkom,

do kupela, ktoré ale suCastou komplexne]

si navrhnute tak, aby pomahali pr1 lieCbe starostlivosti o telo aj

koinjch problémoY, uvolﬁov@i psychickt pohodu.
napatie, podporovall regeneraciu
pokozky a zaroven boli vhodné aj pre

citliva plet.

Nasa sol je oznaCovana ako lieCiva
Z.:akaznici s1 nas produkt pridaji do preto, Ze moze pomahat
teplého kupela a mozu s1 naplno uzivat zmiernovat prejavy

uCinky, ktoré im produkt prinasa - odrazdenej pokozky a

prispieva k uvolneniu svalov a znizeniu at jej prirodzenu

napatia, ktore je Casto spojené so peneraciu.

stresom.



CISLLOVY TRH A @R'fL€ZITQSTI

Nase produkty su primarne uréen¢ Iludom, £
ktori bojuju s koZznymi problemami — ¢1 uz Nasou prioritou je funkc¢nost a ulava, preto
ide o akné, suchu pokozku, ekzémy alebo cielime na Siroké spektrum zakaznikov od 15
podrazdenie. Okrem dermatologickych rokov. Zameriavame sa na vsetkych, ktori hladaju
benefitov sa viak zameriavame aj na zdravsiu alternativu starostlivosti o telo, pricom
psychohygienu — nase soli a scruby sliZia nasSe produkty nie su len damskou zalezitostou.

Oslovujeme aj muzov, ktori Coraz Castejsie
vyhladavaju kvalitni prirodnu starostlivost o plet
a telo. Sme tu pre kazdého, kto potrebuje viditelné
vysledky a reSpektuje potreby svojej pokozky bez
PRILEZITOSTI: ohladu na pohlavie.
 Rastuci trend wellness a self care

ako ucCinny nastroj na uvolnenie stresu a
kazdodenn¢ho natlaku.

* B2B partnerstva s wellness a hotelovym sektorom
» predaj na skolskych podujatiach



RONRURESNCIA

Pr1 analyze trhu sme zistili, Ze v oblasti kiipelovych soli a telovej kozmetiky existuje pomerne silna

konkurencia. Ta sa da rozdelit do dvoch hlavnych skupin — vel'ke komercné znacky a mensi lokalni

alebo handmade vyrobcovia. My sme sa zamerali prave na skupinu zakaznikov, ktory preferuju

Snazime sa prepajat relaxaciu a
starostlivost o pokozku.
Produkt nie je len
kozmetika, ale sucast
oddychového ritualu.

Zameriavame sa na cithvu
pokozku a kladieme doraz na
jednoduche zloZenie a
moznu podporu pri suchej Ci
podrazdenej pokozke.

mensich lokalnych handmade vyrobcov. Od konkurencie sa odliSujeme kombinaciou viacerych [

faktorov.

Ponukame aj esteticke
darcekoveé balenia, ktoré su
vhodné ako darcek bez
potreby dalSej upravy.

Nase produkty ponukame za
dostupnu cenu, prisposobenu
Studentom a mladym Tudom.

Nasim cielom nie je
konkurovat velkym
medzinarodnym znackam v
objeme vyroby, ale vytvorit
stabilnu poziciu na
lokalnom trhu a budovat
doveru zakaznikov
prostrednictvom kvality,
autenticity a osobného
pristupu.



TRHOVY PRISTUP A PREDAJ

Pr1 vstupe na trh sme s1 uvedomovali, zZe ako Studentska firma nemame velky
marketingovy rozpocet. Preto sme sa rozhodli vyuzit nayjma nizkonakladove, ale
efektivne formy propagacie zameran¢ na nasu cielovu skupinu.

Nase produkty predavame na roznych skolskych akciach ako napriklad
imatrikulacie prvakov, dni otvorenych dveri na nasej Skole a veltrhoch.

Dal$ou formou predaja st socialne siete ako napriklad Instagram alebo Tik Tok,
kde robime aj rozne sutaze o nase produkty, ktor¢ nam vyrazne zvysuju
sledovanost a zvySuju pocCet nasich potencionalnych zakaznikov. Predaj

uskutocnujeme aj prostrednictvom nasej webovej stranky:.

Mali sme prilezitost predavat na imatrikulaciach na Taktiez sme vytvorili spolupracu na instagrame s
nasej Skole, DOD v nasej Skole ale aj na basketbalovom dvoma men$imi influencerkami a
zapase v Ivanke pr1 Dunaji alebo v Trnave pocas spolupracujeme aj s firmou greenstic.
Veltrhu.

Od oktobra 2025 do aprila 2026 sme predali 223 produktov.



RIADCSNIC FIRMY A Tl/\/\ Komunikéciu v nasom time

zabezpeCujeme prostrednictvom

V time sme mame rozdelen¢ pozicie podla skupiny vytvorene]

silnych stranok jednotlivych Clenov. na socialnych sietach, na

1, : , , : hodinach v skole a dodato¢nvych
Kazdy ma svoju oblast, za ktoru nesie , , s
stretnutiach mimo

zodpovednost a plni ulohy vyplyvajuce

vyucovania.

z danej funkcie.

Prezidentka firmy — Tatiana Dinkova

Asistentka prezidentky — Timea Sikyfiova
Viceprezidentka marketingu — Timea Duréenkova
Viceprezidentka vyroby — Viktoria Singhoferova
Viceprezidentka Iudskych zdrojov — Vanesa KadleCkova

Viceprezidentka financii — Liliana Bencova
Socialne siete — Simona LiSkova
Marketing — Alexandra Horakova
PokladniCka - Karolina M¢resova

Webova stranka - Tamara Burikova



PODNIRATEILSKA VYKONNOST A ZISKOVOST

Prijmy z podnikatelSkej Cinnosti Pomocné vypocty
Priyjmy z predaja tovaru 0,00 Pocet ks emitovanych akcii 100
Prijmy z predaja vyrobkov 592,20 Nominalna hodnota jednej akcie 4,00
Prijmy z predaja sluzieb 0,00 Celkova hodnota upisanych akcii 400,00
Iné priymy 1001,60 Dividenda na akciu 0,00
Celkovo vyplatene dividenty 0,00
Vydavky na podnikatelSku Cinnost Z.ostatok penazi na rozdelenie
davk 1 1
V},]dav y m,aterla °19,30 Zostatok penazi v pokladinici 480,80
Vydavky na nakup tovaru 0,00 . 1 ..
Zaplatena dan z prijmu 0,00
Mzdy 30,00 e .,
[né vodavk 56700 Vratenie vkladu akcionarom 0,00
n :
©VYGavRy ’ Zostatok penazi na rozdelenie 0,00
Vysledok hospodarenia Rozdelenie Cistého zisku
Plzijmy spolu 1593,80 Dividendy 0,00
Vil Epoiiy | LGS Vydavky na likvidaciu firmy 0,00
Vysledok hospodarenia 482,50 Iné 0.00

Dan z prijmu S. f./ JA Slovensko 63,00

. ; Zostatok penazi po rozdeleni 0,00
Cisty zisk/strata 419,50



oociaglne siete
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salterra.nevadzka@gmeail.com

@ Nevadzova 4. Bratislave
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