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O NAS

PureFrostelle je Studentska firma zalozena v ramci programu JA
Slovensko, ktoru vytvoril tim Studentov so zaujmom riesit realne
problémy svojej generacie. Ako mladi ludia denne cCelime situaciam,
ktoré ovplyviuju nase zdravie, sebavedomie a celkovu pohodu, preto
sme sa rozhodli vytvorit produkt s praktickym prinosom pre mladych.

Na zacCiatku sme realizovali prieskum medzi Studentmi zamerany na
wellbeing. Zistili sme, ze 36 % mladych trapi sebavedomie a 29 %
pocituje vyrazny stres. Medzi konkrétne problemy patri najma belost
zubov (83 %), podrazdenie hrdla (17 %) a svalové ¢i menstruacné krcée
(12 %), ako aj nedostato¢na starostlivost o ustnu dutinu, nedostatok
spanku a nezdravé navyky.

Na zaklade tychto zisteni sme vytvorili funkénée gumené cukriky, ktore
reaguju na konkrétne potreby mladych. Nasim cielom je podporovat
wellbeing hravou, dostupnou a praktickou formou a ukazat, ze aj
jednoduchy produkt méze mat realny pozitivny dopad.
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MANAZMENT

PureFrostelle je Studentska firma, ktoru tvoria mladi ludia, ktori chcu spajat
podnikanie s pomocou a starostlivostou o druhych. Sme sami mladi, a preto
presne vieme, €o nasi rovesnici potrebuju - chceme podporovat ich
wellbeing a zdravie. Nase gumené cukriky nie su len sladkostou, ale maju
skutocny prinos pre ustnu dutinu, hrdlo ¢i svalovu pohodu.

Ako tim sa ucime efektivnej spolupraci, organizacii prace a rieseniu
problémov. Rychla a prehladna komunikacia je pre nas klucova a problémy
rieSime hned, aby sme predchadzali nedorozumeniam. S podporou nasich
konzultantov a pedagogov sa snazime ¢o najviac priblizit realnemu
fungovaniu podnikatelského prostredia a robit veci tak, aby mali zmysel.
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TELERANO

Telerano je ranna televizna relacia TV Markiza,
kde sme mali moznost predstavit nasu Studentsku
firmu a nase produkty Sirokej verejnosti.

RE-POWER CAMP

Re-power Camp je inovac¢na sutaz organizovana
JA Slovensko, kde timy rieSia podnikatelske vyzvy.
S nasim projektom sme ziskali 3. miesto.

VELTRH VIEDEN

Medzinarodny veltrh Studentskych firiem vo Viedni
zdruzuje timy z roéznych krajin. Reprezentovali
sme nasu firmu, produkty a Slovensko.

VELTRH TRENCIN

Veltrh podnikatelskych  talentov je sutaz
organizacie JA Slovensko, kde sme ziskali 1.
miesto za prezentaciu na poédiu a 2. miesto za
financné riadenie.

ROZSIRENIE PREDAJA

Predavali sme nasSe cukriky na Velkonoc¢nych
trhoch v nakupnom centre Stop Shop v Liptovskom
Mikulasi, ¢im sme zvysSili povedomie aj predaj. 2.



AKO OSLOVUIEME
NASICH ZAKAZNIKOV

NasSa cielova skupina su tinedzeri a mladi ludia,
preto sa zameriavame na trendy, ktoré ich
oslovuju. Vytvarame videa a obsah, ktory je
aktualny a popularny na socialnych sietach.
Snazime sa pouzivat jazyk, ktory je blizky
mladym l[udom, aby sa citili su¢astou komunity
PureFrostelle.

SEZONNE EDICIE

Vianoc¢ne obaly Valentinske obaly
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FROSTELKY

podpora belosti zubov, antibakterialne uc¢inky v Ustnej
dutine, osviezenie dychu a podpora celkovej
starostlivosti o ustnu hygienu

Energeticka hodnota 135 kcal

Tuky 4,5 8-1

Sacharidy 10 ¢

7. toho cukry 3¢

Bielkoviny 3,58
VOCALKY

ulava pri bolesti hrdla a prehitani, zmiernenie
Skrabania a palenia v hrdle, upokojenie podrazdeného
hrdla vdaka bylinnym zlozkam

Energeticka hodnota 100 keall
Tuky 0,5 ¢
Sacharidy g -
7. toho cukry 40 |
Biclkoviny 3,58

TWISTELKY

ulava pri svalovych a menstruac¢nych kréoch, podpora
regeneracie svalov a doplnenie horc¢ika pri zatazi

Energeticka hodnota 95 kcall
Tuky 0,54
Sacharidy 11 g
7 toho cukry 49
Biclkoviny 358

VYROBA

HYGIENA A BEZPECNOST VYROBY

Hygiena nasej vyroby je zabezpeCena v spolupraci

so Skolou, ktora ma

schvalené priestory na pracu s potravinami. Nase cukriky vyrabame v odbornej
ucebni technologie urcenej pre odbory kuchar a cukrar, kde su vytvorené
vhodné podmienky na hygienicku a bezpecnu pripravu produktov. Vyroba tak
prebieha v ¢istom, kontrolovanom prostredi s vyuzitim Skolského vybavenia a

pod dohladom pravidiel platnych pre potravinarsku prax.

VSetci Clenovia timu, ktori sa podielaju na vyrobe, maju platné zdravotné
preukazy a dodrziavaju zasady osobnej hygieny. PoCas vyroby dbame na cCistotu
pracoviska, hygienicklU manipulaciu so surovinami a spravny postup pripravy a
balenia produktov, aby bola zabezpecena ich kvalita a bezpecnost.

POROVNANIE S KONKURENCIOU

GUMENE CUKRIKY 1010

PUREFROSTELLE

Obsahuju vysoké mnozstvo cukru - 5 Zdravsia alternativa a nizsi obsah cukru

Sluzia len ako sladkost
Obsahuju umelé prisady
Ziadny prinos pre zdravie

Masova vyroba

. S Obsahuju funkéné zlozky s konkrétnym ucelom

- S Cisté zlozenie bez konzervantov a chemikalii

‘ 5 Podpora ustnej dutiny, hrdla alebo svalov

. 5 Rucna vyroba v mensich davkach
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VYROBA

ANALYZA PROBLEMU A IEHO RIESENIE
® Vyrobny plan Vyroba k 12. 04. 2026

Krce po cviceni
50 Casta konzumacia sladkosti

Frostelky Twistelky Vocalky ANALYZA A SKUTOCNOST

Frostelky, Vocalky, Twistelky

Twistelky

PROBLEM RIESENIE S
200 CIELOVE] SKUPINY PUREFROSTELLE
150 Nizke sebavedomie /& Frostelky
Casté bolesti hrdla /ﬁ Vocalky

100 Stres a vypéaté situacie /_5 Twistelky

/s Twistelky

—

—

V ramci analyzy cielovej skupiny sme identifikovali, ze najvyraznejSi problem

FROSTELKY zakaznikov suvisi so svalovymi a menstruacnymi krémi, na ktoré sme cielene
Plan vyroby Frosteliek bol stanoveny na 100 ks, pricom sa podarilo vyrobit 110 ks. reagoya!l prO,dUktom TWIStelkY', Na?rle.lf, tomuto preclzlpolkladu sa v r:eah?yCh
Vyroba mierne prekrogila plan, 6o naznaduje stabilny a dobre odhadnuty dopyt. predajnych vysledkoch ako najuspesnejsi produkt ukazali Vocalky, urcené na

potlacenie bolesti hrdla, pricom Twistelky sa umiestnili na druhom mieste v

objeme predaja. Tento rozdiel medzi ocakavaniami a skutoénym spravanim
TWISTELKY zakaznikov si vysvetlujeme viacerymi faktormi. Vyznamnu ulohu zohralo najma
nacasovanie uvedenia produktov na trh pocas jesenného a zimného obdobia,
ktoré je typické zvySenou chorobnostou a dopytom po produktoch
podporujucich zdravie dychacich ciest. Zaroven predpokladame, ze chutové

Twistelky boli planované v mnozstve 50 ks, pricom skuto¢na vyroba stupla na 160
ks. V tomto pripade sa potvrdil vyssi dopyt, ktory si vyziadal zvySenie produkcie.

vlastnosti Vocaliek a ich celkové vnimanie zakaznikmi prispeli k ich vyssSej
atraktivite a opakovanej kupe. Tato skusenost nam poukazuje na doélezitost
zohladnovania sezonnosti a spotrebitelskych preferencii pri planovani vyroby a
predajnych stratégii. 5

VOCALKY

Pri Vocaliek bol pévodny plan 50 ks, no realna vyroba dosiahla az 180 ks. Vyrazné
navySenie poukazuje na neC¢akane vysoky zaujem zo strany zakaznikov.




NASE PROBLEMY

1.Nevedeli sme prist na spravny recept Vocalok.

2.Vznikali nezhody v time (rozdielne nazory,
nedorozumenia).

3.Dochadzalo k meskaniu dodavok obalov, ¢o
spésobovalo zdrzanie pri vyrobe.

—
/_S clen timu.
BN

RIESENIA

1.Recept sme zmenili a upravili celkovo 6-krat, testovali sme rézne
kombinacie surovin, az kym sme nenasli ten spravny.

2.Jasne sme si rozdelili ulohy a pri diskusiach hovoril vzdy len jeden

3.Zmenili sme dodavatela obalov.

NASA
CESTA

2025/2026

( NOVEMBER )

Prezentacia v
Telerane

Podarilo sa nam
priblizit napad
nasej firmy Sirokej
verejnosti v relacii

( JANUAR )
Spolupraca
Nadviazali sme
prvu spolupracu s

infulencerkou
Barbarou Brnovou.

(" MAREC )
Velsrhy

Ucast na
medzinarodnom
veltrhu vo Viedni a
na veltrhu v

J Trencine kde sme

ziskali 1. a 2. miesto

Telerano
7 O O > O O \_/
( OKTOBER ) DECEMBER ) ( FEBRUAR ) |( APRIL )
Zalozenie Vianoce /s Valentin Rozsirenie predaja
Zalozili sme firmu a Vyrobili sme viano&nu Vyroba valentinskej RozsSirili sme predaj
pracovali na prvom ediciu cukrikov a zadali edicie cukrikov a ich nasich cukrikov v
prototype produktu sme predavat na Valentinsky predaj u obchodnych centrach.
nas v skole 6.

viano¢nych trhoch




FINANCIE POHODA

Business Intelligence

TRHOVY PODIEL « NA UCTOVANIE POUZIVAME EKONOMICKY SYSTEM POHODA

4 , I
gg‘;gx& e 75 000 000 ludi x 50,4€ - 3780 000 000E CIELE DO BUDUCNOSTI (8 ROKY)

P X # ‘.
% TRHOVY | , '1di x 50 4€ = 45 s Bez spoluprace s obchodnym ret..
. % POTENCIAL EU 900 000 ludi x 50,4€ - 45 360 000E ® polup \4
\_ % 20,000 Predaj bez spolupréace s
obchodnym retazcom
1 Y V roku 2025 sme zaznamenali
PODIEL NA TRHU (SLOVENSKO) // G B ¢ predeic a v roku 2026
. _ o
20/9()0 000-100-0,0022% pokractujeme v raste. Do
10,000 , . e
buducnosti oCakavame

postupné zvySovanie predaja
vdaka rozsirovaniu povedomia o
znacke, aktivitam v teréne a
budovaniu zakaznickej zakladne.

7,000 5,306
POROVNANIE MARZE S KONKURENCOIU .

Q)

*2025 *2026 2026 2027 2028 2029

pREDAjNA ODHAD ODHAD MARiE *poc&et predanych produktov k 14. 04. 2026

ZNACKA

CENA NAKLADOV

@ So spolupracou s obchodnymre...
- - - o
JOJO 1,25-2,00€ 0,40-0,60€ 52 80% 20,000 - otk 0 ST en <
obchodnym retazcom
100,000 105,000

PureFrostelle 2,00-2,50€ 0,91-1,00€ 54,5 - 60% 30,000 v piifpae ez e
80,000 spoluprace s obchodnym
L g . , . N . . - . , retazcom predpokladame

JOJO ma stabilne vysoku marzu, pretoze vyraba vo velkom. PureFrostelle ma vyssiu predajnu cenu, takze potencial marze je vysoky, 60,000 60.000 ] ] . . )
ale naklady su zatial vy$sie. Pri optimalizacii vyroby sa mézeme dostat na rovnaku alebo vy$siu marzu ako JOJO, najma pri ' vyrazne navysenie predaja.
Twistelkach. 40,000 Distribucia cez maloobchodnu
siet by nam umoznila oslovit

20,000

SirSiu  verejnost a dosiahnut
stabilny rast v nasledujucich
2025 2026 2026 2027 2028 2029 rokoch. 7_

O Nasa priemerna marza dosahuje 57%, Co predstavuje prirazku
13 /O 135%, ¢im nam umoznuje pokryvat naklady, investovat do rozvoja a O
zaroven udrzat konkurencieschopnu cenu.



FINANCIE K 12. 04. 2026

P__[MY Z PODNIKATELSKEI CINNOSTI (TRZBY) POMOCNE VYPOCTY

Plan Skutocnost Plan Skutocnost
Prijmy z predaja tovaru 0,00 € 0,00 €] |Pocet ks emitovanych akcii 100 100
Prijmy z predaja vyrobkov 400,00 € 952,35 €] |Nominalna hodnota jednej akcie 2,00 € 2,00 €
Prijmy z predaja sluzieb 0,00 € 0,00 €] |Celkova hodnota upisanych akcii 200,00 € 200,00 €
Iné prijmy 0,00 € 0,00 €] [Dividenda na akciu 0,70 € 0,20 €
Prijmy Spolu 400,00 € 952,35 €] [Celkovo vyplatené dividendy 70,00 € 20,00 €
VYDAVKY NA PODNIKATELSKU CINNOST ZOSTATOK PENAZI NA ROZDELENIE

Plan Skutocnost Plan Skutocnost
Vydavky na material 215,00 € 268,82 €] |Zostatok penaziv pokladni 325,00 € 715,53 €
Vydavky na nakup tovaru 0,00 € 0,00 €] |Zaplatena dan z prijmu 12,50 € 51,00 €
Mzdy 40,00 € 148,00 €] [Vratenie vkladu akcionarom 200,00 € 200,00 €
Iné vydavky 20,00 € 20,00 €] |Zostatok penazi na rozdelenie 112,50 € 464,53 €
Vydavky SPOLU 275,00 € 436,82 €
VYSLEDOK HOSPODARENIA ROZDELENIE CISTEHO ZISKU

Plan Skutocnost Plan Skutocnost
Prijmy spolu 400,00 € 952,35 €] [Dividendy 70,00 € 200,00 €
Vydavky spolu 275,00 € 436,82 €] |Vydavky na likvidaciu firmy 0,00 € 0,00 €
Vysledok hospodarenia 125,00 € 015,93 €] [Iné 42 50 € 264,53 €
Dan z prijmu S. f. 12,50 € 51,00 €] [Zostatok po rozdeleni 0,00 € 0,00 €
Dan z prijmu splatna 12,50 € 51,00 €
[Cisty zisk 112,50 € 464,53 €




BUDUCNOST V PROCESE

AKCNE KROKY

Overenie trhu
Stabilna vyroba
Hygiena a legislativa
Balenie a esikesa
Kalkulacia ceny
Ochrana znacky
Pravna forma
Logistika

Obchodna ponuka
Rokovanie s refazcom
Zmluva

Dodavky

Marketing
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POZNAMKA STAV

testovanie, spatna vazba
kapacita, kvalita
HACCP, schvalenie
obal, EAN kod

naklady + marza

receptura, logo, nazov

sklad, doprava
produktovy list
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marketing
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SPECIALNE :
PODAKOVANIE PATRI

Mgr. Veronika Martinkovicova - vyucujiaca, najvacsia podpora, nas vzor

Mgr. Peter Pironciak - riaditel skoly

Milo$§ Viglasky - sponzor

TV Markiza - rozhovor v relacii

Mgr. Barbara Brnova - ambasadorka projektu

Tomas Talarovic¢ - byvaly viceprezident marketingu firmy Aima
Filip Fabian - byvaly viceprezident vyroby firmy Trimmi
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