Piar

Piaristické gymnazium
Jozefa Braneckého, Trenéin

2025 - 2026

Ucitel: Ing. Zuzana Murinova




ZHRNUTIE

Sme tim gastronadsencov, ktorych uz nebavilo jest studene bagety z
automatu, a rozhodli sa, ze s tym nieco spravia. Preto sme zalozili v
priestoroch nasej skoly nas vlastny bufet, kde si studenti mozu kupit
rychle, teplé a hlavne cerstvé jedlo. Prieskum trhu a testovanie nas
nasledne priviedli k tomu, aby sme sa naplno venovali priprave
hotdogov.

Po zdokonaleni ich pripravy sme sa vsak chceli neustale zlepSovat.
Nebavili nas obycajné omacky ako keCup a horcica, preto sme sa
rozhodli vytvorit nieco vlastne. Vyvinuli sme tak vlastnu omacku
Dajdip, ktora v kombinacii s hotdogom vytvara nezabudnutelny
gastronomicky zazitok, po ktory sa zakaznici budu chciet vracat. Vdaka
velkej popularite tejto omacky sa nam aj podarilo uplne vypredat jej
prvu varku.

Na zaklade dopytu sme nasledne vyvinuli aj spicy verziu. Vdaka
tymto inovaciam dokazeme ponuknut zazitok, ktory zakaznici nikde
inde nenajdu.




studené bagety?

to fakt nie

<%, PROBLEM

PocCas skolského dna maju Studenti
obmedzeny pristup k rychlemu a
kvalitnemu obcerstveniu. Na skole sa
nachadza iba jeden automat, ktory nemusi
byt vzdy spolahlivy alebo dostatocne
zasobeny a zaroven neponuka cerstvé ani
teplé jedlo. Skolskd jedaler sice poskytuje
obedy, no ponuka jedal nemusi vzdy
vyhovovat chutiam vSetkych studentov.

RIESENIE - @

Na tento problém reagujeme vytvorenim
Skolského bufetu, ktory ponuka rychle, Cerstve
a teplé obcerstvenie pocas skolského dna.
Nasou hlavnou Specialitou su hotdogy, ktore
su Cerstvo pripravovane priamo na mieste.

Okrem nich ponukame snacky, sladke a slané
produkty Ci napoje. Zaroven sme vyvinuli
vilastnu omacku, ktora dodava nasSim
hotdogom jedinecCnu chut.

Bufet zaroven vytvara prijemné miesto na
stretnutia a oddych pocas prestavok.



CIELOVY TRH A PRILEZITOSTI

KONKURENCIA

Hlavnu konkurenciu predstavuje skolsky automat, ktory
ponuka najma balené alebo polotovarové produkty a
Skolska jedalen s pevne stanovenou dennou ponukou.
Nasou vyhodou je flexibilita - dokazeme sa prisp6sobit
aktualnemu dopytu studentov, ponukame vyhodnejSie
ceny a zaroven aj teplé jedla. Chutovud rozmanitost
umoznuju aj nase omacky.

Cenova . % .
, nie dano dano
dostupnost
Prisposobenie . . -
nie nie dano

ponuky

Cerstvé jedla nie ano dano
Siroky vyber ano nie ano

CIELOVE SKUPINY

Po analyze trhu sme identifikovali najvacsi dopyt po rychlom a
cenovo dostupnom obcerstveni pocas skolského dna. Na zaklade
toho sme nastavili frekvenciu predaja pocas prestavok a prisposobili
sortiment aj cenovu strategiu potrebam studentov. Nasou hlavnou
cielovou skupinou su Studenti Skoly, pricom sekundarnych
zakaznikov tvoria ucCitelia a navstevnici Skolskych podujati.
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? Oddelenie financii

Suma

Prijmy z podnikatelskej ¢Cinnosti (Trzby)

_ e

Vydavky na podnikatelskd €innost

Prijmy spolu 2306,95

Suma Vydavky spolu 1698,95

Vydavky na material 529,81 Vysledok hospodarenia 608,00

Prijmy z predaja tovaru 1167,60

e Uilzkhel Vydavky na nakup tovaru 543,20

Dan z prijmu Studentskej firmy (10 %) 60,00
Prijmy z predaja sluzieb 0,00 ARy il
. Dan z prijmu Studentskej firmy splatna do AV
Iné prijmy 0,00 Iné vydavky 329,84 JA Slovensko

Prij SPOLU 2306,95 Vydavky SPOLU 1698,95 - ..

Hospodarenie

Ziskany kapital bol vyuzity na nakup tovaru, materialu a technologickeho vybavenia potrebného na zabezpecenie
prevadzky. V priebehu fungovania bufetu dochadzalo k jeho postupnému zhodnocovaniu prostrednictvom kazdodennych
predajnych aktivit.

Cenotvorba bola stanovena s ohladom na maloobchodné siete, konkurenciu a podobné prevadzky. Doraz sme kladli
najma na vyvazenie ceny a kvality, ako aj na ponuku produktov, ktore su medzi zakaznikmi dlhodobo oblubene.

Doterajsie vysledky potvrdzuju, ze zodpovedneé financné riadenie a premyslené strategické rozhodovanie maju 441 int
pozitivny vplyv na stabilitu a rast firmy. B P



Predikcia predaja a ziskovost produktu

V sucasnosti pripravujeme rozsirenie sortimentu o vlastné omacky, pricom v uvodnej faze planujeme vyrobu priblizne 100
kusov. Tento krok predstavuje vyznamny posun smerom k diverzifikacii ponuky a posilneniu nasej pozicie na trhu.

Z financnej analyzy vyplyva, ze zisk z predaja jednej omacky predstavuje 1,50 €, Co pri konzervativhom odhade predaja 100
kusov znamena cisty zisk 150 € vyhradne z tohto produktu. Produkt je vdaka priaznivému pomeru nakladov a predajnej ceny
ekonomicky udrzatelny a pri zvyseni objemu vyroby vykazuje potencial dalsieho rastu.

© Opatrny scenar Realny scenar Optimisticky scenar
800
600
400
Pocet ks Naklady (€) Trzby (€) Zisk (€)

Uvedeny vypocet predstavuje opatrny scenar, ktory pocita s predajom 100 kusov omacok a uz vtomto pripade je produkt
ziskovy. Realny scenar, vychadzajuci z planovanej vyroby priblizne 130 kusov, prinasa vyssi celkovy zisk pri rovnakych
jednotkovych nakladoch. Optimisticky scenar predpoklada zvyseny dopyt a predaj do 200 kusov, Co vyrazne zvysuje zisk a
vytvara priestor na dalSi rozvoj produktu. Vyroba je organizacne aj kapacitne nastavena tak, aby bola schopna zvladnut realny aj
optimisticky scenar bez vplyvu na kvalitu.

Na zaklade dosiahnutych vysledkov planujeme pokracovat v rozvoji podnikatelskych aktivit a pruzne reagovat na nove trhové

prilezitosti. s K-
2 point
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MARKETING gl (-

Zamerali sme sa na kombinaciu digitalneho marketingu a lokalnej propagacie v
Skolskom prostredi, vdaka comu sme efektivne oslovili nasu cielovd skupinu -
Studentov.

Hlavnymi online kanalmi boli Instagram, TikTok a web, pricom na Instagrame sme
organickym obsahom dosiahli viac ako 61 000 pozreti a vybudovali komunitu 150+
sledovatelov.

Marketing sme podporili aj offline aktivitami - Skolsky rozhlas, plagaty a osobna
prezentacia na podujatiach (napr. Akademia s navstevnostou 1200+ [udi).

Zaujem sme zvysovali cez sezonne kampane, akcie a sutaze, ktoré motivovali
zakaznikov k opakovanym nakupom.
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VYROBA

Vyrobe hotdogov sa plne venujeme uz niekolko mesiacov. Hoci sa
moze zdat, ze hotdog je len vsedné jedlo, tvoriace sa z rozku a parku,
jeho spravna priprava si vyzaduje spravny pomer surovin a vhodné
zohriatie. Preto nase hotdogy nakoniec kratko zapecieme v
toastovaci, aby boli vzdy teplé a chrumkavé. Za nasu dobu p6sobenia
sa nam uspesne podarilo tento tento proces zdokonalit a vychytat
vsetky chyby.

Zamerat sa na hot dogy sme sa rozhodli po analyze trhu. A tie sme
nasledne vdaka nasej omacke DajDip preniesli na neporovnatelnu
gastronomicku uroven.

Homemade omacku DajDip tvori paradajkovy zaklad a zmes
starostlivo vybratych byliniek, ktoré svojou prijemnou chutou
vytvaraju perfektny dodatok ku kazdému jedlu.

Vdaka uspechu DajDip omacky sme sa taktiez rozhodli vytvorit aj
spicy ediciu, stiplavu alternativu nasej povodnej omacky. Vo vyrobe
su aj dalsie prichute.




LUDSKE ZDROJE

Efektivna komunikacia a spolupraca su
zakladom fungovania nasej studentskej firmy.
Kazdy clen timu ma jasne definovanu ulohu a
zodpovednost v ramci svojho oddelenia, no
zaroven je zaskoleny aj na prevadzku bufetu pocas
prestavok.

Vdaka tomu vieme zabezpecit plynult prevadzku
a v pripade potreby sa vieme navzajom zastupit. Pri
rozdelovani povinnosti sme vytvorili aj specificke
pozicie, ako napriklad skladnik a nakupca, ktoré
sa staraju o dostatok surovin a tovaru.

Tieto ulohy pomahaju predchadzat vypadkom
zasob a zabezpecuju, ze prevadzka bufetu je
stabilna a vzdy pripravena obsluzit zakaznikov.

162 4 EE

Clenov oddelenia

Adela - viceprezidentka
vyroby

Vit - viceprezident
financii

Lenka - prezidentka

Matej - viceprezident Martin - viceprezident
marketingu ludskych zdrojov
> |
1 point



VYZVY
PLATBA KARTOU

Na zaciatku sme Ccelili problému, ze sme nemohli prijimat platby rie€enia
kartou, co obmedzovalo cast zakaznikov. Riesenim bolo zavedenie

kreditového systému, podobného tomu pouzivanom v MHD. 4/5
Zakaznici si mohli nabit kredit na kartu a nasledne nim jednoducho
platit pri nakupe.

PREVADZKOVE CHYBY

rieSenia

V uvodnej faze sa stavalo, ze clenovia timu pri zatvarani bufetu
2/5 zabudli skontrolovat niektoré zariadenia alebo vypnut stroje. Tento

problém sme vyriesili vytvorenim zatvaracieho protokolu, ktory
obsahoval presny zoznam krokov potrebnych na bezpecné ukoncenie
prevadzky.

PREDIKCIA DOPYTU —
Pri niektorych produktoch sme na zaciatku nespravne odhadli T o

dopyt, ¢o viedlo k pomaldiemu predaju. Situaciu sme riesili 3/5
zavedenim akcii a kombinovanych ponuk (combo), vdaka

ktorym sme dokazali efektivne zvysit predaj tychto produktov. 413 P int



ViZIA DO BUDUCNOSTI

Nasou hlavnou ambiciou je vybudovat silnd znacku zastresujucu
nielen retazec food-truckov a kamennych prevadzok s nasim
obcerstvenim, ale aj svoju vlastnu liniu produktov, pocinajuc s
nasou signature omackou DajDip. Tieto produkty planujeme
implementovat do nasich prevadzok a neskor rozSirit do uz
existujucich velkych obchodnych retazcov, co nam umozni
zvysit dosah a samotny zisk.

Nas retazec food-truckov planujeme prevadzkovat
primarne na velkych akciach a festivaloch (napr.
Pohoda, Grape, Lovestream...), ktorych popularita a
pocet v poslednych rokoch signifikantne rastie, ¢im
chceme oslovit €o najvacsi pocet zakaznikov.

Po boku nasich prevadzok obcerstvenia a produktov
je nasim najhlavnejsim cielom wvybudovat silné
meno, ktorée zarucuje vysoku kvalitu a vzdy skvelu
chut, ako aj velkd komunitu lojalnych zakaznikov,
ktori sa vzdy radi vratia.
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