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Zhrnutie

Vizia

Nasim cielom je vytvorit svet, v ktorom kreativita
deti nie je obmedzena strachom z nehody. Verime,
Zze kazdé dieta ma pravo slobodne tvorit,
objavovat a experimentovat, bez toho, aby rodicia
museli mat obavy o ich bezpe¢nost. Sme studenti
ktori si vSimli problém, ktory ostatni prehliadali a
rozhodli sa ho vyriesit.

Produkt

Lipigo je bezpecné lepidlo pre deti, ktoré je vyrobené zo
surovin potravinarskej kvality, je plne rozpustitelné vo
vode a nepredstavuje riziko ani v pripade ndhodného
pozitia. Lipigo ma praskové zloZenie takZe si kazdy
namiesa presne také mnozstvo a hustotu, aku
potrebuje. Vdaka tomu nevznikd zbyto¢ny odpad a
kazdy ma lepidlo vzdy pripravené na mieru.

Preco Lipigo?
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Problém

Lepidlo je stcastou nasich Zivotov od skolky
az po dospelost a obcas dokaze narobit
poriadny chaos, najma ak sa k nemu
dostani malé deti, ktoré si chcu vsetko
ohmatat a neraz aj ochutnat. Staci chvila
nepozornosti a zrazu ho mame na tricku,
stole, vo vlasoch alebo na prstoch. Po
zaschnuti sa bezné typy lepidiel z tychto
povrchov odstranuju len velmi tazko a ¢asto
si vyZzaduju agresivne cistiace prostriedky,
vela casu alebo dokonca poskodenie
materialu. Takéto situacie vedia poriadne
vystresovat alebo ublizit na zdravi, najma ak
sa jedna o deti, tu najzranitelhejsiu skupinu.

Ekologické
zloZenie
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Prave tato skutoc¢nost a absencia prevencie tohoto problému
na eurépskom trhu motivovala nasu studentska firmu Lipigo
k vytvoreniu jedineé¢ného lepidla, ktoré je bezpecné v pripade
nahodného pozitia a rozpustné vo vode aj po zaschnuti. Staci
oplachnut vodou a lepidlo sa bez namahy odstrani. Rodicia sa
tak nemusia obavat nehéd, mo6zu si kone¢ne vydychnut a
vedia, Ze ich dieta je pocas prace s lepidlom v bezpedci.

Jednym z klucovych faktorov pri vyvoji bola aj ekolégia. Kedze
je pre ndas ochrana Zivotného prostredia zdsadna, vytvorili sme
lepidlo, ktoré je plne biologicky rozlozitelné a vyrabané
vyhradne z jedlych a prirodnych surovin. Zaroven prichadza vo
forme prasku, ktory pre vytvorenie lepidla staci len zmiesat s
vodou. Samozrejmostou je aj plne recyklovatelny obal.
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Praskova froma

Rozpustné vo
vode



Vyroba

Vyrobny proces Lipiga prebieha na vyhradenom a prispésobenom Nakup zloziek ©
mieste v domadcich priestoroch, kde tim pripravuje davky podla
presného receptirneho postupu. Jedna davka (100 kusov) trva priblizne
7 ¢lovekohodin, ¢o umoznuje priebeznu kontrolu kvality a konzistencie
kazdého balenia. Pred spustenim vyroby prebehlo rozsiahle testovanie
ingrediencii, vyber optimalneho obalu, odmerky aj spésobu davkovania.

Optimalizacia vyroby
O  Priprava zmesi

V pociato¢nej faze vyroby sme mali problém s uzatvaranim obalov pre
slaby vykon pévodného zatavovacieho zariadenia, preto sme investovali
do profesionalneho stroja, ktory zabezpecuje spolahlivé a trvacne
uzavretie a zvysil kvalitu aj odolnost produktu. Zaroven sme zaviedli
poloautomatizaciu vyroby. Vdaka novému davkovaciemu stroju dnes
namiesto 50 kusov za 7 ¢lovekohodin vyrobime az 100 kusov, ¢o zvysSuje Odvazenie a
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produktivitu a znizuje naklady na kus. davkovanie
Znizovanie nakladov

Zaroven sme nasli vwvhodnejsieho dodavatela akaciovej vlakniny, ¢im

sme znizili vyrobné naklady z 2,11 € na 1,76 € bez kompromisov v kvalite. . .

O Zatavenie balenia
MNU4
—7
Zlozenie Maltodextrin
71% 18% 1% Hotové lipigo @
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Financie

Vypocet ceny

Po realizacii prieskumu trhu, pri zohladneni
konkurenéného prostredia a nakladov
spojenych s vyrobou, bola stanovena
predajna cena produktu na urovni 6,90
€/ks. S cielom podporit nadviazanie a
rozvoj spoluprace poskytujeme
vzdeldvacim institiciam a obchodnym
retazcom zvyhodnenu cenu v rozmedzi 5 -
550 <€/ks v zavislosti od objemu
objednavky, ¢im sa snazZime vytvorit
vyhodné podmienky pre nasich partnerov.
Komeréna cena pre ostatnych zakaznikov
zostava na pévodnej urovni 6,90 €/ks.

Pocet predanych kusov ku 15.04.2026
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Financné predikcie

Graf zobrazuje vyvoj trzieb od januara
do juna 2026 v troch scenaroch:

konzervativhom
realistickom

(status quo),
(expanzia SK) a

optimistickom (expanzia SK + CR).
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Priemerna hruba
marza v odvetvi

30-45%

Hruba marza Lipiga

—>  65-74%

Porovnanie

Plan: 500 ks Plan: 2750 €
Aktualne: 242 ks Aktualne: 1469,5€

Pocet predany Obrat

kusov

ROE

Roe - Return on Equity
je finanény ukazovatel
vykonnosti. Ukazuje
podiel cistého zisku
prerozdeleného medzi
akcionarov a kapitalu

investorov.
297 €
ROE = = 27%
1097 €



Financie

Vykaz ziskovastrat C.r. Suma

Prijmy z podnikatelskej ¢innosti

Prijmy z predaja tovaru 01 0,00€
Prijmy z predaja vyrobkov 02 1469,50€
Prijmy z predaja sluzieb 03 0,00€
Iné prijmy 04 50,00€
Prijmy SPOLU 05 1519,5

(r.01 + r.02 + r.03 + r.04)

Vydavky na podnikatelska ¢innost

Vydavky za material 06 1M06,35€
Vydavky na nakup tovaru 07 0,00€
Mzdy 08 27€
Iné vydavky 09 5715€
Vydavky SPOtY 10  moose
Vysledok hospodarenia
PrUrT;)éjpolu 1 1519,5€
Vydav(k]%)/)spolu 12 1190,5€
Vysledok hospodarenia
YO 0P 13 329,00€
an z r|'mu stuaentskej rirm
(1002)2 rJJZ>) ! i 14 32,00€
Dan z prijmu Studentskej firmy
splatené do JA Slovensko 15 32'OO€
Cisty zisk/strata 16 297,00€

(r13 - ra15)

Balance sheet (suvaha.) C.r. Suma

Majetok (aktiva)

Dlhodoby nehmotny majetok Ol 0,00€
Dlhodoby hmotny majetok 02 0,00€
Dlhodoby finan¢ny majetok 03 0,00€
NeobeZny majetok(ro1+ro2+r03) 04 0,00€
Z3Asoby (r06+r.07+r08) 05 162€
Material 06 162€
Tovar 07 0,00€
Nedokoncené vyrobky,ostatné 08 0,00€
Pohladavky 09 0,00€
Financ¢né Ucty (n+row2+ri3) 10 967€
Hotovost 1 386,8
U&ty v bankach 12 580,20€
Ostatny financny majetok 13 0,00€
ObeZny majetok (105 +r.09 +r.10) 14 1129,00€
Majetok (aktiva) spolu 15 T1129,00€

(r.04 + r.14)

Zavazky (pasiva)

Zakladné imanie celkom 7+r18) 16 800,00€
Zakladné imanie 17 800,00€
Pohladavky na upisané VI 18 0,00€
Dlhodobé rezervy 19 0,00€
Kratkodobé rezervy 20 0,00€
Ostatné financ¢né zavazky 21 0,00€

Vlastné imanie a zaviazky 22 800,00€

(r.16 + r.19 + r.20 +r. 21)
Vysledok hospodarenia

Vysledok hospodarenia

z¥ uétovné obdobie ged zdanenim 23 329€
Dan z prijmov (10%) 24 32,00€
Vysledok hospodarenia 25 297€

Rozdelenie ¢éistého zisku €.r. Suma Podiel

Zostatok penazi na rozdelenie 01 297,00€ 100%

Likvidacia firmy 02 297€ 10%
Dividendy 03 208€ 70%
Rozdelenie zisku ¢lenom 04 ©59,3€ 20%

Zostatok po rozdeleni 05 0,00€ 0%
Pomocné vypodéty C.r. Suma

Pocet kusov emitovanych akcii 01 100
Nominalna hodnota jednej akcie 02 8,00€

Celkova hodnota upisanych akcif 03 800,00€

Dividenda na akciu 04 2,08€
05 208€

Finan¢na analyza
vytvorena ku dnu
15.04.2026

Wolford

Mgr. Eva Wolfova




Predaj

B2C

Nasa B2C stratégia stoji na jednoduchej dostupnosti produktu.
Predavame cez predajné dni v nakupnych centrach (Aupark,
Optima) a online cez nasu stranku www.lipigo.sk. Zakaznici si
mozu zvolit dorucenie postou alebo bezplatné a okamzité
vyzdvihnutie na vydajnom mieste Quizzo. Kazda objednavka
obsahuje fakturu zaslani e-mailom, ¢o vyrazne zjdenodusuje
nakup, najma institGciam. B2C predaj momentalne tvori 99 z
celkového poctu predanych kusov.

B2B

Nasa B2B stratégia je zameranda na budovanie dlhodobych
partnerstiev a rozsirovanie distriblicie. Produkt dodavame a
preddvame prostrednictvom papiernictva Reflex Plus v
Kosiciach a dvoch predajni Zeleny obchod v Bratislave. Zaroven
sme nadviazali spolupracu s mestom Kosice a dnes dodavame
do celkovo 45 materskych $kol a 3 detskych centier napriec¢
viacerymi regiénmi, vratane Mokranci, Vranova nad Toplou,
Margecian, Sniny a Moldavy nad Bodvou. Systematicky tak
posiliujeme nasu pritomnost v instituciondalnom segmente.
B2B predaj momentalne tvori 143 z celkového poctu predanych
kusov, pricom do konca juna planujeme tento pocet zvysit na
500 kusov.

v

Cielova skupina

Nase hlavné cielové skupiny sme si stanovili na zaklade
vlastného prieskumu z novembra 2025, do ktorého sa
zapojilo 547 respondenov.

Skolky a detské centra

Rodic¢ia s detmi v predskolskom veku

Handmade komunita s ekologickym citenim

Konkurencia

Nasou priamou konkurenciou je detské lepidlo Rayher,
ktoré sice vyuziva prirodnejsie zlozky, no kvoli tekutej
forme nedosahuje trvanlivost nasho praskového lepidla.
Konkurenciou su aj ekologické lepidla (napr. Kores,
O6koNORM), ktoré su sice SetrnejSie k Zivotnému
prostrediu, no neponukaju rovnaku uroven bezpecnosti
pri nahodnom poziti ako nas produkt.

Nepriamu konkurenciu potom predstavuju vsetky bezné
kancelarske lepidlda dostupné na trhu, ktoré vsak
neposkytuju rovnaké benefity z hladiska bezpecnosti,
zloZenia ani praktického pouzitia.

48 7 242

Odoberajtcich

o Sy Miest vramci SR Predanych kusov
institacii



Medialne vystupy

Marketing

Medidlne vystupy sme vyuzili ako diverzifikaciu
marketingovej komunikacie mimo socialnych sieti, ¢im
sme rozsirili nas zasah a posilnili doveryhodnost znacky.

Socialne siete

Poc¢as fungovania studentskej firmy sme sa
sustredili na budovanie povedomia o znacke
prostrednictvom viacerych kandlov. Aktivne
vyuzivame Instagram, kde publikujeme obsah
zamerany na ukdazku produktu v praxi a jeho
konkurenéné vyhody. TikTok rozvijame ako
podporny kanal s rovhakym zameranim. Na tychto
platformach sme spolu dosiali viac ako 40 000
zhliadnuti, 500+ prekliknuti a dosah 15 000+
unikatnych pouzivatelov.

Reklamy

Zaroven sme spustili platené kampane na zvysSenie
povedomia o znacke, ktorych primarnym cielom
bolo oslovit ¢o najsirSie publikum, nie priamo
generovat zisk. S ich pomocou sme dosiahli viac ako
67 000 unikatnych zobrazeni. Tieto kampane sa
ukazali ako velmi efektivhe - zaznamenali sme, Ze
nas ludia, a najma institucie, zacali aktivne
spoznavat, ¢o nam vyrazne ulahcéilo nadvazovanie
novych spoluprac.

100 000+ 3 1

Zhliadnuti Medidlne Spolupraca s
vystupy magistratom

Rozhovor v radiu Kosice
Reportaz na STVR

€lanok v denniku Korzar

y

Oslovovanie institucii

Zamerali sme sa na nadvazovanie spoluprace s
organizaciami pracujiucimi s detmi (papiernictva,
materské skoly, detské centrd), ktoré sme oslovovali
osobne a e-mailom. Tento pristup nam umoznil
produkt priamo predstavit, vysvetlit jeho vyhody a
flexibilne reagovat na potreby zakaznikov. Zaroven
sme identifikovali, Ze vacsina skélok spada pod
magistraty miest, preto sme sa zamerali na ich
priame oslovovanie, ¢im efektivhe zasahujeme vacsi
pocet zariadeni naraz. Tento pristup nam priniesol
spolupracu s mestom Kosice vdaka ktorej sme dodalii
Lipigo do 39 skélok a otvoril rokovania s mestom
Vranov nad Toplou.



Nas tim

Nas tim 17 ¢lenov je rozdeleny do styroch oddeleni - vyroby,
marketingu, predaja a manazmentu - pricom kazdé oddelenie
ma jasne definované ulohy a zodpovednosti. Koordinaciu
zabezpecuju pravidelné utorkové stretnutia, na ktorych si
jednotlivé oddelenia stanovuju ciele na nadchadzajuci tyzden
a sleduju plnenie dloh. Samotnu spravu uloh realizujeme
prostrednictvom aplikacie Microsoft Planner, ktora nam
umoznuje prehladne sledovat postup prace a zodpovednosti
jednotlivych ¢lenov. Délezitym motivatorom je aj vlastnictvo
projektu. Pracujeme na produkte, ktory je nas, a jeho Uspech
zavisi priamo od nasho vykonu. Tento faktor nas vedie k vyssej
discipline, efektivite a lepSiemu rozhodovaniu.

Manazment

Prezident: Peter DZupka

Mojim cielom je viest studentskud firmu jasnym smerom,
koordinovat c¢innost jednotlivych oddeleni a zabezpedit,
aby vsetky kroky firmy smerovali k napifianiu spoloénej
vizie.

Zastupkyna prezidenta: Veronika Borbelova

V pozicii zdstupkyne prezidenta studentskej firmy sa
zameriavam najmd na marketing a komunikdciu so
zdkaznikmi, pricom sa snazim vytvdrat kreativne spésoby,
ako ndas produkt ¢o najlepsie predstavit a pribliZit verejnosti.

Viceprezident marketingu: Tobias Bekec

Mojou ambiciou je urobit z nasho produktu prvu volbu pre
vsetkych a ukdzat trhu, Ze existuje lepsia a bezpecnejsia
alternativa v oblasti lepidiel.

Viceprezident pre ludské zdroje: Peter Repko

Zakladam si na empatii a priamom pristupe, vdaka ¢omu
udrZiavam v time dobré vztahy, efektivne riesim problémy
a ako viceprezident dohliadam na plynuly chod nasej firmy.

Viceprezident vyroby: Branko Svoboda

Ako viceprezident vyroby sa zameriavam na systematické
riadenie vyrobnych procesov a hladanie spésobov, ako ich
neustdle zlepsovat, aby bola vyroba nasho produktu co
najefektivnejsia, spolahliva a kvalitativne stabilnd.



Vyzvy
Vyber obalov

Jednou z pociatocénych vyziev bola problematika obalov.
Povodne sme planovali pouzivat plastové flasticky so
Sirokym hrdlom, no nepodarilo sa nam najst dodavatela s
pozadovanou kvalitou za prijatelni cenu. Rozhodli sme sa
preto pre uzatvdratelné sacky, s ¢im vsak prisla dalsia
komplikacia. Pévodné zariadenie na tepelné zatavovanie
vytvaralo nerovnhomerné a slabé zvary. Investiciou do
profesiondlneho zatavovacieho zariadenia sme tento
problém uspesne vyriesili.

Narocénost riesenia:

Ludia

V pociatocnej faze sme celili vyzZvam s wvnuatornou
komunikaciou a organizaciou kedze nam chybala
centralizovand sprava udloh, ¢o viedlo k nejasnym

zodpovednostiam, zmeskanym deadlinom

nerovhomernému rozdeleniu prace. Na napravu sme
zaviedli strukturovany systém: spravu Gloh sme presunuli

do Microsoft Planner, kde kazdy c¢len dostava pridelené
ulohy od svojho oddelenia, a komunikaciu sme sustredili do
Microsoft Teams, kde kazdy utorok organizujeme stretnutia
so stanovenim cielov na nasledujuci tyzden.

Naroc¢nost riesenia:

Predaj institiciam

Jednou z pociatoénych vyziev bolo nadviazanie spoluprace
s instituciami. Zlom nastal, ked'sme presli na priamy osobny
pristup - navstivili sme papiernictvo Reflex a predviedli
Lipigo priamo v kolektive deti v skolke. Tento pristup sa
ukazal ako ovela efektivnejsi a viedol k prvym partenrstvam.
Ziskané referencie nam nasledne vyrazne ulahgdili
oslovovanie dalsich partnerov, kedZze sme sa mohli odvolat
na to, ze produkt sa uz realne pouziva.

Narocénost riesenia:

ZloZenie

Na zaciatku vyvoja produktu sme celili problémom s
nestabilnym zloZzenim a kolisavou kvalitou surovin.
Spociatku sme sa spoliehali na bezné ingrediencie, ¢o vsak
viedlo k nekonzistentnym vysledkom. Nasou vyzvou bolo
vytvorit Cisti receptiru bez aditiv, ktora by zostala cenovo
dostupna. Nakoniec sme presli na vyber prémiovych
prirodnych extraktov, ¢im sme vyrazne zlepsili stabilitu a
celkovu Cistotu nasho produktu.

Naroc¢nost riesenia:



Buducnost

Blizka buducnost

V kratkodobom horizonte planujeme expanziu na c¢esky
trh, ktory s viac ako 5 400 materskymi Skolami predstavuje
obrovsky potencial pre Lipigo. Nasim cielom je nadviazat
spolupracu s minimalne 50 ceskymi instituciami(
materskymi Skolami, detskymi centrami a papiernictvami)
a predat 200 kusov do konca Juna. Na splnenie tohoto
ciela sme zainvestovali do nového davkovacieho stroja,
vdaka ktorému dokazeme naplnit o¢akavany dopyt.

Dlhodobé ciele

V dlhodobom horizonte chceme premenit Lipigo na stabilny
podnikatelsky projekt zaloZzenim vlastnej s.r.o., ktora nam
umozni fungovat nezdvisle, jednoduchsie wuzatvarat
kontrakty a dalej rast aj po skonceni studentskej firmy.
Nasim cielom je vybudovat silnu poziciu v strednej Eurépe a
dosiahnut spolupracu s viac ako 500 institiciami(materské
skoly, detské centra, papiernictvd). Tomu zodpoveda ciel
stabilizovat predaj na urovni 5 000 kusov mesacne(t. j. 60
000+ kusov rocne).

Sucasne planujeme rozsirit nasu distribliciu aj do vacsich
maloobchodnych sieti a etablovanych papiernictiev (napr.
SEVT, Titi), éim chceme posilnit dostupnost produktu a
diverzifikovat predajné kanaly.

Planované investicie

V budicnosti planujeme investovat 5 500 € do zvysenia
vyrobnej kapacity a efektivity procesov, najma do
automatizacie vyroby a doplnenia vybavenia. Tieto
investicie nam umoznia zvladat rasttci dopyt a znizovat
naklady na kus.

Zaroven planujeme investovat priblizne 2 000 € do
marketingu, najma do kampani na zvySenie povedomia o
znacke a podpory vstupu na zahrani¢né trhy.

Sucastou nasich planov je aj investicia do ochrany
dusevného vlastnictva, konkrétne registracia ochrannej
znamky, ktord odhadujeme na priblizne 1000 €, ¢o nam
umozni chranit znacku pred kopirovanim a bezpecne ju
rozvijat aj na zahrani¢nych trhoch.

Ochranna znamka 1000 €

2000€ 5500 €

Automatizacia

vyroby

Marketing
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	Problém
	Riešenie
	Lepidlo je súčasťou našich životov od škôlky až po dospelosť a občas dokáže narobiť poriadny chaos, najmä ak sa k nemu dostanú malé deti, ktoré si chcú všetko ohmatať a neraz aj ochutnať. Stačí chvíľa nepozornosti a zrazu ho máme na tričku, stole, vo vlasoch alebo na prstoch. Po zaschnutí sa bežné typy lepidiel z týchto povrchov odstraňujú len veľmi ťažko a často si vyžadujú agresívne čistiace prostriedky, veľa času alebo dokonca poškodenie materiálu. Takéto situácie vedia poriadne vystresovať alebo ublížiť na zdraví, najmä ak sa jedná o deti, tú najzraniteľnejšiu skupinu.
	Práve táto skutočnosť a absencia prevencie tohoto problému na európskom trhu motivovala našu študentskú firmu Lipigo k vytvoreniu jedinečného lepidla, ktoré je bezpečné v prípade náhodného požitia a rozpustné vo vode aj po zaschnutí. Stačí opláchnuť vodou a lepidlo sa bez námahy odstráni. Rodičia sa tak nemusia obávať nehôd, môžu si konečne vydýchnuť a vedia, že ich dieťa je počas práce s lepidlom v bezpečí.
	Jedným z kľúčových faktorov pri vývoji bola aj ekológia. Keďže je pre nás ochrana životného prostredia zásadná, vytvorili sme lepidlo, ktoré je plne biologicky rozložiteľné a vyrábané výhradne z jedlých a prírodných surovín. Zároveň prichádza vo forme prášku, ktorý pre vytvorenie lepidla stačí len zmiešať s vodou. Samozrejmosťou je aj plne recyklovateľný obal.
	Ekologické zloženie
	Prášková froma
	Rozpustné vo vode


	Výroba
	Optimalizácia výroby
	Znižovanie nákladov
	Zloženie
	18%
	11%
	71%
	Nákup zložiek
	Odváženie  a dávkovanie
	Hotové lipigo
	Príprava zmesi
	Zatavenie balenia



	Financie
	Porovnanie
	Finančné predikcie
	Výpočet ceny
	ROE
	65-74%
	30-45%
	ROE =


	Rozdelenie čistého zisku  Č.r. Suma Podiel
	Zostatok peňazí na rozdelenie

	Balance sheet (súvaha.)    Č.r.    Suma
	Majetok (aktíva)
	0,00€
	0,00€
	0,00€
	0,00€
	162€
	162€
	0,00€
	0,00€
	0,00€
	967€
	386,8
	580,20€
	0,00€
	1129,00€


	Majetok (aktíva) spolu
	1129,00€

	Záväzky (pasíva)
	Vlastné imanie a záväzky
	800,00€
	800,00€
	0,00€
	0,00€
	0,00€
	0,00€
	800,00€

	Výsledok hospodárenia
	329€
	32,00€

	297€
	Dlhodobý nehmotný majetok
	Dividendy
	Dlhodobý hmotný majetok
	Dlhodobý finančný majetok

	Neobežný majetok
	Zásoby
	Materiál
	Tovar
	Nedokončené výrobky,ostatné
	Pohľadávky
	Finančné účty


	Celkovo vyplatené dividendy
	Hotovosť
	Účty v bankách
	Ostatný finančný majetok
	Obežný majetok
	Základné imanie celkom
	Základné imanie
	Pohľadávky na upísané VI
	Dlhodobé rezervy
	Krátkodobé rezervy
	Ostatné finančné záväzky

	Výsledok hospodárenia
	Daň z príjmov (10%)

	Výsledok hospodárenia
	Likvidácia firmy
	Rozdelenie zisku členom
	Zostatok po rozdelení
	100%
	10%
	70%
	20%
	0%
	Počet kusov emitovaných akcií
	Dividenda na akciu



	Finančná analýza vytvorená ku dňu 15.04.2026
	Mgr. Eva Wolfová


	Financie
	Výkaz ziskov a strát       Č.r.       Suma
	Iné výdavky

	Výdavky SPOLU
	1106,35€
	0,00€
	27€
	57,15€
	1190,5€

	Výdavky na podnikateľskú činnosť
	Výdavky na nákup tovaru

	Výsledok hospodárenia
	Príjmy spolu
	1519,5€
	Výdavky spolu
	1190,5€
	329,00€
	32,00€
	32,00€

	Čistý zisk/strata
	297,00€
	Výsledok hospodárenia


	Pomocné výpočty             Č.r.  Suma
	100
	8,00€
	800,00€
	2,08€
	208€
	Nominálna hodnota jednej akcie
	Celková hodnota upísaných akcií


	Príjmy z podnikateľskej činnosti
	Príjmy SPOLU
	Príjmy z predaja tovaru
	Príjmy z predaja výrobkov
	Príjmy z predaja služieb
	Iné príjmy
	0,00€
	1469,50€
	0,00€
	50,00€
	1519,5
	Výdavky za materiál
	Mzdy



	Predaj
	B2C
	Naša B2C stratégia stojí na jednoduchej dostupnosti produktu. Predávame cez predajné dni v nákupných centrách (Aupark, Optima) a online cez našu stránku www.lipigo.sk. Zákazníci si môžu zvoliť doručenie poštou alebo bezplatné a okamžité vyzdvihnutie na výdajnom mieste Quizzo. Každá objednávka obsahuje faktúru zaslanú e-mailom, čo výrazne zjdenodušuje nákup, najmä inštitúciam. B2C predaj momentálne tvorí 99 z celkového počtu predaných kusov.

	B2B
	Naša B2B stratégia je zameraná na budovanie dlhodobých partnerstiev a rozširovanie distribúcie. Produkt dodávame a predávame prostredníctvom papiernictva Reflex Plus v Košiciach a dvoch predajní Zelený obchod v Bratislave. Zároveň sme nadviazali spoluprácu s mestom Košice a dnes dodávame do celkovo 45 materských škôl a 3 detských centier naprieč viacerými regiónmi, vrátane Mokrancí, Vranova nad Topľou, Margecian, Sniny a Moldavy nad Bodvou. Systematicky tak posilňujeme našu prítomnosť v inštitucionálnom segmente. B2B predaj momentálne tvorí 143  z celkového počtu predaných kusov, pričom do konca júna plánujeme tento počet zvýšiť na 500 kusov.
	Cieľová skupina
	Naše hlavné cieľové skupiny  sme si stanovili na základe vlastného prieskumu z novembra 2025, do ktorého sa zapojilo 547 respondenov.
	Škôlky a detské centrá
	Rodičia s deťmi v predškolskom veku
	Handmade komunita s ekologickým cítením

	Konkurencia
	Našou priamou konkurenciou je detské lepidlo Rayher, ktoré síce využíva prírodnejšie zložky, no kvôli tekutej forme nedosahuje trvanlivosť nášho práškového lepidla. Konkurenciou sú aj ekologické lepidlá (napr. Kores, ökoNORM), ktoré sú síce šetrnejšie k životnému prostrediu, no neponúkajú rovnakú úroveň bezpečnosti pri náhodnom požití ako náš produkt.
	Nepriamu konkurenciu potom predstavujú všetky bežné kancelárske lepidlá dostupné na trhu, ktoré však neposkytujú rovnaké benefity z hľadiska bezpečnosti, zloženia ani praktického použitia.


	242

	Marketing
	Sociálne siete
	Počas fungovania študentskej firmy sme sa sústredili na budovanie povedomia o značke prostredníctvom viacerých kanálov. Aktívne využívame Instagram, kde publikujeme obsah zameraný na ukážku produktu v praxi a jeho konkurenčné výhody. TikTok rozvíjame ako podporný kanál s rovnakým zameraním. Na týchto platformách sme spolu dosiali viac ako 40 000 zhliadnutí, 500+ prekliknutí a dosah 15 000+ unikátnych používateľov.

	Reklamy
	Zároveň sme spustili platené kampane na zvýšenie povedomia o značke, ktorých primárnym cieľom bolo osloviť čo najširšie publikum, nie priamo generovať zisk. S ich pomocou sme dosiahli viac ako 67 000 unikátnych zobrazení. Tieto kampane sa ukázali ako veľmi efektívne – zaznamenali sme, že nás ľudia, a najmä inštitúcie, začali aktívne spoznávať, čo nám výrazne uľahčilo nadväzovanie nových spoluprác.
	100 000+

	Mediálne výstupy
	Mediálne výstupy sme využili ako diverzifikáciu marketingovej komunikácie mimo sociálnych sietí, čím sme rozšírili náš zásah a posilnili dôveryhodnosť značky.
	Rozhovor v rádiu Košice
	Reportáž na STVR
	Článok v denníku Korzár

	Oslovovanie inštitúcií
	Zamerali sme sa na nadväzovanie spolupráce s organizáciami pracujúcimi s deťmi (papiernictvá, materské školy, detské centrá), ktoré sme oslovovali osobne a e-mailom. Tento prístup nám umožnil produkt priamo predstaviť, vysvetliť jeho výhody a flexibilne reagovať na potreby zákazníkov. Zároveň sme identifikovali, že väčšina škôlok spadá pod magistráty miest, preto sme sa zamerali na ich priame oslovovanie, čím efektívne zasahujeme väčší počet zariadení naraz. Tento prístup nám priniesol spoluprácu s mestom Košice vďaka ktorej sme dodalii Lipigo do 39 škôlok a otvoril rokovania s mestom Vranov nad Topľou.


	Náš tím
	Manažment
	Prezident: Peter Džupka


	Výzvy
	Výber obalov
	Ľudia
	Predaj inštitúciam
	Zloženie

	Budúcnosť
	Plánované investície
	Blízka budúcnosť
	Dlhodobé ciele
	1000 €
	2000€
	5500 €


	Veľká vďaka patrí

