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vy www .limest.sk Neprijemny zdpach na toaletich je kazdodenny Sme studentska firma Lime, ktora sa zameriava na
problém, ktory vicsina ludi riesi jednorazovymi vyrobu ekologickych osviezovacov vzduchu v
g; cidlne cie vz osviezovacmi vzduchu. Tie st vsak casto neekologické  netradi¢nej tuhej forme — limetky.
— az 92 % ich obalov konci na sklddkach, kde Nas produkt funguje na principe pasivneho
negativne ovplyvnujiu Zivotné prostredie. Okrem toho uvolniovania vone — bez potreby elektriny ¢i sprejov.
obsahuju chemické latky, ktoré mézu byt skodlivé pre  Staci ho rozbalit' a prirodzene za¢ne prevonavat
zdravie cloveka. priestor.

Pouzivame prirodné zlozky a dbame na

Prinasame rieSenie, ktoré je praktické, ekologické . . Y Yy
, o minimalizdciu odpadu, ¢im prispievame k ochrane

a zaroven ucinné. .. , L /4 :
zivotného prostredia aj zdravSiemu prostrediu pre

pouzivatelov.

)« ™ Aktuélne ponuikame viacero variantov voni:

“’ P levandula, eukalyptus, mdta
| , limitovand jarnd edicia
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Vicsina osviezovacov na trhu vyuziva

- Ajednorazové plasty a aerosoly, ktoré tvoria

nerecyklovatelny odpad.

Bezné syntetické vone obsahuju ftalaty a
formaldehyd, ktoré drdzdia dychacie cesty a
sposobuju bolesti hlavy ¢i alergické reakcie.
Tekuté a elektrické alternativy maju kratku

trvacnost alebo vyzaduju externy zdroj

energie. Identifikovali sme dopyt po

ekologickych rieseniach v hotelierstve, ale aj

v domac¢nostiach.
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Prinadsame 100% prirodny a biodegradovatelny

osviezovac vzduchu v unikatnom dizajne limetky.
Nasa zmes je Cisto prirodného povodu. Po
doslizeni je produkt mozné odhodit' do BIO
odpadu, ¢im napliiame princip zero-waste.

Véna sa uvolnuje prirodzene, bez potreby batérii
¢i elektriny.
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Nepouzivame chémiu. Nase esencidlne oleje

(levandula, mita, eukalyptus) maji preukézatelné
pozitivne ucinky na psychiku a koncentrdciu.

Nastavili sme konkurencieschopnu cenu 5,90 € za

balenie obsahujice 2 kusy osviezovacov so stalou

intenzitou vone.




/' Nasa limetka je vysledkom spojenia prirodnych

minerdlov a rastlinnych zloZiek. Unikatnost spociva

v schopnosti materialu prirodzene pohlcovat

Vlhkc_)/st""a pachy, pricom do priestoru postupne

o . 4. :
uvolnuje esencidlne oleje.
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Pocas roka sme sa zamerali na zefektivnenie

vyroby, ¢im sme skratili ¢as schnutia, zvysili

Vdaka nasmu neustalemu zlepsovaniu sa nam
podarilo urychlit vyrobny proces a taktiez

ytvorit nové vone a specidlnu ediciu.
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Momentalne vOne su:

, Levandula --tlmi bolest' a zlepsuje kvalitu spdnku
 Eukalyptus - zlepsuje koncentrdciu a sistredenie

Mc’ita_f—;pomdhap pri bolestiach hlavy a stimuluje

mesacnu kapacitu produkcie a vytvorili nové vone

Aplikacia jadra z celulézy
a prirodnej zasadite;j
zlozky, ktora brani
vzniku plesni. Pridanie
vybranej esencie.

Obaly od vajec sa uz

nerecykluji, no my

ich znovu vyuzZivame.
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Zlozenie: Celuléza,
minerdlne zlozky,
glycerin, rastlinny olej,
zemiakovy skrob, jedld

soda, esencidlne oleje.
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NaSou priamou konkurenciou st ekologicke osviezovace (napr. Koala Eco Room Spray), nepriamou vSetky osviezovace vzduchu

(napr. Air Wick, Glade, Febreze, Ambi Pur, Renuzit, Yankee Candle, Standler Form, Sencor, Rituals, Little Trees, Miss Life).

L e . . ¢i < . Auto o i Automatické
Sprejové Gélové Aroma difuzery Ty.cmk,ove Vonné sviecky . Pevné diskové , y
difuzéry osviezovace davkovace
Tuhé
skupenstvo
Bez chémie x x x
Vona pozitivny
'~ ginok
Moznost’

vlastnej véne

'V

\ 4




Cielowij i a pritef fosts

Nasou ambiciou je nahradit syntetické osviezovace zdravou a udrzatelnou alternativou.

Identifikovali sme dve klucové casti:

* B2C (Domaécnosti) - tu sa zameriavame na ekologicky zmyslajtcich zékaznikov vietkych vekovych kategérii, ktori

preferuju netoxické prostredie a zero-waste Zivotny $tyl.

* B2B (Komercné priestory) napriklad hotely, reStaurdcie, nakupné centré a zdravotnicke zariadenia. Tu Lime prinasa

nielen vonu, ale aj vyjadrenie ekologickych hodnét danej institucie voci ich klientom.

Hlavnd konkurencnd vyhoda je moznost bezodpadovej likvidacie produktu v BIO odpade.

Potencial uplatnenia Lime v komercnej sfére potvrdil

predbezny zaujem a nadviazani komunikacia s vyznamnymi

subjektmi ako Medzindrodné letisko Kosice, BIO Rezort E C e/

Zlaty Hyl'v okoli Kosic, Poliklinika Vajnorskd v Bratislave,

Poliklinika Moldava nad Bodvou (spolocnost Ortoreum
5.1.0.).

Tento dopyt jasne demonstruje, Ze nas produkt splia

narocné kritéria pre prevadzku vo verejnych a vysoko

frekventovanych priestoroch. Prilezitost vidime v rozsireni

portfélia o darcekové predmety pre korporatnu klientelu.



Lenzo zve
davosti.. lime | Studentska firma

?\ 5]
L\ 15 196 9

on prispevky sledovatelia sledované

Vas prirodny osviezovag lime @

Objednaj teraz!",
) www.limesf.sk

Profesionalny panel
A 27,3 tis. zobrazeni za poslednych 30 dni.

Upravit profil Zdiel'at profil

Nové Predaj Spoluprace  Vydajné miesta

(/ (/[ﬂ/?é@?[/%ﬂ .

Nasou stratégiou bolo vybudovat silni komunitu okolo témy ekolégie a lokalnosti. Vyuzili sme
na to kombinaciu online a offline nastrojov. Aktivnhe posobime na socidlnych sietach Instagram,
TikTok, Facebook a LinkedIn. Profesionalny panel nasho Instagramu zaznamenal za posledny

mesiac viac ako 27-tisic zobrazeni, co sved¢i o vysokom organickom dosahu. Spustili sme sitaz,

objednavky.

Objedndvka:
vuys www.limesf.sk
info@limesf.sk

QW 1421919 136 138

socialne siete
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Po duspesnom stretnuti s

vedenim letiska KoSice sme

nadviazali spolupracu, v
ramci ktorej budeme

dodavat 40 baleni na . >
kvetinarstvo Garomi

pravidelnej bdze. — —
Hlavna ulica, KoSice

Dorucenie:
box/packeta

vydajné miesto
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Jedenast¢lenny tim nasej firmy pracuje v Styroch oddeleniach.
Koordindacia prebieha prostrednictvom pravidelnych tyzdennjych
pordd, kde vyuzivame metddy agilného planovania. Na

operativnu komunikaciu vyuzivame digitalne nastroje a zdielany

kalenddr, co zarucuje transparentnost a dodrziavanie terminov.

Verime, Ze tuspech produktu zavisi od vztahov v time.
Investovali sme cas do teambuildingovych aktivit, ktoré zvysili
nasu spolupracu, pomohli ndm efektivne zvladat krizové

situacie pocas vyvoja produktu a posilnit kooperdciu v time.

h BelluSova
¢ marketing
a verejné vztahy

Lucia Hrunkova
prezidentka

. Sebastidn Parev
v marketing a
graficky dizajn

ol

vyroba




T i;\" "' Cr. Suma D
‘& { ‘ Prijmy z predaja tovaru 1 894.57 C\/J \ / Ve .
AR inancnda anda ﬁw
. Prijmy z predaja vyrobkov 2 20.00 Pk
: | Prijmy z predaja sluZieb 3 0.00 ,/ "In [\
Iné prijmy 4 0.00 f f
J Prijmy SPOLU (r. 01 + r. 02 + r. 03 + r. 04) 5 914.57
Pri tvorbe cien sme dokladne zohladnili
; Vydavky na podnikatelska €innost , ,
: ndklady na vyrobu tak, aby sme
.r Suma
Vydavky na material 6 919.50 ZaChOVah kvalltu pVOduktu, ktOI‘}'f bUde
DRl vy g 200 pristupny ¢o najsirSiemu okruhu
Mzdy 8 0.00 ) ) ) . e
- zdkaznikov a zaroven zabezpecili
Iné vydavky 9 2.91
Vydavky SPOLU (r. 06 + r. 07 +r. 08 + r. 09) 10 942.41 udréatel’ny ZiSk.
Nase finan¢né vysledky odrazaju
Vysledok hospodarenia
5 = aktivity, ktorym sme sa pocas roka
| Prijmy spolu r.05) 1 91457 venovali, pricom hlavnym zdrojom
Vydavky spolu (r.10) 12 942.41 0 o . ,
i prijmov bol predaj nami vytvoreného
Vysledok hospodarenia(r. 11 -r.12) 13 -27.84
Zostatok penazi v pokladni 14 772.16 tUhéhO OSVleiOVa(vZa VZdUChu. Véetky
financné operdcie boli schvalované a
| Plan predajov L e v 1 v,
: kontrolované financnym timom, ¢im sme
C.r. Suma
‘ Predpokladané predaje za tri mesiace (450ks) 15 2655.00 ZabeZpe(vZOVali ZOdpovedné hOSpOd(iTenie.
'Predpokladané vydavky za tri mesiace 16 1168.50
" Predpokladané Prijmy 17 2655.00
*A" Vysledok hospodarenia za 3 mesiace 18 1,940.66 e




4 y Komunikdcia

Vysoka miera vzajomnej

zavislosti uloh viedla k stresovym

. situdcidm. Pribudajice mnozstvom
Zmena receptury

tiloh, bliziace sa terminy a prdca

. Pociatocné testovanie s

jednej osoby zdvisld od druhej

hasenym vapnom nesplnalo

. . sposobovalo stresujice situécie.
nase naroky na bezpecnost a

stabilitu vone. Preto sme

museli zmenit zaklad zlozenia

z haseného vdpna na celulozu.

Cena Vyroba
Narast cien vstupnych surovin Narazovy dopyt a bliziace sa
(esencialne oleje) a terminy sposobili pretazenie
kvalitnejsich obalovych vyrobného oddelenia. Na
) materidlov ohrozoval nasu vyrobe sa podielali clenovia
: Va marzu, pretosme cenu timu zo vsetkych oddeleni, aby
B i P, - o produktu zvysili zo 4,90€ na sme zabezpecili dostatocné
\ J set!gy YY=vy sme uspesne 5,90€ . mnozstvo produktov.
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Nasim cielom je zvysenie

predajov cez socidlne siete a

internetovil stranku.

Rozne podujatia vyuzivajuce mobilné toalety pre

nas znamenaju skvelil prilezitost' a zviditelnenie a
navstevnikom poskytne nas produkt vacsi

komfort.

Planujeme oslovit dalSie institiicie a \

ekologické obchody a drogérie, dostat sa do

povedomia vicsej skupiny ludi vdaka

televizii, rddiu novinovym cldnkom ci

podcastami a taktiez nadviazat spoluprdcu s

organizdtormi festivalov.

- ‘1
-5




Oﬁﬁ%}é evanie




