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/Nhrnutie

Gymcorp je Studentska firma zalozena s cielom premenit’ napady na realne
podnikatel'ské skusenosti. PoCas nasho posobenia sme zacali organizovanim
Skolskych podujati a predajom prilezitostneho tovaru, ¢im sme ziskali nielen
prvy kapital, ale aj prakticke skusenosti s riadenim, marketingom a finanCnym
planovanim. Tieto aktivity nam umoznili pochopit® principy podnikania v praxi
a vytvorit’ pevny zaklad pre d’alsi rozvoj.

Nasim prirodzenym posunom bolo vytvorenie vlastneho produktu Calm-Point
— prirodn¢ho rieSenia bolesti hlavy zalozeneého na kombinacii akupresurneho
bodu a esencidlnych olejov. Spojili sme mladu energiu, kreativitu a odvahu
experimentovat’ s ciel'om priniest’ jednoduchy, dostupny a imnovativny produkt.

Nasou viziou je rozvijat’ firmu tak, aby spajala sluzby, kreativitu a vlastné
produkty do jedného funkéného podnikatel'skeho modelu a neustale prinasala
nove napady reagujuce na potreby nasej generacie.
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ZalozZenie firmy Gymcorp Predaj prilezitostného tovaru
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Bolesti hlavy a kazdodenny stres
patria medzi najCastejSie  tazkosti
suCasnosti. MoZzu byt sposobene
dlhym Casom  stravenym  pri
obrazovkach, pracovhym alebo
Studynym  tlakom, nedostatkom
oddychu ¢1 napatim v tele. Tieto
problémy sa dotykaju l'udi r6znych
vekovych kategorii a ovplyviuja ich
sustredenie, produktivitu aj celkovu
pohodu. Casto siahaju po rychlom
rieSeni vo forme liekov, ktoré sice
potlacia priznaky, no nerieSia
pri¢inu problému.

Mnohi st ani neuvedomuju, ze telo
ma prirodzen¢ mechanizmy, ktoré
‘dokazu napétie zmiernit. Chyba

~ jednoduchy, dostupny a rychlo

aplikovatelny produkt, ktory by
spojil prirodzeny princip fungovania
tela s prirodnymi zlozkamiu.
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Nasou odpoved’ou na tento problém je
produkt Calm-Point s multiplikacnym
efektom, ktory ponuka jednoduchy a
prirodzeny spOsob, ako si ulavit’ od
napatia a bolesti hlavy v kazdodennom
zivote. Vychadzame z principu, Ze
stimulacia  urCitych  akuprestrnych
bodov na tele moze podporit’ uvol'nenie
napatia a  aktivovat’  prirodzené
regenerané procesy organizmu.

Calm-Point je navrhnuty tak, aby bol
jednoduchy na pouzitie, nenapadny a
vhodny do kazdodenného zivota — v
Skole, doma ¢&i pocas cestovania.
Predstavuje prirodzena alternativu k
beznym rieSeniam a ponuka moznost),
aby telo reagovalo vlastnym spdsobom. ”
Calm-Point tak prinaSa prakticke
rieSenie  pre l'udi, ktori hladaju
nenarocny a  prirodzeny  spdsob
starostlivosti o svoju pohodu. 4
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Nechcem uviest
2%

20-25
5.3%

26-40
2.5%

41+
7.4%

Do 15 rokov
6.1%

15-19
78.7%

Zaujem o produkt Calm-Point

Nie
9%
Skor nie
17.2%
Skor ano
38.5%

Ako casto Vas boli hlava?

Takmer kazdy den

Takmer nikdy 9.4%
19.3%

Viackrat do tyzdna
19.7%

1x mesacne
25.8%

1x tyzdenne
25.8%

Aku cenu by ste boli ochotni za
produkt zaplatit?

Iné

Do 15€ 4.1%
8.2%

Do 5€
42.6%

Do 10€
45.1%




Produkt § Vvroba el ey

Polozka Cena / S 6

‘Oznadenie 2 Odmeranie
- : - - 1,50€ . y
Mylienka produktu vznikla fl Calm-Point ¢ kozmeticky | NG _ produkty > € ooz
pocCas organizovania vyrobok s fyziologickym _ , ,
“Lolskveh voduiati. Pri braci o ) . 0,066 Uzavretie Plnenie
pod ¢asovym tlakom sme si klinické skusky ako liek. _
uvedomili, aky velky vplyv & VyuZziva akuprestrny bod LI4 _ Zaklad produktu tvori macerat z
ma4 stres a inava na nase telo - medzi palcom a ukazovakom, levandule v glycerine. Ide o
o o : . i/ o Naklady spolu :
najma vo forme bolesti hlavy. I ktory je tradiCne spajany s proces maceracie, pri ktorom sa
Hl'adali sme jednoduch¢ a uvol'nenim napatia a bolesti _ levandula nechava Iuhovat v

glycerine, aby sa do extraktu

prirodzené riesenie, ktoré by hlavy. Jemny tlak stimuluje _

pomohlo uvolnit’ napatie bez tento bod a podporuje _ prenies}i ’ €] priro.dz.c?né
potreby okamzite siahat’ po prirodzené reakcie tela. : aromaticke a  upokojujuce
liekoch alebo mych Ucinok doplita bylinna Cisty zisk VBSOS
produktoch s éterickymi tinktara, ktort pripravujeme Nasa zakladna krabiCka obsahuje:

olejami, ktoré su pre mnohych 7 levandule, znAma svojimi 10 hydrogélovych nalepiek — jednoduché a presné davkovanie

: i L :  1x 10 ml Cerstva bylinna tinktura — koncentrovana forma na pouzitie
agresivne a aromaticke. upokojujicimi tucinkami. :
podla potreby

* Navod cez QR kod — rychly pristup k informaciam + videonavod £




Pomocné vypocty

Pocet ks emitovanych akcii 100

Nominalna hodnota

jednej akcie 5,00€

Celkova hodnota

upisanych akcii 500,00€

Dividenda na akciu 16,50€

Celkovo vyplatené dividendy ~ 1650,00€

Prijmy z Vydavky na Vysledok
podnikatel’skej podnikatel’sku hospodarenia
¢innosti ¢innost’ :
Prijmy spolu 9943,30€

Prijmy z predaja tovaru 570,80€ Vydavky na material 100,00€

Vydavky spolu 8060,20€

Prijmy z predaja
vyrobkov

Vydavky na nakup
tovaru

150,00€ 395,00€ | Vysledok hospodarenia ~ 1883,10€

Dan z prijmu 8. f.
Prijmy z predaja sluzieb  8682,50€ | Mzdy 87,00€ atl z prjmu s 188,00€

o R Dan z prijmu JA
Iné prijmy 540,00€ § In¢ vydavky 7478,20€ | Siovensio 188,00€

Prijmy spolu 9943,30€ Vydavky spolu 8060,20€ Cisty zisk 1695,10€

Zostatok penazi na Rozdelenie Cistého zisku
rozdelenie (predpoklad)

Zostatok penazi v pokladni 2383,10€ Dividendy

Zaplatend dan z prijmu 188,00€ Vydavky na likvidaciu firmy

Vratenie vkladu akcionarom 500,00€ Iné

Zostatok peniazi narozdelenie  1695,10€ Zostatok po rozdeleni

Platnée ku dnu: 7.3.2026



Cielova skupina

Propagacia

E\IHCUI‘P
e o ALY Al e

16:30

{ gym.corp

GYMCORP
122 882 30

prispevky skedovatelia sleduovang

Studentska firma, ktora roni vaci inak

9 Gymnézium, Kondtantinova 2, Prafov

e B Sleduji timea_segedy, sofiastrakovaa a 72
N i

Sledované ~ Napisat spravu

Socialne siete

b W
- - "
:ll: :‘l - =. H B nwkER
ST o

e :t

' i3t :

: 3 3 :
bt e g
;ﬁ..' II+=I. L] ma I'. I;‘ .="=I =l
e g M I R
SRRy Tl g B DR e e 1K
. L1 L] L] - - . LI L]
e e e, R
- ‘E.-J t E:.:!‘:=-t'i...?::' b ':

* L2 LEL L1 L1 L] (L]
=i." Il--ll [ =Elli-l :-l-ll'.h!““

@GYM.CORP

r v

Mesacna §

Interakcie

3,795

& Sledovatelia

& ['udia, ktori vas nesledujl

tatistika socialnych sieti

75,3%

24,7%

= Sledovatelia

Pozretia

114,178

® ludia, ktori vas nesledujd

Oslovene ucty

57,4%

42,6%

14,115
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Eliska

Julia

Daniela

Adrian

Adam

Riadi celkové fungovanie firmy a urCuje jej
smer. Dohliada na vSetky oddelenia a robi
najdolezitejSie  strategické  rozhodnutia.
Zaroven reprezentuje firmu navonok.

Zodpoveda za vyrobny proces a kvalitu
produktu. Zabezpecuje, aby sa produkty
vyrabali efektivne a v spravnom mnozZstve.
Dohliada aj na materialy a vyrobny tim.

Stara sa o dobru spolupracu v naSom time.
Pomaha rozdelovat ulohy medzi c¢lenov
firmy, rieSi organizaciu prace a podporuje
dobru atmosféru v kolektive.

Stara sa o propagaciu naSho produktu a
komunikaciu so zakaznikmi. Pripravuje
prispevky na socidlne siete a marketingove
kampane. Sleduje aj reakcie trhu a poméha
zvysovat predaj.

Riadi financné hospodarenie firmy. Sleduje
prijmy, vydavky a pripravuje rozpocet.
ZabezpeCuje, aby firma  hospodarila
efektivne a mala stabilné financie.
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Na zaciatku fungovania
firmy bolo naroc¢né zosuladit’
pracu viacerych oddeleni a
zabezpecit’, aby vSetci mali
jasne stanovené ulohy.

Pri organizovani Skolskych
podujati a priprave
produktu sa stavalo, Ze
niektoré ulohy bolo potrebne
dokoncit’ v kratkom case
tesne pred terminom.

Niekol’ko dni pred
planovanym podujatim sme
zistili, Ze objednana vyzdoba

nebude dorucena vcas, o nas
prinutilo rychlo najst’
nahradné rieSenie.

Riesenia

Ako Studentska firma s viac
ako 20 ¢lenmi sme sa museli
naucit’ efektivne
komunikovat’ medzi
oddeleniami a jasne si
rozdelit’ zodpovednosti.

Zacali sme vyuzivat
systematickejSie planovanie,
stanovovanie priorit a lepSie

rozdelenie uloh medzi ¢lenov
timu.

Ked’ sme zistil1, ze dorucenie
meskd, rychlo sme reagovali
a zabezpecili potrebnu

vyzdobu nakupom v
lokalnych obchodoch.

Cicle

Do budtcna chceme este viac
posilnit’ planovanie,
pravidelné stretnutia a jasne
rozdelenie uloh.

Zlepsit’ time management a
zaCinat’ s pripravou projektov
v dostatoCnom predstihu.

Byt pripraveni na
alternativne rieSenia a vzdy
mat’ pripraveny plan B.
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Budtcnost

Akupresurny bod L14 nie je jedinym bodom
v 'udskom tele, ktory moze pomahat’ pri
roznych tazkostiach. Vo vzdialenejSej
buducnosti by sme sa preto chceli zamerat aj
na d’alSie akupresurne body s roznymi
funkciami.

Nas produkt planujeme ponukat’
v lokalnych obchodoch, kde
zakaznici vyhl'adavaju prirodné a
wellness riesenia. Aktualne
pracujeme na nadviazani
spoluprace s obchodom ,,Zdrava
vyziva®. Tymto sposobom
chceme oslovit’ spravnu cielovi
skupinu a budovat’ s1 doveru.

Nasim ciel'om je odovzdat’ skusenosti
a know-how d’alSej Studentskej firme,
ktora bude pokracovat’ v organizovani
Skolskych podujati. Chceme 1m

poskytnut’ nase poznatky z planovania

akcii, marketingu aj fungovania timu V blizkej budicnosti sa chceme viac zamerat’ na

> b 4 . 4 oy . y
aby mohli na na$u pracu nadviazat’ a propagaciu produktu prostrednictvom socidlnych sieti,
d’alej ju rozvijat prezentacii a spoluprace s komunitou. Nasim ciel'om je,

aby sa Calm-Point dostal do povedomia l'udi ako
jednoduché¢ a prirodné rieSenie na zvladanie stresu a
bolesti hlavy. »




[:_E_\. MCcorp ‘

~




	Gymcorp, š.f.
	Calm Point
	Gymnázium, Konštantínova 2, Prešov
	Mentor - Mgr. Vladimír Salák Konzultant - Martin Ferenc
	2025/2026
	@gym.corp
	@gymcorp6


	Obsah
	Zhrnutie
	Naša cesta
	Problém & riešenie
	Prieskum trhu
	Produkt & výroba
	Financie
	Marketing
	Manažment
	Výzvy
	Budúcnosť

	Zhrnutie
	Gymcorp je študentská firma založená s cieľom premeniť nápady na reálne podnikateľské skúsenosti. Počas nášho pôsobenia sme začali organizovaním školských podujatí a predajom príležitostného tovaru, čím sme získali nielen prvý kapitál, ale aj praktické skúsenosti s riadením, marketingom a finančným plánovaním. Tieto aktivity nám umožnili pochopiť princípy podnikania v praxi a vytvoriť pevný základ pre ďalší rozvoj. Naším prirodzeným posunom bolo vytvorenie vlastného produktu Calm-Point – prírodného riešenia bolesti hlavy založeného na kombinácii akupresúrneho bodu a esenciálnych olejov. Spojili sme mladú energiu, kreativitu a odvahu experimentovať s cieľom priniesť jednoduchý, dostupný a inovatívny produkt.
	Našou víziou je rozvíjať firmu tak, aby spájala služby, kreativitu a vlastné produkty do jedného funkčného podnikateľského modelu a neustále prinášala nové nápady reagujúce na potreby našej generácie.

	Naša cesta
	Založenie firmy Gymcorp  Na začiatku projektu sme vytvorili tím a založili študentskú firmu GymCorp. Rozdelili sme si jednotlivé pozície (manažment, marketing, financie, výroba), aby každý člen tímu vedel, za čo zodpovedá.
	Predaj príležitostného tovaru Okrem organizovania akcií sme sa venovali aj predaju príležitostného tovaru. Naučili sme sa napríklad stanoviť cenu, prezentovať výrobok a pracovať s jednoduchou evidenciou predaja.
	Organizácia školských podujatí   Počas fungovania firmy sme organizovali viacero školských podujatí a aktivít ako Imatrikuláciu alebo ples. Hlavným cieľom bolo vytvoriť počiatočný kapitál a získať praktické skúsenosti s riadením financií, komunikáciou so zákazníkmi a organizáciou podujatí.
	Vznik produktu Po analýze nápadov sme sa rozhodli vytvoriť produkt zameraný na využitie akupresúrneho bodu L14. Pri návrhu sme sa sústredili najmä na jednoduchosť použitia, praktickosť a funkčnosť. Tento krok predstavuje transformáciu našej firmy zo služby orientovanej na jednorazové podujatia na firmu s vlastným produktom a víziou ďalšieho rastu.
	Bolesti hlavy a každodenný stres patria medzi najčastejšie  ťažkosti súčasnosti. Môžu byť spôsobené dlhým časom stráveným pri obrazovkách, pracovným alebo študijným tlakom, nedostatkom oddychu či napätím v tele. Tieto problémy sa dotýkajú ľudí rôznych vekových kategórií a ovplyvňujú ich sústredenie, produktivitu aj celkovú pohodu. Často siahajú po rýchlom riešení vo forme liekov, ktoré síce potlačia príznaky, no neriešia príčinu problému.
	Mnohí si ani neuvedomujú, že telo má prirodzené mechanizmy, ktoré dokážu napätie zmierniť. Chýba jednoduchý, dostupný a rýchlo aplikovateľný produkt, ktorý by spojil prirodzený princíp fungovania tela s prírodnými zložkami.

	Problém & Riešenie
	Našou odpoveďou na tento problém je produkt Calm-Point s multiplikačným efektom, ktorý ponúka jednoduchý a prirodzený spôsob, ako si uľaviť od napätia a bolesti hlavy v každodennom živote. Vychádzame z princípu, že stimulácia určitých akupresúrnych bodov na tele môže podporiť uvoľnenie napätia a aktivovať prirodzené regeneračné procesy organizmu.
	Calm-Point je navrhnutý tak, aby bol jednoduchý na použitie, nenápadný a vhodný do každodenného života – v škole, doma či počas cestovania. Predstavuje prirodzenú alternatívu k bežným riešeniam a ponúka možnosť, aby telo reagovalo vlastným spôsobom. Calm-Point tak prináša praktické riešenie pre ľudí, ktorí hľadajú nenáročný a prirodzený spôsob starostlivosti o svoju pohodu.

	Prieskum trhu
	Náš prieskum úspešne oslovil široké generačné spektrum a zúčastnilo sa ho spolu 244 respondentov. Hoci jadro opýtaných tvoria mladí ľudia vo veku 15 – 19 rokov (78,7 %), významné zastúpenie majú aj staršie ročníky (skupina 41+). To potvrdzuje, že náš produkt rieši problém s vysokou relevanciou naprieč rôznymi vekovými kategóriami bez ohľadu na pohlavie.
	20% respondentov trpí bolesťami hlavy viackrát týždenne, najmä zo stresu a únavy. Napriek tomu až 82,8% doposiaľ neskúsilo prírodnú alternatívu, čo potvrdzuje dieru na trhu a potenciál pre náš produkt.
	Kontrola a balenie
	Príprava extraktu
	Uzavretie produktu
	Plnenie kvapkadla
	Označenie produktu
	Odmeranie množstva


	Produkt & Výroba
	Ako vznikol
	Myšlienka produktu vznikla počas organizovania školských podujatí. Pri práci pod časovým tlakom sme si uvedomili, aký veľký vplyv má stres a únava na naše telo – najmä vo forme bolestí hlavy. Hľadali sme jednoduché a prirodzené riešenie, ktoré by pomohlo uvoľniť napätie bez potreby okamžite siahať po liekoch alebo iných produktoch s éterickými olejami, ktoré sú pre mnohých agresivne a aromatické.

	Ako funguje
	Calm-Point je kozmetický výrobok s fyziologickým účinkom a nevyžaduje klinické skúšky ako liek. Využíva akupresúrny bod LI4 medzi palcom a ukazovákom, ktorý je tradične spájaný s uvoľnením napätia a bolesti hlavy. Jemný tlak stimuluje tento bod a podporuje prirodzené reakcie tela. Účinok dopĺňa bylinná tinktúra, ktorú pripravujeme z levandule, známa svojimi upokojujúcimi účinkami.
	Položka
	Cena

	Základ produktu tvorí macerát z levandule v glyceríne. Ide o proces macerácie, pri ktorom sa levanduľa necháva lúhovať v glyceríne, aby sa do extraktu preniesli jej prirodzené aromatické a upokojujúce vlastnosti.
	7,50€
	3,78€
	0,75€
	2,97€
	Predajná cena
	Náklady
	Čistý zisk

	Výdavky na podnikateľskú činnosť
	100,00€
	395,00€
	87,00€
	7478,20€

	8060,20€
	Výsledok hospodárenia
	9943,30€
	8060,20€
	1883,10€
	188,00€
	188,00€

	1695,10€
	Zostatok peňazí na rozdelenie
	2383,10€
	188,00€
	500,00€

	1695,10€
	Rozdelenie čistého zisku (predpoklad)
	1650,00€
	45,10€
	0,00€

	0,00€
	Príjmy z podnikateľskej činnosti
	570,80€
	150,00€
	8682,50€
	540,00€

	9943,30€


	Finančná analýza
	Pomocné výpočty
	100
	5,00€
	500,00€
	16,50€

	1650,00€
	Platné ku dňu: 7.3.2026

	Marketing
	Cieľová skupina
	Mesačná štatistika sociálnych sieti
	Naša cieľová skupina sú najmä študenti, pracujúci ľudia a všetci, ktorí často čelia stresu, únave alebo bolestiam hlavy. Zameriavame sa na ľudí, ktorí preferujú jednoduché a prírodné riešenia namiesto okamžitého užívania liekov.
	štatistika interakcií
	štatistika sledovanosti


	Propagácia
	sociálne siete (Reels, príspevky, stories)
	osobná propagácia v škole a medzi študentmi
	dotazníkový prieskum trhu

	Sociálne siete
	prírastok sledovateľov
	Naša marketingová komunikácia prebiehala najmä cez sociálne siete (Instagram, TikTok).  Zameriavali sme sa hlavne na Reels videá a príspevky, v ktorých sme dokumentovali organizovanie našich podujatí, prípravu produktu a život študentskej firmy. Tento typ obsahu pomohol zvýšiť dosah a zaujať najmä mladšie publikum.



	Manažment
	Našu študentskú firmu tvorí 23 študentov, ktorí sú rozdelení do jednotlivých oddelení – marketingu, výroby, financií a ľudských zdrojov.  Každý člen tímu má svoju úlohu a prispieva k fungovaniu firmy svojimi schopnosťami a nápadmi. Na začiatku sme sa ešte len učili spolupracovať a hľadať spoločný systém práce, no postupne sme si vytvorili silný tím. Spoločná práca na projektoch a organizovaní podujatí nás naučila lepšie komunikovať a posilnila naše vzťahy aj dôveru v tíme.
	Spolupráca v tíme
	V našej študentskej firme fungujeme na princípe spolupráce medzi jednotlivými oddeleniami. Každý člen tímu má jasne určenú zodpovednosť, no dôležité rozhodnutia robíme spoločne. Pravidelne sa stretávame, kde plánujeme ďalšie kroky, vyhodnocujeme výsledky a hľadáme nové nápady na zlepšenie našich aktivít aj produktu.
	Riadi celkové fungovanie firmy a určuje jej smer. Dohliada na všetky oddelenia a robí najdôležitejšie strategické rozhodnutia. Zároveň reprezentuje firmu navonok.


	Eliška
	prezidentka

	Júlia
	Zodpovedá za výrobný proces a kvalitu produktu. Zabezpečuje, aby sa produkty vyrábali efektívne a v správnom množstve. Dohliada aj na materiály a výrobný tím.
	výroba
	Stará sa o dobrú spoluprácu v našom tíme. Pomáha rozdeľovať úlohy medzi členov firmy, rieši organizáciu práce a podporuje dobrú atmosféru v kolektíve.


	Daniela
	ľudské zdroje
	Stará sa o propagáciu nášho produktu a komunikáciu so zákazníkmi. Pripravuje príspevky na sociálne siete a marketingové kampane. Sleduje aj reakcie trhu a pomáha zvyšovať predaj.


	Adrián
	marketing
	Riadi finančné hospodárenie firmy. Sleduje príjmy, výdavky a pripravuje rozpočet. Zabezpečuje, aby firma hospodárila efektívne a mala stabilné financie.


	Adam
	financie
	Budovanie našej študentskej firmy prinieslo viaceré výzvy, ktoré nás naučili flexibilite, spolupráci a rýchlemu riešeniu problémov.



	Výzvy
	Koordinácia veľkého tímu - Na začiatku fungovania firmy bolo náročné zosúladiť prácu viacerých oddelení a zabezpečiť, aby všetci mali jasne stanovené úlohy.
	Nedostatok času  Pri organizovaní školských podujatí a príprave produktu sa stávalo, že niektoré úlohy bolo potrebné dokončiť v krátkom čase tesne pred termínom.
	Oneskorenie objednávky dekorácií  Niekoľko dní pred plánovaným podujatím sme zistili, že objednaná výzdoba nebude doručená včas, čo nás prinútilo rýchlo nájsť náhradné riešenie.

	Riešenia
	Ako študentská firma s viac ako 20 členmi sme sa museli naučiť efektívne komunikovať medzi oddeleniami a jasne si rozdeliť zodpovednosti.
	Začali sme využívať systematickejšie plánovanie, stanovovanie priorít a lepšie rozdelenie úloh medzi členov tímu.
	Keď sme zistili, že doručenie mešká, rýchlo sme reagovali a zabezpečili potrebnú výzdobu nákupom v lokálnych obchodoch.

	Ciele
	Do budúcna chceme ešte viac posilniť plánovanie, pravidelné stretnutia a jasné rozdelenie úloh.
	Zlepšiť time management a začínať s prípravou projektov v dostatočnom predstihu.
	Byť pripravení na alternatívne riešenia a vždy mať pripravený plán B.

	Budúcnosť
	Predaj produktu v lokálnych obchodoch
	Nové varianty produktu
	Akupresúrny bod L14 nie je jediným bodom v ľudskom tele, ktorý môže pomáhať pri rôznych ťažkostiach. Vo vzdialenejšej budúcnosti by sme sa preto chceli zamerať aj na ďalšie akupresúrne body s rôznymi funkciami.
	Náš produkt plánujeme ponúkať v lokálnych obchodoch, kde zákazníci vyhľadávajú prírodné a wellness riešenia. Aktuálne pracujeme na nadviazaní spolupráce s obchodom „Zdravá výživa“. Týmto spôsobom chceme osloviť správnu cieľovú skupinu a budovať si dôveru.

	Odovzdanie skúsenosti
	Naším cieľom je odovzdať skúsenosti a know-how ďalšej študentskej firme, ktorá bude pokračovať v organizovaní školských podujatí. Chceme im poskytnúť naše poznatky z plánovania akcií, marketingu aj fungovania tímu, aby mohli na našu prácu nadviazať a ďalej ju rozvíjať.

	Zvyšovanie povedomia o produkte
	V blízkej budúcnosti sa chceme viac zamerať na propagáciu produktu prostredníctvom sociálnych sietí, prezentácií a spolupráce s komunitou. Naším cieľom je, aby sa Calm-Point dostal do povedomia ľudí ako jednoduché a prírodné riešenie na zvládanie stresu a bolesti hlavy.
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