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‘.1. Zhrnutie - ,,"Za2|ar a bud’ V. bezpe'

OBSAH . StudentskL'I firmu 'GIowMe' tV'OI.‘I' tim §tudentov‘ Obchodnej akadémie, ktorf si v§imaju problémy

bezneho Zivota a hlada/u pre ne prakt/cke nesefn:a KedZe aj my sami patrime medzi miadych ludl

. Zhrnutie « ktori chodla na fest/valy, koncerty, oslavy ¢iiné spolocenske podujatia, zacali sme viac premy$lat nad -

. Analyza problém a trhu tym Ze so zabavou by 1 mal ist ruka v ruke aJ poc:t bezpedia. Prave v takomto prostredi moze-vzniknut

Produkt a inovacia : nz:ko mampulac:e S napolml ktore /e sice Casto prehlladane no o to dolezitejsie je 0-nom hovor/t

Stratégia, cielovy trh a konkurencia

Marketing a predaj *
Prehlad kl'u¢ovych udalosti
Cenova stratégia a podnikatel'ska

vykonnost’

Finanéna analyza
» .. * . g v e
Riadenie firmy a tim :
Rozhodk sme sa preto vytvor/t produkt kto:y by bol nlelen praktlcky, ale aj moderny a bl/zky nasej ;
10. Buducnost' a zaver 2 .
genen!cu Vzniklo GlowMe - elast/cky ochranny navlek na pohar s LED osvetlenim a NFC
X -

; | technologlou. Pnodukt spaja bezpecnost, technoldgiu a dizajn do jedného rieSenia, ktoré reaguje «
na reélnu situéciu zo Zivota inladych ludi a prinasa im vacsi pocit'istoty.-pri zabave.
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2 Analyza probl_émul a trhd |

Manipulacia s napojmi (spiking) predstavuje realne bezpecnostné riziko najma v prostredi
klubov a festivalov.

_ Vnima rizikoako . - . Sineuvedomuje . . Problém aktivne
‘-vazne. . - - . Zzdravotné dosledky - neriesSi -

-

*
Na trhu st prevazne jednorazové alebo chemické testery. Chyba produkt, ktory by bol opakovane pouzitelny, funkcn y a zaroven

-

dizajnovo atraktivny. : S
x % -k

GlowMe prinasa zékaznikovi nielen fyzicki ochranu, alé:aj pocit istoty a kontroly nad situaciou.



3, Produkt - in"o.véci'a-

-

.

Na zaklade vysledkov pr/eskumu sme Si uvedomlll Ze samotny produkt nestadi Musel byt jednoduchy, vizudlne vyrd!ny a pr/rodzene zacleneny
do spolocenskeho prostredia, aby podporoval aj budovan/e povedemia o bezpecnostl

GlowMe je multifunkény produkt, kto:y- kom_b/n uje:

o o @
Fyzicka ochrana LED technologia NFC prvok
Pruzny materidl vytvéra Umoziiuje lepsiu Po priloZeni smartfonu poskytuje ”
bariéru proti manipulaci identifikaciu napoja pristup k bezpecnostnym .
v tmavom prostredi “informaciam / kontaktom / webovej
stranke/ instagramu...

Produkt je nositelny ako naramok alebo QUmiéka,'éfm épéja fumkciu beépeénosii a médnéh'o doplhku. |

.
-

~ Inovativnost spoéiva v prepojeni prevencie, dizajnu a technologie v jednom produkte.



4. Stratégia, cielovy-trh a konkurencia °
; -. .Bezpecnost ako prirodzena sicast z&lgvy. | *
‘ Clel’ova skupma

Na zaklade nizkej m/ery povedom/a sme ZVO/I/I -,
B I e A, Konkurencne vyhody Glowhie

- edukaciou trhu. Nasou stratégiou bolo .
budovat znacku ktora komunikuje prevenc:u :
. bez'vyvolavania paniky a spaja bezpecnost
. § modernym z:votnym Stylom.

Dizajnovy charakter produktu

£ | B Opakovatelnost pouZitia
Miladi l’udia vo veku.16 - 30 rokov, aktivni S
navstevnici spolocenskych podujati. . . Technologicka inovacia (LED + NFC)
e Budovanie komunity

‘ Neprlama konkurenma

. /ednorazove kryty, , »
_+ -+ Chemické testery ndpojov. ~

GlowMe predstavuje moderny, technologicky a opakovane pouzitelny

bezpecnostny doplnok pre mladych ludi.



5 Marketmg‘a predaj

-

_Market/ngova strateg/a bola v uvodnej faze zamerané’na/ma - *
" na prezentaciu samotneho produktu a jeho funkcnych vlastnost/

- Predpokladali sme, Ze bezpecnostny aspekt bude ‘

~pre zakazn/kov dostatocne presvedr:/vy

, Postupne sme vsak ZIStI/I ze cast ciel ovej skupmy nepriklada 2
téme mampulac:e s napojmi dostatoénu véznost alebo j Ju vn/ma VIANGEME THHY
.ako tabu. Samotne predstavenie produktu preto nebolo G e
dostatocne efektivne. ’ By e
. Na zéklade tejto skusenosti sme upravili strateg/u av zaverecne/ e
faze sa zamerali na edukéciu trhu. Prostrednictvom soc:alnych '
. SIetl a osobnych rozhovorov sme vysvetlovali riziké a nasledne  *
- predstavovali GlowMe ako riesenie. Po tejto zmene zékaznici - i

reagovali pozitivnejsie a lepSie chapali hodnotu produktu. Sz
Predaj sme realizovali najmé formou osobného predaja pocas.
Skolskych akcii, vianocnych trhov, podujati tanecnej skupiny a  *

. v disko klube. Priamy kontakt umoznil zvysit ispesnost predaja.
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6. Prehrad k[ugovych udalosti

. Produkt uvedeny na trh Zistenie medzery na trhu« Edukacia na skolach
_ START , . - potreba edukacie na tému: Spiking
Zalozenie firmy, spoznali sme sa Rozbeh stranky, predstavenie produktu REAEovanie praskirn: Hans
navzajom a rozdelili tlohy verejnosti, prvé akcie - vianocné trhy, _ t? téqie :
vystupenie tanecnej skupiny SHaeg

SINAPARTY V
BEZPECI?

.
BEEE SRS SRES SREE AR anas
»

April 2026

Marec 2026

- -

September 2025

-
Pokracovanje v predaji v disko kluboch a na y _Vehf_h . Veltrh .
. produktu skolskych akciach podnikatel'skych podnikatel'skych

talentov
Napad a vyvoj produktu, talentov |

vyiepsovanie, yanik GIOWM? Ziskanie novych skusenosti,

PEGESIEY
. : ‘ SR . ' POSTUP DO FINALE
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7. Cenova stsatégla a podnlkatel’ska vykonnost

-

Predajnu cenl produktu GlowMe sme stanowll ha zaklade ka/ku/ac:e vyrobnych nakladov a primeranej ZISkOVGj marze. Pri tvorbe ceny
sme zohladnili naklady na materlal vyrobu aj dostupnost produktu pre Cle/OVU skupmu mladych Iud/ '

*

. Zvolena c?‘va stratégia nam umoznila pokryt néklady, vytvorlt z:sk a zaroveft g AR : Predaj GIowMe za jednotlivé
; ~ zachouat produkt cenovo dostupny.. 2o 5 e ‘ mes:ace |
ERL: n'aklady na 1 kus produktu predstavovall 2, 00 £, pricom preda/na cena bola p A - |
~ stanovena na 4,00 €. Z kazdého predaného kusu tak fi irma dosmﬁa Zisk 2, 00 € GO ipietun s
el potvrdzu1e efektivne nastavenle cenovej strateg/e M e | 4% -

. T SR 'December "Januar Februar Marec



8. Finanéna anglyza e Iede

“AKcie

Pocet ks emitovanych akcii

Prijmy z podnikatel'skej ¢innosti (Trzby)

Prijmy z predaja tovaru

Prijmy z predaja vyrobkov

Nominalna hodnota jednej akcie
Celkova hodnota upisanych akcii (. 001 x r. 002)

Prijmy z predaja sluZieb

Iné prijmy Dividenda na akciu

Prijmy SPOLU

Celkovo vyplatené dividendy

Vydavky na podnikatel'ski ¢innost’ ‘ e . Pp : . Zostatok pefiazi na fozdelenie

Vydavky na material

Zostatok penazi v pokladni
Vydavky na ndkup tovaru

Mzdy
Iné vydavky

Zaplatend dan z prijmu

Vratenie vkladu akciondarom

Zostatok penazi na rozdelenie 134,26 €

Vydavky SPOLU

Vysledok hosmdérenia ‘Rozdelenie Cisteho zisku

- dividendy (r. 005)

- vydavky na likvidaciu firmy

Prijmy spolu (r. 05)
Vydavky spolu (r.10)
Vysledok hospodarenia (r. 11 -r. 12)

Dan z prijmu Studentskej firmy (10 % z r. 13) - zaokridhluje sa na celé eura .

smerom nadol Zostatok po rozdeleni

Dan z prijmu Studentskej firmy splatna do JA Slovensko

Cisty zisk 199,26 €

Rozdelenie cistého zisku

Cast zisku venujeme utulKu so psikmi



9. Riadeniesfirmy atim= -
Fungovan/e stude.ntskej fi rmy GlowMe je zaloZené na jasnom rozde/enT kompetencii, spoluprac: jednotllvych oddelenl a
pravidelnej /nternej komunlkacu Bl ? AT \ & Prezident

Firma je organizacne rozdelena na oddelenia:

Lukas Harvanec

Financie

Bianka Trencanska — viceprezident
Martin Durik

Ludské zdroje

Martin Mucha - viceprezident
Dominik Bohacik

Vyroba

Simon Kollar - viceprezident
Tadea$ Kmet, Eliska Gulikova, Moric Ducky

Marketing
L 1 Lukas Mecir - viceprezident
aE Aneta Kunovska, Matej Bebjak, Michal Bielik

. Riadenie prebieha prostrednictvom: Rt ML i *

pravidelnych porad kontroly plnenia cielov | finan¢ného monitoringu . e | ' s



*10. Buducnest a zaver

V buddcnosti pl’émujeme rozéirit’projekt'o systematické vzdelavacie kampane v spolupréaci so $kolami a organizéatormi podujati. Zvazujeme aj spolupracu s influencermi a
. 3 . , . . ‘s v s
festivalovymi organizatormi s cielom zvysit povedomie-o rizikach manipulacie s.napojmi. Chceme budavat znacku, ktora spaja podnikanie s pozitivnym spolocenskym @adom..

Buduci rozvoj by si vyzadoval:

* zvySenie vyrobnej kapacity,
 optimalizaciu nakladov,

 partnerstva s organizatormi podujati, .
* dalSie technologické inovacie.
R *
Pocas tohto roka sme si uvedomil, Ze podnikanie
" nie je len o predaji produktu. Je o schopnosti . - & Y Bezpecnost’ nemusi byt viditelna.
identifikovat problém, navrhnut rieenie o s ' Ale pocit istoty je hodnota,
a niest zodpovegnost za jeho realizéciu. . . e - ktoru si l'udia zapamataju. -

A prave tu sme sa rozhodli prinasat.
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