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ZHRNUTIE

AVERIS, s. f. bola zalozena s cielom priniest na trh produkt, ktory
reflektuje rastici dopyt po zdravsich a nutricne hodnotnych
alternativach v segmente snackov. Od svojho vzniku sa spolo¢nost
zameriavala na vyvoj rieSenia kombinujuceho kvalitu, funkénost a
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Produkt je navrhnuty tak, aby
splnal poziadavky sporebitelov
orientovanych na zdravy zivotny
Styl. Firma pocas svojho pdsobenia
uspesne zvladla proces vyvoja,
vyroby a uvedenia produktu na
trh, pricom sa sustredila na kvalitu,
efektivitu a budovanie znacky.
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NASA CESTA

December 2025 Y
RieSenie problémov a \g
neuspechov pri vyrobe
prvého produktu.

April 2026
PokraCovanie v predaji
vyrobkov, priprava na
Veltrh podnikatel'skych
talentov a ukoncenie
cinnosti firmy.

September 2025
Zalozenie firmy, spoznavanie
clenov timu a rozvoj
komunikacnych a timovych
zrucnosti.

Januar 2026
Vznik nového
produktového napadu a
zacCiatok jeho vyroby.

Marec 2026
Realizacia prvého predaja
produktu, medialne vystupenie

Oktober 2025

Vznik prvého napadu na v TV novinach Markiza a
\ / produkt postup do finale narodného
\ 7/ : kola Veltrhu podnikatelskych
talentov.
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MARKETING Analyza konkurencie

A skupina




DISTRIBUCIA

Mesiac Predaj v ks
marec 163
april 22

april
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TikTok

@averis_oalevice @averis_oalevice @averis_oalevice

Propagaciu firmy a nasho produktu realizujeme predovsetkym
prostrednictvom socialnych sieti - Instagram a TikTok, ktoré
nam umoznuju efektivne oslovit najma mladsiu cielovu
skupinu.

Sucasne pracujeme na tvorbe vlastnej webovej stranky, ktora
bude sluzit ako dalsi dblezity informacny a prezentacny kanal.
Informacie o nasSich aktivitdach Sirime aj prostrednictvom
EduPage a webovej stranky skoly.

V oblasti predaja vyuzivame viacero kanalov a prilezitosti.
ZucCastnujeme sa Skolskych akcii, ako aj podujati mimo skoly,
napriklad Festivalu vzdelavania Ci zasadnuti Rady rodicov OA.
Tymto sposobom aktivhe rozSirujeme povedomie o nasom
produkte a ziskavame novych zakaznikov.

Do buducnosti planujeme oslovit aj lokalne obchody so
zdravymi potravinami s cielom rozsirit distribdciu a zvysit
dostupnost nasho produktu na trhu.

Statistika socialnych sieti

Struktura sledovatelov podla pohlavia

Zeny
72.7%

Age range

All

a1

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

Men Women

nﬁ{,k Pozretia

Muzi

27.3%

: 1235

10.8%

35.3%

30.4%

4.9%

14.7%

2.9%

1.0%

Struktura sledovatelov podla sledovania

Sledovatelia
38.9%

Nesledovatelia
61.1%

Top locations

Towns/cities Countries
Levice
28.8%
Rybnik, Nitriansky
6.8%
Bratislava
6.1%
Nova Dedina
; 5.3%
Kalna nad Hronom
3.8%
9
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ZHODNOTENIE A BUDUCI ROZV0J
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