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Z.akladné informacie

Nazov: ELYGROUP
Motto: ,,Creative & handmade*
Skola: Stredna odborné $kola podnikania, Masarykova 24, 081 79 Presov

Financie

Prijmy: 1768,40 €
Vydavky: 1385,79 €
Zisk: 382,61 €

:al?
Ciel
Nasim cielom je spoznavat a pochopit’ potreby zdkaznikov, oslovit’ ¢o najvacsiu
skupinu pre nase vyrobky a sluzby a zvySovat o ne neustaly zadujem. Medzi nasSe
priority patri uspokojit’ potreby naSich zdkaznikov a najmé udrZat’ Zivoty vasich deti
Vv bezpeci.

Kontakt

elygroup.ja@gmail.com
Masarykova 24, 081 79 PreSov

@ely_group
Elygroup
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Produkt

Klima sa vzdy menila, prirodzené zmeny podnebia prebiehaju aj dnes a nad’alej aj
prebiehat’ budu. Prejavuje sa to tropickymi horic¢avami, kedy teplota na slnku moze
vyS$plhat' az nad 40°C. Nehovoriac o tom, ako vysoko dokaze vystupit teplota v aute
pocas pobytu na slnku. Od roku 1998 bolo zaznamenanych cez 800 umrti deti do 15
rokov, ktoré zomreli na nasledky vysokej teploty v aute.

Pocas tropickych dni uz po 7 minutach, stravenych v rozpalenom aute, sa diet'a zacina
citit nekomfortne, poti sa a je dehydrované. 10 minat uz moze pre dieta znamenat’
poSkodenie mozgu a po 20 minttach to moéze spdsobit’ smrt’. Pri¢inou smrti je najma
prehriatie tela alebo hypertermia. Prieskumy ukazali, Ze az 54% umrti bolo
zapri¢inenych kvoli tomu, Ze na dieta v aute zabudli.

Prist’ takouto 'udskou hlupostou o Zivoty deti nds motivovalo k tomu, aby sme zacali
premysl'at’ nad sposobom, ako by sme mohli tieto nevinné zivoty zachranit. A prave
vd’aka tomu vznikol na$ produkt s nazvom LIFEPRO.

LIFEPRO

» produkt, ktory je inovativny a je novinkou na trhu

» podlozka, ktord dokdze snimat’ teplotu v aute a promptne zareagovat’ svojim
mechanizmom

*jeho cielom je udrzat’ vaSich najmilSich v bezpeci




VSTUP

Na§ produkt sa skladd z niekolkych casti. (vid obrazok). Za zaklad mdézeme
povazovat podlozku a krabicku. V podlozke sa nachadza tenzometer, ktory je
potrebny na to, aby zistil, ¢i sa nie€o nachaddza na podlozke. Ak sa nan ,,pritlaci resp.

si nail niekto sadne, zmeni svoj odpor. V krabicke nijdeme analdégovy prevodnik,
ktory prevadza zmenu odporu na digitalny signal, ktory posuva d’alej. Mozgom celého
zariadenia je kontrolér arduino, ktory neustale analyzuje teplotu a podlozku. Po

splneni zadanych podmienok zopne relé (stcast’ druhého obvodu), ktory d’alej spina
ventilator.

VYSTUP

Za vystup povazujeme ventildtor, ktory sa zapne po splneni zadanych podmienok. V
prvom rade je potrebné zaznamenat' odpor, ktory vysle tenzometer a nasledne ak
teplota v aute presiahne 25°C ventilator dostane pokyn, ktorym sa zapne. Ak sa
hodnota teploty dostane na 23°C ventilator sa automaticky vypne. Avsak, ako nahradu
za ventildtor méZeme taktieZ vyuzit’ klimatizaciu v aute alebo automatické otvorenie
okien auta.
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VENTILATOR

PRINCIP FUNGOVANIA

Na&s§ produkt funguje na Sikovnom principe, vd’aka ktorému moéze niekomu zachranit’
zivot. Ako si mozete v§imnut', produkt sa skladé z 3 zakladnych Casti. V prvom rade si
napr. dieta sadne na podlozku, ktord zaznamena odpor, aby na§ produkt nepracoval
»zbytocne®, t.j. ak sa v aute nikto nenachadza. Po tomto kroku sa odoSle informacia
d’alej. Vtedy sa zaina snimat’ vyska teploty v aute. Ak teplota v aute bude presahovat’
25°C, automaticky sa spusti ventilator, vd’aka ktorému za¢ne teplota postupne klesat’.

Rychly a Sikovny mechanizmus, ktory moze zachranit’ nejeden l'udsky zivot.



Vyroba

Okrem tvorby nasho inovativneho napadu sme sa poc¢as nasho pdsobenia venovali aj
inym ¢innostiam. Viceprezident vyroby a ¢lenovia tohto oddelenia neustale pracovali
na realizécii roznych produktov a akcii, ktoré priniesli nasej firme zisk.

Pocas obdobia nasho podnikania sa oddelenie vyroby venovalo réznym druhom
¢innosti:

> Vyroba dekoracnych predmetov

-S bliziacimi sa viano¢nymi sviatkami sme sa rozhodli zapojit' naSu Kkreativitu
a zah4jit’ vyrobu viano¢nych a adventnych vencov. Tieto dekoracie st vel'mi typické
pre zimné obdobie, vd’aka ktorému sa zaznamenali nase prvotné zisky.

» Vyroba darcekovych predmetov

-Jednym z naSich ciel'ov bolo aj uspokojenie potrieb nasich zakaznikov. Z prieskumu
trhu sme zaznamenali potenciondlny dopyt po darcekoch pre svojich blizkych. Tuto
prilezitost sme vyuzili a zacali sme vyrabat’ boxy ruzi, vhodné najmi pre Zeny ako
darcek, ale aj ako naddherna dekoracia do domu; Sumivé bomby do kupel'a ¢i mystery
boxy.




Priprava roznych pochutin
-Uspokojit’ Ziakov naSej Skoly nebolo najjednoduchsie, ale vd’aka naSim pochutindm
sme zvladli uspokojit’ ich hladné bruska. Pripravili sme pri nich chutné a hlavne
zdravé wrapy, celozrnné rozky na desiatu, ale aj rozne kolaciky a sladkosti.

* Organizacie tematickych akcii

-PoCas nasho posobenia sa nam podarilo zorganizovat Mikul4dSske hody, kde sme
vytvorili GZasnu predvianocnu atmosféru, ponukali svoje vyrobky na predaj a Sirili
lasku. Dal§im vel’kym podujatim bol taktiez aj Valentinsky ples.




Financie

Stav uctovnictva k 31.09.2020. Firma d’alej pokracuje vo svojej ¢innosti.

Prijmy z podnikatel’skej ¢innosti (Trzby)

C.r. |Suma
Prijmy z predaja tovaru 01 40,65
Prijmy z predaja vyrobkov 02 211,75
Prijmy z predaja sluzieb 03 1016,00
Iné prijmy 04 500,00
Prijmy SPOLU (r. 01 +r. 02 +r. 03 + r. 04) 05 1768,40
Vydavky na podnikatel’ski ¢innost’

Cr. |Suma
Vydavky na material 06 195,75
Vydavky na ndkup tovaru 07 322,07
Mzdy 08 14,05
Iné vydavky 09 853,92
Vydavky SPOLU (r. 06 +r. 07 + r. 08 + r. 09) 10 1385,79
Vysledok hospodarenia

C.r. |Suma
Prijmy spolu (r. 05) 11 1768,40
Vydavky spolu (r.10) 12 1385,79
Vysledok hospodarenia (r. 11 - r. 12) 13 382,61
Dann z prijmu JA Firmy (15 % z r. 13) - zaokrGhl'uje sa na
eurocenty smerom nadol 14 57,39
Dan z prijmu JA Firmy splatna do JA Slovensko 15 157,39
Cisty zisk / Strata (r. 13 - r. 15) 16 |325,22
Finanéné vykazy overi: (/ // ///”J .....

In

/. Miroslav Vrabel




Marketing

Na trhu sa nachadza mnozstvo smerov, ktorymi sa moézu uberat’ jednotlivé subjekty
trhu. No nas tim JA firmy uz od zadiatku videl jasny smer cesty. A to snahu o
zachranenie toho najvzacnejsieho - 'udského Zivota. Zivota tej najkrehkejsej bytosti.
Vieme, Ze potreba ochranit’ svoje diet’a je u kazdého rodica na prvom mieste a to bolo
,,Zro“ pri vymyslani a tvorbe nasho napadu.

,Hoci mylit’ sa je 'udské, nerobte z chyb dokaz vaSej I'udskosti.*
— Valeriu Butulescu

Vsetci sme len l'udia, zijuci v uponahl’anej dobe, tlaceni smerom k bezchybnosti, ktori
nas &asto dostava do stresovych situacii. Ziaden rodi¢ nechce svojim pochybenim
ublizit' dietatu. No Coraz viac nastavaji pripady, kedy rodi¢ia zabudaju deti v
rozpalenych autach, kde sa so zohrievajucim vzduchom zohrieva aj organizmus, a to
do 40,5 az 41 °C. Pri takejto vysokej teplote zaCinaji zlyhavat zékladné zivotné
funkcie — vedomie, dychanie a krvny obeh. LIFEPRO je podlozka ktora po tom, ako
na sebe citi zvySenu hmotnost, spolu so zvysenou teplotou v priestore, v ktorom sa
nachadza, vysle signdl na ochladenie vzduchu. Pri optimalnej teplote sa chladenie
vzduchu vypne, Cize nie je Sanca, aby doSlo k prehriatiu alebo podchladeniu
organizmu. Preto nds§ produkt nepokladdme za rieSenie uz vzniknutého problému, ale
za istu prevenciu proti fatalnej chybe.

Pocas nasho pdsobenia sme okrem nasho hlavného produktu riesili aj nase sekundarne
akcie a produkty. Cez akcie ako Mikulasske hody alebo Valentinsky ples sme
sprijemnili Studentom Skolsky rok. V naSom Skolskom stdnku sme im ponukali zdravé
a chutné pochutiny v podobe wrapov, oblozenych rozkov, toastov ¢i sladké maskrty,
po ktorych boli pripraveni na kazdy test. Nezabudli sme zakomponovat’ Sikovné a
tvorivé zlozky nasho timu, ktory dokazal vytvorit’ krasne trvacne boxy ruzi, vianocné
vence, bomby do kupel’a ¢i adventné vence a mnoho d’alSich. Pri produktoch sme sa
rozhodli pouzit’ 4P stratégiu.

Predaj sme uskutocnovali cez naS Skolsky stdnok alebo sociilne siete Instagram a
Facebook.




Ludské zdroje

Pocas celého posobenia naSej Studentskej firmy sa oddelenie l'udskych zdrojov
zameriavalo hlavne na motivéaciu celého timu, udrZziavanie dobrych vztahov medzi
zamestnancami, zachovavanie pracovnej moralky a objektivne hodnotenie pracovného
nasadenia. Tiez sme sa snaZzili udrziavat’ prijemnt atmosféru vo firemnom kolektive
a byt’ v neustalom kontakte s akcionarmi.

Ako v kazdej firme, aj v nasej sa vyskytli obfasné problémy s pracovnou disciplinou
zamestnancov a zaregistrovali sme aj stratu motivacie u nasich zamestnancov. Drobné
zlyhania sme riesili ustnym dohovorom a vicsie chyby sme zosobiiovali v mzdovom
ohodnoteni alebo v znizenej zndmke na predmete aplikovanéd ekondémia.

Do nasej JA Firmy ELYGROUP bolo prijatych 14 Studentov. Na zaklade konkurzu
sme si zvolili 5-Clenné predstavenstvo, ktoré je zaroven vrcholovym manazmentom
firmy.

Oddelenie pre 'udské zdroje malo niekol’ko Specifickych tloh :

»viedlo zdznamy o akciondroch: zoznam mien a adries vSetkych akciondrov s
¢islami akcii, ktoré vlastnia

»udrziavalo podnikové ziznamy: pracovné zmluvy, hmotni zodpovednost,
zmluvu o zdruzeni, zakladaciu listinu, zdpisnice z pordd manaZmentu a inych
dodlezitych porad

» zaznamenavalo dochadzku a vyplatné listiny

» viedlo spolo¢nost’ k tspechu a ciel'avedomosti

Livia Lengerova
prezident

Viktéria Slebodnikova Viktéria Zajarosova Anastazia Olcakova Patricia Kozuskova

viceprezident financii

Simona Raticova
pokladnik

viceprezident marketingu

viceprezident vyroby

Dominik Zilka
webmaster

Erika Miklus¢akova
vyrobca

Nikola Jurasova
ucétovnik

Anna Jurkovic¢ova
grafik

Vanesa Simonova
vyrobca

Nikola Magacova
logista

viceprezident ludskych zdrojov

Kristina Kertysova
asistent

hovorca

’ lllia Scheichenko




Buducnost’

Hoci sa pdsobenie naSej JA firmy pomaly bliZi ku koncu, vidime jasny potencial nasho
produktu do buducnosti. Sme mladi, kreativni 'udia, ktori sa neboja zariskovat’, a preto
si vieme predstavit’ budicnost’ nasej firmy aj po ukonceni Skoly.

Do budtcna zvazujeme:
» uviest’ produkt na trh
» rozSirenie ciel'ovej skupiny
spolupréacu s r6znymi firmami, ktoré by ndm boli ndpomocné pri vyrobe
produktu.
» upozornit’ I'udi na vazne dosledky, ktoré moze sposobit’ pobyt v aute pocas
tropickych dni

Nasa firma je postavena aj na vyrobkoch, ktoré st originalne a vyuzitelné. Sprijemnia
prostredie v domacnosti ¢i praci a st skvelym typom pre dokonaly daréek pre vasich
blizkych, preto by sme s ich vyrobou chceli aj nad’alej pokracovat’.




DAKUJEME

JA Slovensko
Strednd odborna Skola podnikania
Ziacka $kolska rada pri SOSP
AutoSkola SMILE
Velmax, s. r. 0.
AT&T
Kvety Sylvia
Ing. Miroslav Vrabel
Mgr. Michal Ciernik
Mgr. Richard Korpas
Patricia Leskova
Kristian Tomc¢o

Ivana Borgonova



