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Sprievodca pre u€astnikov Veltrhu podnikatel'skych talentov 2026

Veltrh podnikatelskych talentov je vyvrcholenim celoroéného Usilia Studentov. Zakladnym
predpokladom uspechu je uvedomenie si, ze kazda Studentska firma je ina a musi sa preto sama
rozhodnut, ako na veltrhu najlepSie prezentovat svoje silné stranky a skusenosti jej Clenov a ako
demonstrovat svoje dosiahnuté uUspechy. KazZdej Studentskej firme odporu¢ame zvazit
a prezentovat voci porote vhodné prvky svojho jedineéného pribehu.

V pripade, Ze Studentska firma vyuziva pri svojej praci nastroje umelej inteligencie v akomkolvek
smere, odporu¢ame, aby tak robila otvorene, transparentnym a etickym spésobom.

Napriek tomu, Ze neexistuje Ziadny zaru€eny recept na vyhru, nasledovny sprievodca spolu
s kritériami vam pom&zu zorientovat sa v o€akavaniach poroty a ¢o najlepSie sa tak pripravit
na tuto velku udalost v zivote vasSej Studentskej firmy.

Sprievodca vam napovie viac o troch dblezitych sucastiach veltrhu:

Sprava o €innosti Studentskej firmy
4 Obsah, Struktiura spravy
4 Pravidla pre zaslanie spravy
4 Dodato¢né odporucania

Interview vo vystavnom stanku
4 Co by mali ¢lenovia $tudentskej firmy zvazit
4 Dolezité upozornenia

Prezentacia na pédiu
< Struktura a relevantnost prezentacie
4 Prezentacné zrucnosti a vizualne pomaocky, originalita
4 Dodatoéné informacie k prezentacii

Sprava o ¢innosti Studentskej firmy

Sprava o Cinnosti Studentskej firmy je zhrnutim obdobia podnikania Studentskej firmy. Je to
délezity dokument, ktory prezentuje, ¢o Studentska firma a v nej zapojeni Studenti dosiahli. Tato
sprava je kombinaciou S&tandardnej vyroCnej spravy (opisujuc procesy Studentskej firmy,
vykonnost, vysledky a jej buduci potencial voc¢i obchodnym partnerom) a zaroverni by mala
opisovat’ rieSenia problémov poc€as individuadlneho a rovnako aj timového vzdelavania
prezentujucich uspechy vo vzdelavani po€as procesu vedenia Studentskej firmy.

Sprava tiez demonstruje schopnost vytvorit vytlaeny dokument, ktory Citatefa nadchne
myslienkou Studentskej firmy a jej podnikania.

Obsah, Struktura spravy
Kazda sprava o Cinnosti Studentskej firmy by mala obsahovat':

4 Zhrnutie
Zhrnutie by nemalo prekro€it jednu stranu a malo by poskytnut najddlezitejSie informacie
o firme. Zhrnutie je najdélezitejSou Castou spravy. Ide zvy€ajne o prvu stranu/Uvod spravy.
Hovorite v nej Citatelovi, pre€o je vasa Studentska firma vynimo¢na a mate Sancu zaujat ho
tak, aby spravu docital az do konca.
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Existuje vela on-line zdrojov o tom, ako pisat efektivhe zhrnutie - hladajte / najdite / pouzite
ich. (Ak chcete dosiahnut’ maximalne hodnotenie poroty v tomto bode, zhrnutie musi byt jasné,
vzruSujuce a efektivne.)

Podrobne popiste problém, ktory rieSite a kto (aka cielova skupina) tento problém ma. Mézete
tu spomenut existujuce rieSenia na trhu, ale venujte im viac pozornosti v ¢asti Konkurencia.

Popiste svoj produkt (vyrobok alebo sluzbu). Popiste, ako zakaznici pouzivaju vas produkt
a ako riesi problém, ktory ste predstavili v ¢asti Analyza problému. Aké technické vlastnosti
(features) vas produkt prina3a a aku hodnotu (benefits) prina$a zakaznikovi. Podrobne popiste
suCasnu fazu vyvoja produktu. Uvedte, aké vlastnicke pravo (patent, ...) k produktu mate,
alebo aké prava planujete zaistit. Uvedte, ¢im je vas produkt inovativny.

Definujte velkost' trhu a svoju zakaznicku zakladru. Vysvetlite, kto je vas idealny zakaznik
a kolko ich je. Aka je celkova velkost trhu (v pocte zakaznikov a v objeme trzieb) a aku poziciu
na trhu ma vasa firma (positioning)? Investorov bude zaujimat, kolko penazi ludia a/alebo
firmy na trhu v si€asnosti minaju, aby ziskali predstavu o celkovej velkosti trhu - pokuste sa
najst udaje a uvedte tuto informaciu v sprave.

V tejto Casti rozpravate pribeh o tom, ako sa vasSe rieSenie problému uchytilo na trhu. Pouzite
Specifické, meratelné a overitelné informacie a porovnajte vychodiskovu situaciu v rieSeni
problému so sucasnou a planovanou. Na zaklade informacie o vasich doterajSich trzbach,
uvedte, aké Uspesné je vase rieSenie na trhu (Prijima ho trh lahko? Ak ano, pre¢o? ...).

Popiste, ako vaSa Studentska firma zapada do konkurenéného prostredia, v ¢om sa li8i
od existujucich konkurentov a alternativnych rieSeni problému, ktoré v su€asnosti na trhu
existuju.

Zhrite svoje marketingové a predajné aktivity. Klucovu taktiku, ktoru pouZzivate na zvySovanie
Vasich trzieb popiste podrobne.

Popiste organizacnu Strukturu a spdsob, akym zabezpedujete internd komunikaciu. Uvedte
priklady, ktoré demonstruju schopnost timu realizovat' stratégiu firmy s vyuzitim toho, ¢o sa
naucili pri prekonavani problémov, a toho, €o sa naucili prostrednictvom podpory
od konzultantov a uditefov. PopisSte spolupracu s dobrovolnym konzultantom a ucitelom
Aplikovanej ekonémie.

Prezentujte ziskovost Studentskej firmy — odkial pochadza zisk. Vysvetlite, ako zisk vznika
(marze, fixné verzus variabilné naklady). Vysvetlite faktory, ktoré ovplyvnili tvorbu zisku.
Vysvetlite, ako je Cinnost' Vasej firmy Skalovatelna a ako by sa prijmy, vydavky a zisk menili
pri expanzii.
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4 Financ¢na analyza

Prezentujte analyzu financii ktora vysvetluje finanénu vykonnost firmy, odhaduje jej financné
zdravie a umoziiuje manazmentu rozhodovat (pozostava predovsetkym z finan¢nych vykazov
a ich analyzy a z vypoctu a hodnotenia finanénych ukazovatefov). Vysvetlite navratnost
kapitalu, ktory do firmy akcionari investovali, porovnajte marze Vasej firmy s marzami beznymi
v odvetvi v ktorom Va3a firma podnika. Vysvetlite vyznamné rozdiely v navratnosti investicie
a marziach Vasej firmy a priemermi v odvetvi. Vysvetlite jednotlivé polozky vo finanénych
vykazoch tak, aby si Citatel mohol jednoducho najst suvis medzi finanénymi informaciami
a Cinnostou firmy ako ste ju popisali v ostatnych kapitolach spravy. Okrem toho uvedte
informacie ktoré vysvetfuju:

1) vysSku zisku a navrh na jeho rozdelenie,

2) pozadované finan¢né zdroje a ich vyuzitie,

3) kapital ziskany od akcionarov,

4) porovnanie skutoénych vysledkov s pociatoénym finanénym planom,
5) finan¢né predikcie zamerané na:

a. rast prijmov - odhad, ako sa prijmy firmy budu vyvijat v ¢ase (uvedte cenové
stratégie, vyvoj podielu na trhu a odhad prijmov, pokial mate viac produktov,
uvedte odhad pre kazdy z nich)

b. Strukturu vydavkov - predpokladané zlozZenie vydavkov vratane vyvoja fixnych
a variabilnych nakladov

c. marze - odhad ziskovosti produktov (pokial mate viac produktov, urobte odhad
pre kazdy z nich)

Prehlad o pr ydavkoch a vysledku hospodarenia

Prijmy z podnikatel'skej &innosti (Triby) Pomocné vypoéty

& Suma &
Prijmy z predaja tovaru 01 Potet ks emitovanych akcii 001
Prijmy z predaja vyrobkov 02 Nomindina hodnota jednej akcie 002
Prijmy z predaja sluZieb 03 Celkova hodnota upisanych akcil (r. 001 x r. 002) 003
Iné prijmy 04 Dividenda na akciu 004
\Prijmy SPOLU (r. 01 +r. 02 +r. 03 +r. 04) 05 Celkovo vyplatené dividendy (r. 001 x r. 004) 005
Vydavky na p G Einnost’ Zostatok pehazi na

Cr Suma Cr. Suma
Vjdavky na materidl 06 pefiazi v pokladni 006
Vydavky na nakup tovaru 07 Zaplatena daf z prijmu (r. 152 Vykazu &. 1) 007
Mzdy 08 Vratenie vkladu akclonarom iv pripade zisku r.003, v pripade straty r.003+r. 162 vykazu 1) 008
Iné vydavky 09 | Zostatok pefiazi na (r. 008- r. 007 - r. 008) 009
Vydavky SPOLU (r. 06 + r. 07 4 r. 08 +r. 09) 10

Eistého zisku
i &r. Suma

[13 Suma - dividendy (r. 005) 010
Prijmy spolu (r. 05) 1" - vydavky na likvidaciu firmy o11
Vydavky spolu (r.10) 12 -iné 012

sledok hospodérenia (r. 11-r. 12) 13 | Zostatok po rozdeleni (r. 009 - r. 010 - r. 011 - r. 012) 013

Daf z prijmu Studentskej firmy (10 % z r. 13) - 14
Da z prijmu Studentskej firmy splatna do JA Slovensko 15
Cisty zisk / Strata (r. 13 - r. 15) 18

Prehlad o prijmoch, vydavkoch a vysledku hospodarenia by mal byt prezentovany vo vyssie
uvedenej Strukture. Dodato¢né polozky su pripustné v pripade potreby, aby bol vytvoreny
pravdivy obraz o hospodareni Studentskej firmy. Vykaz prezentujte ako celkovy sumar
ku konkrétnemu datumu pred veltrhom a mal by obsahovat vysvetlivky.

4 Plany do buducnosti
Prezentujte buduci potencial Studentskej firmy alebo tiez investiCny potencial - vase plany
na rast/roz8irovanie a ¢o je potrebné k tomu, aby ste svoje ciele naplnili. Prezentujte svoje
predstavy o buducnosti. Hoci $tudentska firma funguje len po dobu jedného Skolského roka,
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predstavy Clenov Studentskej firmy o budicnosti maju zasadny vyznam. Akym spésobom
mdbze podnikanie pokraCovat tak, aby bolo trvalo udrzatelné? Chapu ¢lenovia timu, akym
spdsobom funguije ich biznis model a na akych zruénostiach a silnych strankach je postaveny?
Aka je udrzatelna konkurenéna vyhoda podnikania? Dal$ie kroky — su realistické na zaklade
ich firemného poslania?

Pravidla pre zaslanie spravy

4 Spravu zasielate spolu s registraCnou kartou najneskér 9. marca 2026 (10:00). Ak je
problém s odoslanim cez formular, poSlite spravu samostatne e-mailom na adresu
veltrh@jaslovensko.sk.

< Sprava musi byt napisana v slovenskom jazyku.

4 Sprava musi mat maximalne 10 stran, nie su povolené Ziadne prilohy. 10 strdn nezahfha
uvodnu (titulnu) a zavere€nu (zadnu) stranu.

< Titulna strana (ktora nie je zahrnuta v povolenych 10 stranach) by mala obsahovat: Nazov
a logo Studentskej firmy, Logo JA Slovensko, Skolsky rok, meno ucitefla, pripadne konzultanta
/ konzulantov a kontaktné udaje.

4 Sprava musi byt odoslana v PDF formate. Velkost spravy je strikine limitovana
na max. 10 MB.

Dodato¢né odporucania
Sprava by mala byt navrhnuta ako jednotny biznis dokument, nie ako séria sprav jednotlivych
¢lenov firmy. Sprava by mala prezentovat Uspechy Studentskej firmy.

Spravu by mali napisat sami Studenti a mala by byt originalna a inovativna, nie zalozena
na Sablone Studentov z predoslych rokov.

Jeden z pristupov, ktory si Studentska firma méze zvolit, je rozhodnutie poziadat kazdého Clena
Studentskej firmy/manazéra, o napisanie kratkej spravy o svojej Cinnosti/Cinnosti oddelenia
a nasledne poverit jedného ¢lena, aby z tychto sprav Cerpal informacie do finalneho —
konzistentného dokumentu.

Sprava by mala prezentovat vyvoj Studentskej firmy — jednotlivych ¢lenov ako aj timu.
Mala by zahfiat’ Struktaru firmy.

Mala by zahffhat’ Specialne aktivity Studentskej firmy.

Mala by zahfhat fotografie vyrobkov a sluzieb Studentskej firmy.

A A A A

Interview vo vystavhom stanku

Interview v stdnku poskytuje prileZitost' timu ukazat ako efektivne vie vyuZit potencial veltrhu
na prezentovanie svojho podnikania a predajnych technik pri ponukani produktu potencionalnym
zakaznikom.

Co by mali élenovia studentskej firmy zvazit’

Ocakava sa, ze Clenovia sutazného timu sa budu spravat ako na realnom predajnom veltrhu
a viest potencionalneho zakaznika predajnym procesom az po jeho zavfSenie: pocuvanie
zakaznika, zodpovedanie otazok, vyuzivanie obchodnej taktiky, a preukazanie znalosti
o produkte.

Je stanok integralnou sucastou predajného procesu alebo pésobi iba ,s6lovo®“? Vystupuju osoby
v stanku ako tim? Ma zakaznik pocit, Ze je dblezitou sucastou procesu? Aké vizualne pbsobenie
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ma stanok? Je ucCel stanku jasny a v sulade s vizualnym nastavenim? Je relevantny
pre spolo¢nost samotnu alebo jej produkt? Je mozné odhadnut, ak sa na stanok pozerame
z dialky, ¢im sa Studentska firma zaobera? Aka je dostupnost a kvalita propagacnych materialov?
Aké poznatky/skusenosti vie tim prezentovat’ po tom, ako jeho €lenovia sami kreativne vytvorili
koncepciu stanku? Obsahuje stanok nejaké originalne aspekty (napr. zaujimava a zabavna forma
prezentovania produktu; kreativita v rozmiestneni stanku; aktivita, ktora realne spaja produkt
alebo Studentsku firmu; veci, ktoré putaju pozornost' (slogany) atd.? Je si sutazny tim vedomy
tychto originalnych aspektov stanku a nac¢o su potrebné?

Ocakava sa, Ze tim ukaze schopnost, ako vie na mieru vytvorit' aktivity v stanku, aby uspokojili
rézne potreby rozliénych zakaznikov. Su €lenovia timu aktivni hned od zaciatku? Maju vedomosti
o produkte a Studentskej firme? Preukazuju zaujem o zakaznikov? Su dobrymi posluchaémi?
Snazia sa o poskytnutie rieSeni pre potreby zakaznikov? Pouzivaju stanok na podporu
prezentacie? Ako dlho im trva, kym prejdd k predaju? Su schopni doviest zakaznika
k rozhodnutiu/uzatvoreniu obchodu? Pomahaju si ¢lenovia timu navzajom pri praci v stanku ako
aj pocas interview s porotcami?

Délezité upozornenia
Stanok musi obsahovat: nazov Studentskej firmy a nazov Skoly, v ktorej firma pracuje, vyrobok
al/alebo ukazku sluzby a uspechy Studentskej firmy v predajnosti a finanénych vysledkoch.

Sprava Studentskej firmy musi byt dostupna navstevnikom stanku alebo porotcom, avsak iba
na vyziadanie. Sutazny tim pozostava iba z tych ¢lenov, ktori Studentsku firmu reprezentuju aj
vo vSetkych ostatnych fazach sutaze (Studenti uvedeni v registracnej karte).

Interview vo vystavnom stanku predstavuje osobné stretnutie timu s ¢lenmi poroty — najlepsia
S§anca na interakciu s nimi, kedy mézete zddraznit svoj ciel a vylepSit dojem, ktory ste na porotu
spravili po€as predchadzajucich faz sutaze (fotka, popis timu/produktu, sprava). Dbajte na to,
ked sa pripravujete na tuto fazu sutaze.

<« Ucitel mdze byt pritomny v stanku, oakava sa v8ak, Ze na otazky budu pocas interview
odpovedat ¢lenovia timu a uditel ostane pasivny.

<« Porotcovia tiez mbézu vyuzit prilezitost na pozorovanie timu v akcii poas prezentacie
verejnosti/navstevnikom stanku.

Prezentacia na poédiu

Prezentacia na pddiu poskytuje prilezitost ukazat, ako efektivne tim dokaze ziskat potencialneho
obchodného partnera (napriklad investora, distributora, atd), a ako nadSene dokaze prezentovat
svoje podnikanie pred verejnostou.

Prezentacia by mala zhrnut' kfu€ové skusenosti, uspechy a neuspechy Studentskej firmy, ako sa
Studenti poucili zo svojich chyb a ¢o dosiahli, a zaroven preukazat, ¢o sa pocCas Skolského roka
v Studentskej firme naucili. Nejde o prezentaciu produktu ako takého, oCakava sa profesionalna
prezentacia vyrobku/sluzby v kontexte hodnoty, ktoru €lenovia timu po¢as Skolského roka vytvorili
a ich skusenosti v Studentskej firme.
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Struktura a relevantnost’ prezentacie

Rozpravaju studenti jedineCny pribeh svojej firmy, alebo len prezentuju svoje vyrobky a sluzby?
Struktira prezentacie na podiu by mala obsahovat:

Uvod

Vyrobky / sluzby

Prioritné oblasti svojej podnikatelskej skisenosti

Vzostupy a pady

UcCenie sa a neustale zlepSovanie podnikania, inovativhe a uspedné zavadzanie novych
napadov v Studentskej firme

Pohlad do buducnosti

4 Zaver

A A A A A

A

Su pocas vystupenia prezentované oblasti dbélezité pre vykonnost podnikania? Poskytuje
prezentacia profesionalnu prezentaciu vyrobku / sluzby v suvislosti s hodnotou, ktoru vytvorila
Studentska firma a skusenostami, ktoré ziskali ¢lenovia timu (na rozdiel od reklamného spotu
na vyrobok/sluzbu)? Poukazuje prezentacia na neustale zlepSovanie podnikatelskych operacii
¢lenov timu s odkazom na chyby, ktoré urobili a Uspechy, ktoré dosiahli? Pretavili sa uspechy
a neuspechy do inovativnych napadov, ktoré boli realizované Studentskou firmou a vyustili
do novych poznatkov?

Prezentaéné zruénosti a vizualne pomoécky, originalita

Vyuziva prezentujuci tim nastroje na udrzanie kontaktu s publikom, ako je vyuZzitie humoru,
sviznost a pohyb v prezentacii? Je humor publikom dobre prijimany? Je pri prezentacii na pddiu
citit timového ducha? Ide o "timovu prezentaciu" alebo skér o prezentaciu niekolkych
jednotlivcov? Pomahaju prezentacné techniky posolstvu / obsahu prezentacie? Vizualy, ako su
obrazky, symboly, modely, kfu€ové slova, podporuju ustnu prezentaciu tvorivym spésobom a nie
su len opakovanim toho, o ¢om hovorite.

Ci uz svoju $tudentsku firmu prezentujete v profesionalnom $tyle alebo $tyle, ktory kore$ponduje
s imidzom Studentskej firmy, oCakava sa, zZe bude originalna. Originalita méze mat r6zne podoby,
ako su pohyby na javisku, ktoré uputaju publikum, vizualne efekty, ktoré su originalne alebo
prekvapujuce, inovativna Struktura prezentacie, humor, a pod.

Dodatoéné informacie k prezentacii
4 Prezentacia na pddiu je na regionalnych veltrhoch vyberovou sutaznou kategériou (povinna
je len pre timy zapojené do kategérie Company of the Year). Na regionalnych veftrhoch
prezentuju vSetky prihlasené timy v slovencine..

4 Vo finale timy prihlasené do kategérie Company of the Year Competition musia absolvovat
prezentaciu na podiu v anglickom jazyku, avSak nesutazne (nebudu ocenovani). VSetky
ostatné prihlasené timy sa zuc€astriuju kategorie sutazne a prezentuju v slovencine.

<« Casova dotacia prezentacie je maximalne 3 minuty. Prezentacia by nemala trvat' menej ako
2 minuty. VSetky sucasti tykajuce sa prezentacie (napriklad videa, hudba), musia byt
uskuto&nené v ramci prideleného ¢asového useku.

4 Prezentacie sa musia aktivne zucCastnit vSetci €lenovia sutazného timu (kazdy musi
na podium vyjst a prispiet hovorenym slovom), priom prezentaciu moézu viest vyluéne
Clenovia sutazného timu. Ucitel, resp. niekto mimo timu, mdzZze pre tim "odklikavat
prezentaciu v pocitaci.

<« Styl prezentacie by mal byt biznis, ale méze byt aj odlahéena humorom.
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4 K dispozicii bude pravdepodobne 1 prezentér a 2 mikrofény (toto upresnime pred

jednotlivymi veftrhmi).

< Studenti mdzu pri prezentéacii pouzivat rekvizity, tieto si véak musia zabezpegit' vo vlastnej

rézii a musia byt jednoducho prenesitelné na pédium a z podia.

4 *Pre technické zabezpeclenie bezproblémového prehravania prezentacii je potrebné

najneskdér v pondelok 9. marca 2025 (do 10:00) =zaslat pripravenu prezentaciu
prostrednictvom registraénej karty alebo e-mailom na adresu veltrh@jaslovensko.sk
(v elektronickom formate vratane akychkolvek jej suc€asti). Pri prezentovani nebudete mat
pristup k internetu. Povolenym formatom je len .PDF alebo MS PowerPoint. Po danom
termine, ani v den veftrhu uz nebude mozné robit’ v prezentacii Ziadne zmeny ani k nej
pridavat’ Ziadne dalSie sucasti. Velkost’ prezentacie je striktne limitovana na maximalne
20 MB (bez vynimiek). Ak su posielané subory vacsie ako 2 MB (a je problém odoslat’ ich
cez formular registranej karty), poslite ich e-mailom na adresu veltrh@jaslovensko.sk.
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firma.jaslovensko.sk 811 09 Bratislava
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