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atudentskú firmu ZENITH tvorí skupina mladých ľudí, ktorí sa zaujímajú o problémy
každodenného života a hľadajú pre ne udržateľné riebenia. Nie sme vizionári, ktorí chcú
zmeniť svet, zaujímame sa o to, ako nabim spolužiakom, ale aj birokej verejnosti zjednodubiť
a spríjemniť riebenie takých problémov, ktorých zistenie a prejavy nás môžu privádzať do
rozpakov. Hovoríme o probléme zápachu z topánok otvorene a prinábame jeho riebenie.
Nabu bkolu navbtevuje 206 btudentov. Každý z nás je iný, jedinečný, máme radi módu,
obliekanie, k tomu patrí aj obuv. Zistili sme, že až 90 % btudentov nabej bkoly si obúva
denno-denne tenisky. Väčbina z nás má na dané obdobie roka v priemere tri páry tenisiek.
Na trhu je len málo značiek tenisiek, ktoré majú koženú stielku, zväčba sú syntetické a teda
nedostatočne odvádzajú vzniknutú vlhkosť. Tá je zdrojom pre vznik plesní a problém je na
svete. Najmä ak sa ráno z tenisiek vyzuje na chodbe vbetkých 206 btudentov. Poslaním
nabej firmy je preto riebiť problém zápachu z topánok a priniesť na trh 
výrobok - suchý neutralizátor zápachu z topánok – unikátny produkt 
vyrobený z kávovej usadeniny a zmesi prírodných silíc, jednoducho 
aplikovateľný, účinný a betrný k životnému prostrediu. Nabou ambí-
ciou je priniesť revolúciu do starostlivosti o obuv a stať sa prvou voľ-
bou pre vbetkých, ktorých trápi problém zápachu z obuvi.
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január 2025
vývoj produktu, tvorba
dizajnu,  predstavenie

sa na sociálnych sieťach
a na verejnosti, prvé

predaje

september 2024
založili sme

firmu a učili sme
sa spolupracovať

v kolektíve

december 2024
objavili sme

problém a prišli  s
nápadom
produktu 2.

marec 2025
  rozhovor v Teleráne,
veľtrh podnikateľských
talentov, nadviazanie
spolupráce s 25coffee

a Slow-natur 

apríl 2025
  reportáž pre TV
Markíza, veľtrh

podnikateľských
talentov, pokračujúci

predaj produktu
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Zápach z topánok postihuje mnoho ľudí bez
ohľadu na pohlavie, vek, povolanie, alebo
životný štýl. Zápach nielenže môže byť
nepríjemný, ale môže tiež spôsobovať rozpaky v
rôznych situáciách. Každý človek má v
chodidlách približne štvrť milióna potných žliaz,
ktoré pracujú dvadsaťštyri hodín denne a najmä
v teplom počasí alebo pri fyzickej námahe
produkujú pot vo veľkom množstve. Samotný
pot však v skutočnosti nie je príčinou zápachu.
Ide o to, že v uzavretej, vlhkej a nevetranej obuvi
sa vytvárajú ideálne podmienky pre vznik
baktérií a plesní ktoré vylučujú odpadové látky
zodpovedné za vznik zápachu. Svoju úlohu
samozrejme zohráva aj zdravotný stav, hygiena,
ponožky a materiál, z ktorého je obuv vyrobená.
Každopádne, zápachu sa nevyhnú ani tí, ktorí sa
o svoje nohy dokonale starajú.

Na riešenie problému firma prináša na trh suchý
neutralizátor zápachu z topánok. Výrobok je
praktický, účinný, prebytočnú vlhkosť odstraňuje
suchým spôsobom bez dodatočného zvlhčenia
tekutinou v spreji. Je šetrný k životnému
prostrediu, neobsahuje žiadny aerosól. Je
vyrobený z odpadu – kávovej usadeniny s
pridaním prírodných silíc. V produkte sa spája
funkčnosť s našim zmyslom pre ekologické
riešenia a v neposlednom rade aj s našou vášňou
pre kávu. Víziou firmy je nielen vyriešiť problém
cieľovej skupiny zákazníkov ponukou účinného
produktu, ale aj stať sa spoločensky
zodpovednou firmou, ktorej problematika
životného prostredia nie je ľahostajná.

Svieži krok, ekologický skok!

3.
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Neutralizátor zápachu z topánok je vyrobený z vysušenej kávovej
usadeniny do ktorej pridávame citrónovú kôru, klinčeky a prírodné
esenciálne oleje. Vďaka kombinácii aktívneho uhlia z kávovej usadeniny a
prírodných olejov produkt účinne pohlcuje nepríjemné pachy a zanecháva
topánky svieže a voňavé.
Začiatky výroby neboli jednoduché – testovali sme vhodnú gramáž, pomer
surovín, udržanie vône, aby sa zabezpečila maximálna účinnosť produktu.
Po množstve pokusov a úprav sme objavili ideálne zloženie, ktoré rieši
problém v spojení s prírodou.
Produkt je balený v čajových vrecúškach štandardnej hmotnosti 8 g, ktoré
umožňujú rovnomerné uvoľňovanie vône. Aby sme zabezpečili ich dlhú
životnosť a zachovali účinnosť, vkladáme ich do uzatvárateľných obalov,
ktoré neprepúšťajú vzdušnú vlhkosť z vonkajšieho prostredia a neuvoľňujú
vôňu do vonkajšieho prostredia. Na produkte sú umiestnené všetky
informácie dôležité pre spotrebiteľa.
Neutralizátor zápachu ponúkame v dvoch variantoch vône - pomaranč a  
čierne hrozno.

ZENITH, š. f. ponúka inovatívne a ekologické riešenie
problému zápachu z topánok. Suchý neutralizátor zápachu
využíva recyklovanú kávovú usadeninu a esenciálne oleje,
ktoré účinne odstraňujú pachy a osviežujú obuv prírodnou
vôňou.
Naším cieľom je zabezpečiť komfort a sebavedomie
používateľov a zároveň prispieť k ochrane životného
prostredia. Spracovaním kávového odpadu znižujeme
množstvo bio odpadu a podporujeme udržateľnosť. Produkt
je 100 % prírodný, ľahko použiteľný a šetrný k prírode.

4.
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Pri uvedení produktu na trh sa stali cieľovou
skupinou zákazníkov boli najmä naši spolužiaci a
mladí ľudia našej generácie. V tomto segmente
cieľovej skupiny firma vníma ako poslanie nielen
uspokojenie potreby suchým neutralizátorom
zápachu, ale aj vytvorenie celoživotného návyku
správnej starostlivosti o obuv. �alším
zákazníckym segmentom sú ľudia, ktorí na
riešenie problému zápachu z topánok hľadajú
ekologické riešenie, chcú používať bezpe
né
produkty bez pridanej chémie, pretože im záleží
nielen na svojom zdraví, ale aj na osude našej
planéty. Ide najmä o zákazníkov vo veku 18 – 34
rokov. Z hľadiska pohlavia sú našim zákazníkom
prevažne ženy. 

Nepriamou kurenciou pre náš produkt sú na trhu dostupné
odstraňova
e zápachu na báze chemických prípravkov vo
forme tekutín, ktorá sa rozprašova
om aplikuje do obuvi.
Vä
šina z nich je balená v plastových aplikátoroch zaťažujúcich
životné prostredie. Priamou konkurenciou pre náš produkt sú
ľanové vrecúška obsahujúce aktívne bambusové uhlie
ponúkané napr. na superobchod.sk, prírodné vysúša
e obuvi
Sidas DRYER BAGS CEDAR WOOD s obsahom cédrového dreva
ktoré ponúka sportisimo.sk. Pridanou hodnotou nášho
produktu je druhotné spracovanie už vzniknutého kávového
odpadu najmä v kaviarenských prevádzkach.

5.



Mesiac Predaj v ks

január 10

február 30

marec 110

apríl 30
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Cena produktu je stanovená na základe kalkulácie vlastných
nákladov výroby ku ktorým je pripočítaná 25 %-ná prirážka na zisk.
Z PC 4 eurá vlastné náklady predstavujú sumu 3,20 eur, zvyšok v
sume 0,80 eur predstavuje zisk. Neutralizátor zápachu je produkt s
neelastickým dopytom, preto zmena ceny nedokáže výrazne
ovplyvniť výšku tržieb. Na tento účel firma bude uplatňovať
politiku pružnej diferenciácie cien, rabatov a pod.

Suchý neutralizátor zápachu ponúkame zákazníkom v balení v
páre, t. j. po 2 ks, 1ks do každej topánky. Produkt distribuujeme
prostredníctvom sociálnych sieti a priamym predajom cieľovej
skupine zákazníkov.  Aktuálne rokujeme o možnosti predaja nášho
produktu v miestnej predajni obuvi a tiež o umiestnení produktu v
sieti drogérií.  Zákazník si môže produkt objednať aj cez e-shop. 6.
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Propagáciu firmy a nášho produktu
uskutočňujeme najmä  prostredníctvom
sociálnych sieti Instagram, Tik Tok a
Facebook, prostredníctvom informačných
letákov. Informácie šírime aj ústnym
podaním cez rodičov, priateľov, známych.

tik tok
instagram

7.

štruktúra sledovateľov podľa pohlavia

štatistika sledovanosti nárast sledovanosti

16.3 29.3 12.4

Počas fungovania firmy informácie o našej
činnosti uverejnil školský časopis
ACADEMY LIFE, zúčastnili sme sa
vysielania relácie Teleráno a absolvovali
sme aj reportáž do TV novín na TV
Markíza, kde sme predstavili svoj
podnikateľský nápad. Zvažujeme účasť v
TV show Jama levova.



atudentskú firmu ZENITH tvorí 16
zamestnancovov rozdelených do
4 oddelení: výroba, marketing,
financie a ľudské zdroje.
Spočiatku sme čelili výzvam v
organizácii práce a efektívnej
komunikácii medzi jednotlivými
členmi tímu. Bolo náročné
zabezpečiť, aby mal každý prehľad
o svojich úlohách a termínoch.
Postupne sme vbak nabli spôsob,
ako si lepbie rozvrhnúť aktivity –
pravidelnými stretnutiami, jasným
rozdelením úloh a vzájomnou
kontrolou. Vďaka tomu máme
prehľad o tom, kto sa na čom
podieľal, a naba spolupráca sa
výrazne zlepbila.
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innosť študentskej firmy sa pomaly blíži ku koncu a my sa
zamýšľame nad tým, �i a v akej podobe pretaviť náš
študentský biznis na reálne podnikanie. Premýšľame nad tým,
�i náš projekt môže byť dlhodobo udržateľný. 
Vyžadovalo by si to zvýšenie objemu výroby, rozšírenie
portfólia vôní, rozšíriť výrobu, optimalizáciu výrobného
procesu tak, aby sme dokázali efektívnejšie spracovávať
kávovú usadeninu, vylepšenie prvej vrstvy balenia. 
Dopyt po produkte bude potrebné podporiť ú�inným
marketingom na sociálnych sieťach najmä s influencermi,
ktorí sa zaujímajú o ekológiu a udržateľnosť. Našou
konkuren�nou výhodou naďalej zostáva ekologický aspekt
riešenia problému, inovatívny prístup k recyklácii s využitím
surovín, ktoré sú odpadom..
Našim ďalším krokom bude hľadanie možností, ako firmu
transformovať na reálne fungujúci podnik, ktorý bude
schopný financovať ďalší vývoj a výrobu. Praktické riešenia,
spolo�enská zodpovednosť zostane vždy našou prioritou.
Veríme, že pomôžeme vytvoriť lepšiu budúcnosť.

Základom cenovej politiky ZENITH, š. f. sú vlastné
náklady výroby ku ktorým je pripo�ítaná 25%-ná
prirážka na zisk. Nákladmi rozumieme všetky
náklady na priamy materiál, náklady na balenie,
distribúciu a polep obalov, mzdové náklady,
náklady na propagáciu, najmä tla� informa�ných
letákov, vizitiek. Z hľadiska závislosti od objemu
výkonov ide najmä o náklady variabilné a
proporcionálne. Pri porovnateľných produktoch sú
naše ceny zhruba o 10 % nižšie.  Firma k 14. 04.
2025 vyrobila 250 ks výrobkov. Z tohto množstva
sme predali 180 ks, 30 ks sme použili na
propaga�né ú�ely, zvyšok predstavuje zásobu
hotových výrobkov. Prudký nárast tržieb a predaja
sme zaznamenali po Veľtrhu podnikateľských  
talentov v Nitre. Celkový zisk firmy zahŕňa aj zisk z
predaja tovaru, keďže �asť našich zamestnancov
sa podieľa na prevádzke bufetu.
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Ing. Mária Haulíková
Mgr. Beáta Kováčová

JA Slovensko, n. o.
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