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LZHRNUITIE

Studentskd firmu ZENITH tvori skupina mladych [udi, ktori sa zaujimaji o problémy
kazdodenného zivota a hladaju pre ne udrzatelné rieSenia. Nie sme vizionari, ktori chcu
zmenit svet, zaujimame sa o to, ako nasim spoluziakom, ale aj Sirokej verejnosti zjednodusit
a sprijemnit riesenie takych problémov, ktorych zistenie a prejavy nas mézu privadzat do
rozpakov. Hovorime o probléme zapachu z topanok otvorene a prinasame jeho riesenie.
Nasu skolu navstevuje 206 Studentov. Kazdy z nas je iny, jedinecny, mame radi mddu,
obliekanie, k tomu patri aj obuv. Zistili sme, ze az 90 % Studentov nasSej skoly si obuva
denno-denne tenisky. Vacsina z nas ma na dané obdobie roka v priemere tri pary tenisiek.
Na trhu je len malo znaciek tenisiek, ktore maju kozenu stielku, zvacsa su synteticke a teda
nedostatoCne odvadzaju vzniknutu vihkost. Ta je zdrojom pre vznik plesni a problém je na
svete. Najma ak sa rano z tenisiek vyzuje na chodbe vsetkych 206 Studentov. Poslanim
nasej firmy je preto riesit problém zapachu z topanok a priniest na trh

vyrobok - suchy neutralizator zapachu z topanok - unikatny produkt

vyrobeny z kavovej usadeniny a zmesi prirodnych silic, jednoducho 7 e
aplikovatelny, ucinny a Setrny k zivotnému prostrediu. Nasou ambi- | v}i’
ciou je priniest revoluciu do starostlivosti o obuv a stat sa prvou vol- | B
bou pre vsetkych, ktorych trapi problém zapachu z obuvi. " ¥
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september 2024
zalozili sme
firmu a ucili sme
sa spolupracovat
v kolektive

januar 2025

vyvoj produktu, tvorba
dizajnu, predstavenie
sa na socialnych sietach
a na verejnosti, prve
predaje

december 2024
objavili sme
problem a prisli s
napadom
produktu

marec 2025
rozhovor v Telerane,
veltrh podnikatelskych
talentov, nadviazanie
spoluprace s 25coffee
a Slow-natur

april 2025
reportaz pre TV
Markiza, veltrh

1 Ppodnikatelskych
1 talentov, pokracujuci
predaj produktu




PROBLEM

Zapach z topanok postihuje mnoho ludi bez
ohladu na pohlavie, vek, povolanie, alebo
zivotny styl.  Zapach nielenze moze Dbyt
neprijemny, ale méze tiez sposobovat rozpaky v
roznych situaciach. Kazdy dclovek ma v
chodidlach priblizne stvrt miliona potnych zliaz,
ktoré pracuju dvadsatstyri hodin denne a najma
v teplom pocasi alebo pri fyzickej namahe
produkuju pot vo velkom mnozstve. Samotny
pot vsak v skutocnosti nie je pricinou zapachu.
Ide o to, ze v uzavretej, vinkej a nevetranej obuvi
sa vytvaraju idealne podmienky pre vznik
baktérii a plesni ktoré vylucuju odpadové latky
zodpovedné za vznik zapachu. Svoju ulohu
samozrejme zohrava aj zdravotny stav, hygiena,
ponozky a material, z ktoreho je obuv vyrobena.
Kazdopadne, zapachu sa nevyhnu ani ti, ktori sa
0 svoje nohy dokonale staraju.

RIESENIE

SVIEZI KROK, EKOLOGICKY SKOK!

Na rieSenie problému firma prinasa na trh suchy
neutralizator zapachu z topanok. Vyrobok je
prakticky, ucinny, prebytocnu vihkost odstranuje
suchym spbésobom bez dodatocného zvlhcenia
tekutinou v spreji. Je Setrny k zivotnemu
prostrediu, neobsahuje ziadny aerosol. Je
vyrobeny z odpadu - kavovej usadeniny s
pridanim prirodnych silic. V produkte sa spaja
funkCnost s nasim zmyslom pre ekologicke
rieSenia a v neposlednom rade aj s nasou vasnou
pre kavu. Viziou firmy je nielen vyriesit problém
cielovej skupiny zakaznikov ponukou ucinného
produktu, ale aj stat sa spolocensky
zodpovednou firmou, ktorej problematika
zivotného prostredia nie je lahostajna.



ZENITH, s. f. ponuka inovativne a ekologické riesenie
problému zapachu z topanok. Suchy neutralizator zapachu
vyuziva recyklovanu kavovu usadeninu a esencialne oleje,
ktoré ucinne odstranuju pachy a osviezuju obuv prirodnou
vonou.

Nasim cielom je zabezpecit komfort a sebavedomie
pouzivatelov a zaroven prispiet k ochrane zivotného
prostredia. Spracovanim kavového odpadu zniZujeme
mnozstvo bio odpadu a podporujeme udrzatelnost. Produkt

je 100 % prirodny, lahko pouZitelny a Setrny k prirode.
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Neutralizator zapachu z topanok je vyrobeny z vysuSenej kavovej
usadeniny do ktorej pridavame citronovu koru, klinceky a prirodné
esencialne oleje. Vdaka kombinacii aktivneho uhlia z kdvovej usadeniny a
prirodnych olejov produkt ucinne pohlcuje neprijemné pachy a zanechava
topanky svieze a vonave.

Zaciatky vyroby neboli jednoduché - testovali sme vhodnu gramaz, pomer
surovin, udrzanie véne, aby sa zabezpecila maximalna ucinnost produktu.
Po mnozstve pokusov a Uprav sme objavili idealne zloZenie, ktoré rieSi
problém v spojeni s prirodou.

Produkt je baleny v Cajovych vrecuskach Standardnej hmotnosti 8 g, ktoré
umoznuju rovnomerné uvolnovanie vone. Aby sme zabezpedili ich dlhd
zivotnost a zachovali ucinnost, vkladame ich do uzatvaratelnych obaloy,

vonu do vonkajSieho prostredia. Na produkte su umiestnené vsSetky
informacie ddlezité pre spotrebitela.

Neutralizator zapachu ponukame v dvoch variantoch vone - pomaranc a
Cierne hrozno.




il MARKETING

CIELOVA SKUPINA

Pri uvedeni produktu na trh sa stali cielovou
skupinou zakaznikov boli najma nasi spoluziaci a
mladi ludia nasej generacie. V tomto segmente
cielovej skupiny firma vnima ako poslanie nielen
uspokojenie potreby suchym neutralizatorom
zapachu, ale aj vytvorenie celozivotného navyku
sprdvnej  starostlivosti o  obuv. Dalsim
zakaznickym segmentom su ludia, ktori na
riesenie problému zapachu z topanok hladaju
ekologické rieSenie, chcu pouzivat bezpecne

produkty bez pridanej chémie, pretoze im zalezi

nielen na svojom zdravi, ale aj na osude nase;
planéty. Ide najma o zakaznikov vo veku 18 - 34
rokov. Z hladiska pohlavia su nasim zakaznikom
prevazne zeny.

ANALYZA KONKURENCIE

Nepriamou kurenciou pre nas produkt su na trhu dostupné
odstranovace zapachu na baze chemickych pripravkov vo
forme tekutin, ktora sa rozprasovacom aplikuje do obuuvi.
Vacsina z nich je balena v plastovych aplikatoroch zatazujucich
zivotné prostredie. Priamou konkurenciou pre nas produkt su
lanové vrecusSka obsahujuce aktivhe bambusové uhlie
ponukané napr. na superobchod.sk, prirodné vysusace obuvi
Sidas DRYER BAGS CEDAR WOOQOD s obsahom cédrového dreva
ktoré ponuka sportisimo.sk. Pridanou hodnotou nasho
produktu je druhotné spracovanie uz vzniknuteho kavoveho
odpadu najma v kaviarenskych prevadzkach.
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STATISTIKA SOCIALNYCH SIETI

' R o p AGAC I A Struktura sledovatelov podla pohlavia

35,0% 65,0%
ig: zenlth.oalewce fb: ZENITH, s. f. TT: zenith.oalevice |
- : - Top krajiny Top vekove kategorie
Propagaciu firmy a nasho produktu
uskutocnujeme najma prostrednictvom Slovensko L e o
s_oaalnych Sieti Ins,tagram,. Tik T9k, a S e
Facebook, prostrednictvom informacnych 2,8% 33,2%
etakov. Informacie sirime aj ustnym USA P o
podanim cez rodicov, priatelov, znamych. _ ' -
India LS

- : : : s v 1,2% %
Pocas fungovania firmy informacie o nasej i
cinnost uverejnil Nskol;l.(y S Statistika sledovanosti narast sledovanosti |
ACADEMY LIFE, zucastnili sme sa . tik tok

INstagram 18 531

vysielania relacie Telerano a absolvovali _
Pozretia

sme aj reportaz do TV novin na TV
Markiza, kde sme predstavili svoj e 59,6%
podnikatelsky napad. Zvazujeme ucast v '

163  29.3 12.4
TV show Jama levova.






Prijmy z podnikatelskej Cinnosti (Trzby)

Crl Suma
Prijmy z predaja tovaru 01 300,00
Prijmy z predaja wrobkov 02 742,85
Prijmy z predaja sluZieb 02 0,00
Iné prijmy 04 0,00
Prijmy SPOLU (r. 01 +r. 02 + 1. 03 + . 04 05 1042,85
Vydavky na podnikatelska cinnost’

Cr Suma
\ydavky na material 239,25
Vydavky na nakup tovaru 07 203,75
Mzdy 08 30,00
Iné vydavky 09 15,20

ydavky SPOLU (r. 06 +r. 07 + r. 08 + r. 09) 10 48820

Vysledok hospodarenia

Cr. Suma
Prijmy spolu (r. 05) 11 1042,
Vydavky spolu (r.10) 12 488,20
Vysledok hospodarenia (r. 11 -1 12) 13 554 65
Dan z prijmu Studentskej firmy (15 % z 1. 13) - zaokrihluje =3 na celé eurd smerom nadol 14 83,00
Dan z prijmu Studentskej firmy splatna do JA Slovensko 15 23,00
Cisty zisk / Strata (r. 13 - r. 15 16 47,

Pomocné vypocty
| | Cr.
Pocet ks emitovanych akcii L 001
MNominalna hodnota jednej akcie I 002
Celkova hodnota upisanych akcii (r. 001 x r. 002) | 003 200,00
Dividenda na akciu 004
Celkovo vyplatené dividendy (r. 001 x r. 004) r 005 450,00
Zostatok penazi na rozdelenie

i Cr. Suma
Zostatok penazi v pokladni L 006 754,65
Zaplatena daf z prijmu (r. 15 z Vykazu €. 1) L 007 23,00
Vratenie vkladu akcionarom (v pripade zisku r.003, v pripade straty r.003+r.16 z vykazu 1) L 008 200,00
Zostatok penazi na rozdelenie (r. 006- r. 007 - r. 008) 009 471,65
Rozdelenie cistého zisku

L Cr. Suma
- dividendy (r. 005) L 010 450,00
- wdavky na likvidaciu firmy L 011
i o (R
Zostatok po rozdeleni (r. 009 -r. 010 - r. 011 - 1. 012 013 0,00




ANALYZA PODNIKATELSKEJ
VYKONNOSTI A ZISKOVOSTI

Zakladom cenovej politiky ZENITH, S. f. su vlastne
naklady vyroby ku ktorym je pripocitana 25%-na
prirazka na zisk. Nakladmi rozumieme vsSetky
naklady na priamy material, naklady na balenie,
distribuciu a polep obalov, mzdové naklady,
naklady na propagaciu, najma tlac informacnych
letakov, vizitiek. Z hladiska zavislosti od objemu
vykonov ide najma o naklady variabilné a
proporcionalne. Pri porovnatelnych produktoch su
nase ceny zhruba o 10 % nizSie. Firma k 14. 04,
2025 vyrobila 250 ks vyrobkov. Z tohto mnozstva
sme predali 180 ks, 30 ks sme pouzili na
propagacné ucely, zvySok predstavuje zasobu
hotovych vyrobkov. Prudky narast trzieb a predaja
sme zaznamenali po Veltrhu podnikatelskych
talentov v Nitre. Celkovy zisk firmy zahrna aj zisk z
predaja tovaru, kedze cast nasich zamestnancov
sa podiela na prevadzke bufetu.
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BUDUCNOST FIRMY

Cinnost Studentskej firmy sa pomaly bliZi ku koncu a my sa
zamyslame nad tym, Ci a v akej podobe pretavit nas
studentsky biznis na realne podnikanie. Premyslame nad tym,
Ci nas projekt moze byt dlhodobo udrzatelny.

Vyzadovalo by si to zvySenie objemu vyroby, rozSirenie
portfélia voéni, rozSirit vyrobu, optimalizaciu vyrobného
procesu tak, aby sme dokazali efektivnejSie spracovavat
kavovu usadeninu, vylepSenie prvej vrstvy balenia.

Dopyt po produkte bude potrebné podporit ucinnym
marketingom na socialnych sietach najma s influencermi,
ktori sa zaujimaju o ekoldégiu a udrzatelnost. Nasou
konkurencnou vyhodou nadalej zostava ekologicky aspekt
rieSenia problému, inovativny pristup k recyklacii s vyuzitim
surovin, ktore su odpadom..

Nasim dalsim krokom bude hladanie moznosti, ako firmu
transformovat na realne fungujuci podnik, ktory bude
schopny financovat dalsi vyvoj a vyrobu. Praktické rieSenia,
spolocenska zodpovednost zostane vzdy nasSou prioritou.
Verime, ze pomozeme vytvorit lepsiu buducnost.






