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Školská firma INVENIO pri SSOSTA
Poprad spojila módu a bezpečnosť
prostredníctvom fluorescenčných

živicových doplnkov, ktoré svietia v tme a
zvyšujú viditeľnosť nositeľa.

Prieskum pomocou dotazníka ukázal, že
zákazníci preferujú tvary ako iniciálky,

srdiečka a motýliky, čo sme zohľadnili pri
výrobe. Po testovaní sme našli ideálnu
kombináciu živice a fluorescenčného

prášku a naše produkty doplnili
kvalitnými kovovými komponentmi.

Marketing sme postavili na Instagrame a
TikToku, predaj prebiehal na školských

podujatiach a cez odporúčania.
Organizovali sme aj akcie ako Jesenný sen
či Reprezentačný ples SSOSTY, čím sme

zvýšili povedomie o firme.

Firma mala 24 členov v štyroch
oddeleniach a priniesla nám cenné

skúsenosti v podnikaní, marketingu a
tímovej práci. Aj keď školský projekt

končí, plánujeme pokračovať v predaji a
udržiavať aktívne sociálne siete.

Príjmy      7288 €
Výdavky  6066,58 €

ZHRNUTIE

Zisk           1221,42€
Dividenda 12€

NÁŠ  CIEĽ
Základom našej značky je prepojiť bezpečnosť a módu do jedného funkčného celku.
Chceme ponúknuť ľuďom praktické riešenie, ktoré zvýši ich viditeľnosť bez toho, aby
museli obetovať štýl.

✔ Spájame módu a bezpečnosť 
✔ Ponúkame rôzne varianty 
✔ Dbáme na kvalitu a ručnú výrobu 

✔ Budujeme komunitu 
✔ Podporujeme udržateľnosť 

Produkt Cieľová skupina
a konkurencia

Ľudské
zdroje

FINANCIE

Marketing Financie
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PRODUKT
Pri výbere nášho produktu sme sa rozhodli zamerať na tému bezpečnosti ľudí. Našim
cieľom bolo nájsť riešenie jedného z bežných, no často prehliadaných problémov dnešnej
doby – tmavého oblečenia, ktoré môže byť v noci pre vodičov takmer neviditeľné.
Uvedomili sme si, že mnoho dopravných nehôd sa stáva práve za zníženej viditeľnosti, a
preto sme chceli vytvoriť niečo, čo ľudí ochráni bez toho, aby museli robiť kompromisy v
štýle.

Chrániť sa totiž neznamená vzdať sa vkusu alebo sa obliecť ako reflexná vesta. Preto sme
navrhli elegantné a moderné módne doplnky zo živice, ktoré v sebe spájajú štýl a
bezpečnosť. Vďaka špeciálnemu fluorescenčnému prášku naše doplnky svietia v tme, čím
zvyšujú vašu viditeľnosť a bezpečnosť pri pohybe v nočných uliciach. Cez deň však pôsobia
ako štýlový a originálny doplnok, ktorý doplní váš outfit a dodá mu jedinečný vzhľad.
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Naša kolekcia zahŕňa brošne, prívesky a kľúčenky v rôznych tvaroch a farbách, aby si
každý našiel svoj obľúbený kúsok. Môžete si ich pripnúť na tričko, bundu či kabelku,
prívesok nosiť na náhrdelníku alebo si ho pridať ku kľúčom. Ak preferujete výraznejšie
doplnky, niektoré kúsky môžete využiť aj ako náušnice, čím získate jedinečný šperk, ktorý
vás nielen ozdobí, ale aj ochráni. Každý výrobok je ručne vyrábaný s dôrazom na detail a
kvalitu, aby vám slúžil nielen ako estetický doplnok, ale aj ako nenápadný ochranný prvok
v každodennom živote.



Naša študentská firma INVENIO sa pohybuje v prostredí, kde existuje
viacero riešení na zvýšenie viditeľnosti chodcov v tme. Bežnými alternatívami
sú reflexné prvky, LED príslušenstvo alebo svietiace pásky. Tieto produkty sú
síce funkčné, no často neestetické a nezapadajú do každodenného outfitu.
Naším hlavným odlíšením je spojenie módy a bezpečnosti do jedného
produktu. Na rozdiel od klasických reflexných prvkov ponúkame elegantné a
štýlové doplnky zo živice, ktoré cez deň slúžia ako módny prvok a v noci
zvyšujú viditeľnosť nositeľa. Naše brošne, prívesky a kľúčenky majú originálny
dizajn, ručné spracovanie a dlhú životnosť vďaka kvalitným materiálom.
Konkurencia sa zameriava prevažne na športové a pracovné reflexné doplnky,
zatiaľ čo my ponúkame unikátne riešenie pre bežné nosenie. Na trhu chýbajú
produkty, ktoré by kombinovali bezpečnostnú funkciu so štýlom, čo nám
dáva výhodu pri oslovovaní širšej cieľovej skupiny – od študentov až po
dospelých, ktorí dbajú na estetiku.
Vďaka aktívnej komunikácii so zákazníkmi a priamemu predaju cez školské
podujatia a sociálne siete dokážeme flexibilne reagovať na požiadavky trhu a
prispôsobovať dizajn podľa aktuálnych trendov. To nás odlišuje od masovej
výroby a umožňuje nám ponúknuť zákazníkom jedinečné produkty s
pridanou hodnotou.

Cieľová skupina
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Konkurencia

Naša študentská firma INVENIO sa zameriava na zákazníkov hľadajúcich
dokonalú kombináciu štýlu a bezpečnosti. Vytvárame produkty, ktoré
zvyšujú viditeľnosť v tme a zároveň ladia s moderným životným štýlom.
Všimli sme si, že mladí ľudia často nosia čierne oblečenie, čo znižuje ich
bezpečnosť. Keďže reflexné prvky by im mohli narušiť štýl, našou cieľovou
skupinou sú študenti a mladí pracujúci.

Našimi zákazníkmi môžu byť aj:
Rodičia hľadajúci pre deti bezpečnostné, no zároveň štýlové a zábavné prvky.
Cyklisti a bežci, ktorí potrebujú zvýšiť svoju bezpečnosť v exteriéri.
Mestskí obyvatelia pohybujúci sa v podmienkach so zníženou viditeľnosťou.



Chceli sme vytvoriť živicový
doplnok, no prvý pokus zlyhal pre
nekvalitnú, lepkavú živicu. Hľadali

sme preto pevný, priehľadný a
vhodný materiál na výrobu.

VÝROBNÝ PROCES

Zvažovali sme formu doplnkov a
nakoniec sme sa rozhodli vyrábať

brošne, kľúčenky aj prívesky v
rôznych tvaroch pre širšie

publikum.

Po testovaní sme našli ideálny
pomer materiálov a vytvorili prvé

kvalitné testovacie kúsky.

Nákup potrebných materiálov na
výrobu

Spracovanie materiálu, tvorba
výrobkov

Leštenie a pridávanie kovaní

Predaj 
produktov

Balenie a
príprava

produktov na
predaj
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Našou prioritou bolo udržiavanie dobrých pracovných vzťahov v rámci firmy
INVENIO. Zabezpečovali sme evidenciu akcionárov, dochádzku, výplatné listiny
a dokumentáciu z Valného zhromaždenia, pričom mzdy sme rozdeľovali podľa
účasti na akciách. 

ĽUDSKÉ ZDROJE

Motivácia

Pre fungovanie firmy bola kľúčová
dôvera a ústretovosť, ktoré

zabezpečili hladký priebeh akcií a
zodpovedné plnenie úloh. Posilnili

nielen existujúce vzťahy, ale aj
vytvorili nové priateľstvá.

Ciele

Neodmysliteľnou súčasťou bolo pre
nás pravidelné stretávanie sa na

stretnutiach, na ktorých sme
pripravovali naše akcie a rozdeľovali
si úlohy. Na týchto stretnutiach mal
každý možnosť prejaviť svoj názor a

prispieť novým nápadom.

Našou najväčšou motiváciou bolo
to, že chceme naším akcionárom a
žiakom na škole sprostredkovať čo

najzapamätateľnejší zážitok z našich
akcií a poskytnúť im na predaj

kvalitný, nami vyvinutý produkt,
ktorý ich zaujme a bude pre nich

využiteľný.

Viesť záznamy o akcionároch1.
Komunikovať s akcionármi,

prípadne zákazníkmi
2.

Spracovávať prezenčných listín a
zápisníc z valných zhromaždení

3.

Viesť evidenciu dokladov
nevyhnutných pre správny chod

firmy

4.

Udržiavanie tímového ducha a
pomáhanie si navzájom vo firme

5.

Naša vízia

Valným zhromaždením to pre nás
nekončí.  Produkt plánujeme i

naďalej udržať na trhu, inovovať ho
a rozširovať segment zákazníkov.
Na sociálnych sieťach zostaneme

aktívni, aby sme udržali
pretrvávajúcu interakciu najmä so

stálymi a pravidelnými zákazníkmi.
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PROFESIJNÝ RAST
Vďaka pôsobeniu v školskej firme sme nadobudli množstvo hodnotných
skúseností ďalej využiteľných aj v praxi či v reálnom živote. Tieto skúsenosti sa
nám podarilo nadobudnúť počas usporadúvaní našich akcií, ako aj pri
realizácií vývoju produktu našej firmy. Vyformovali sme sa najmä v oblasti
prezentovania a vystupovania pred verejnosťou. Naučili sme sa zvládať stresové
situácie či nachádzať riešenia na vzniknuté komplikácie. Dokázali sme
zapracovať na lepšom zvládanie nátlaku a vysporiadaní sa s trémou. Naučili
sme sa prijať naše odlišnosti, pracovať ako tím a vytvárať kompromisy. No
okrem toho sme sa počas fungovania našej školskej firmy naučili oslavovať nie
len veľké úspechy, ale aj menšie víťazstvá a prijímať nie len pozitívnu ale aj
negatívnu kritiku.

ORGANIZAČNÁ ŠTRUKTÚRA
Naša firma má 24 členov rozdelených do oddelení ľudských zdrojov,
marketingu, výroby a financií, pričom každé oddelenie je vedené
viceprezidentom a zodpovedá za plnenie úloh na podporu hladkého chodu
firmy a predaja kvalitných produktov.
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MARKETING
Marketingové oddelenie našej školskej firmy vzniklo z kreatívnych a esteticky
založených študentov so záujmom o grafické spracovanie, reklamnú
komunikáciu a dizajn. Naším hlavným cieľom bolo efektívne propagovať
aktivity firmy prostredníctvom moderných digitálnych platforiem ako je
Instagram a Tik Tok, aby sme podporili predaj našich produktov. Počas roka
sme sa zameriavali na vizuálnu identitu, tvorbu propagačných materiálov a
organizáciu podujatí. Pri tom sme využívali 4P, ktoré nám dopomohli k takmer
bezchybnému fungovaniu.

Naša školská firma sa zameriavala
na tvorbu originálnych produktov,

najmä svietiacich náhrdelníkov,
náušníc, príveskov a brošní,

vyrobených z epoxidovej živice. 

Pri návrhu sme sa venovali nielen
tvarom výrobkov, ale aj ich

funkčnosti – prispôsobili sme
kovania tak, aby jednotlivé

komponenty mohli byť využité ako
náušnice, náhrdelníky, brošne či

prívesky.

Experimentovali sme s
kombináciami farieb, pridali

trblietky a vytvorili rôzne tvary, ako
srdiečka, motýle, kryštáliky či

písmená, čím sme zabezpečili široký
výber pre rôzne vkusy zákazníkov.

PRODUCT

 Aby sme sa vyhli nízkemu predaju,
tak sme si na základe prieskumu
vytýčili cieľovú skupinu, na ktorú

sme sa chceli zamerať. Našou
primárnou skupinou potenciálnych

zákazníkov sú študenti, avšak
záujem o výrobok prejavili aj ľudia

vyšších vekových kategórií.

PLACE

Predaj produktov prebiehal na
podujatiach, ako bol študentský ples,

kde sme mali samostatný predajný
stánok s vkusnou výzdobou. Okrem
toho sme predávali naše výrobky aj v

škole a mimo nej, prostredníctvom
známych a osobných odporúčaní.

Využili sme aj sociálne siete, kde sme
propagovali naše produkty
prostredníctvom príbehov a
príspevkov na Instagrame a

TikToku.
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Najväčší dôraz sme kládli na
vizuálnu prezentáciu. Vytvorili sme

logo firmy pomocou programu
Procreate a na tvorbu propagačných

materiálov, ako plagáty, menu,
zasadacie poriadky a príspevky na

sociálne siete, sme používali program
Canva. Naša marketingová

komunikácia zahŕňala atraktívne
príspevky, pútavé stories a tematické

výbery na sociálnych sieťach.

Cenová politika bola nastavená tak,
aby reflektovala hodnotu našich

produktov a zároveň bola prijateľná
pre cieľovú skupinu študentov.

Zohľadnili sme náklady na materiál,
prácu a pridali primeranú maržu,
aby sme zabezpečili udržateľnosť a

ziskovosť našej školskej firmy.

Instagram sme využili na propagáciu
a informovanie o našej študentskej

firme, produktoch a akciách.
Sledovatelia tu môžu nahliadnuť do
fungovania firmy, príprav podujatí a

výroby produktov. Pravidelne
zverejňujeme fotky, videá a

informačné plagáty, ktoré sú
dostupné aj v škole. Vďaka tomu

sme oslovili širokú verejnosť vrátane
zákazníkov bez Instagramu.

PROMOTION PRICE

SOCIÁLNE SIETE
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FINANCIE
Počas fungovania študentskej firmy INVENIO naše oddelenie zodpovedalo za
všetky finančné prostriedky, ktorými firma disponovala. Taktiež viedlo a
kontrolovalo jednoduché účtovníctvo, v ktorom sme evidovali príjmy a
výdavky. Správnosť vedenia účtovníctva kontrolovala aj Dozorná rada.

Na základe podkladov, ktoré nám boli poskytnuté personálnym oddelením sme
vypočítali zamestnancom mzdy a to vo výške 87€. Na začiatku činnosti našej
firmy sme získali vstupný kapitál, ktorý bol vo výške 180€. Tento kapitál bol
tvorený upísaním 60 akcií po 3€.
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Po analýze našich príjmov a ich porovnaní s plánom sme zistili prekročenie o 67
%. Taktiež sme porovnali vynaložené výdavky a oproti plánu boli vyššie o 54 %.
Toto malo pozitívny vplyv na náš čistý zisk vo výške 1038,42 €, čo znamenalo
plnenie na 249%. Prehľad našich finančných výsledkov obsahuje aj príjmy a
výdavky aj zo všetkých akcií, ktoré sme organizovali. Finančný výsledok bol
dosiahnutý ziskovosťou všetkých našich aktivít.

Tento dosiahnutý zisk nám umožni vyplatiť dividendy 12 € na akciu, takže naši
akcionári zhodnotia svoju investíciu 3 € za akciu na 400%.
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Apríl 2025
Kontakt a poštovná adresa

SSOŠ Ul. 29. augusta 4812, 058 01  Poprad

V MENE FIRMY

ĎAKUJEME

INVENIO


