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Zhrnutie

Vizia studentskej firmy

NaSou viziou je vytvarat nezabudnutel'né skolské podujatia,
ktoré spajaju Studentov, buduju komunitu a prinasaju jedinecné
zazitky. Zameriavame sa na organizaciu formalnych aj
neformalnych akcii, pri ktorych kladieme dbraz na
profesionalitu, kreativitu a detailnu pripravu.

Chceme, aby kazdé podujatie, ktoré organizujeme — Ciuz ide o
imatrikulacie, plesy alebo iné skolské akcie — bolo nieCim
vynimocCnég, Stylové a dokonale prispdsobené oCakavaniam
Gcastnikov. Snazime sa vytvarat atmosféru, v ktorej si kazdy
najde svoje miesto a odnesie si krasne spomienky.
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Analyza problému

Gymcorp, §. f. sa Specializuje na organizaciu Skolskych akci,
pricom rieSime problém nedostatku profesionalne
organizovanych podujati pre Studentov. Mnohé skolské akcie
sU organizované bez jasnej Struktary, s nedostatocnou
koordinaciou a chybajlucou kreativitou, ¢o vedie k nizkej GCasti
a nezazivnej atmosfére.

Riesenie

NaSa sluzba odbremenuje komunitu nasho gymnazia od tychto
starosti a prinaSa profesionalne a kvalitne pripravené podujatia,
ktoré spliaji oSakavania véetkych Géastnikov.



Features & benefits

Technickeé vlastnosti

Kompletny event manazment — planovanie a organizacia
Kreativhy koncept — tematicky navrh podujatia
prispbsobeny zakaznikovi

Logistika a koordinacia — vyber a rezervacia priestorov
Marketing a propagacia — tvorba vizualov, pozvanok,
socialne média

Finanéneé planovanie - rozpocet a cenové ponuky
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Zakaznicke hodnoty

Uspora éasu a namahy — eliminacia organiza¢nych stresov
Profesionalita a kvalita — odborny pristup k eventom
Personalizovany pristup — podujatie prispdsobené
potrebam klienta

Efektivne riadenie rozpoétu — optimalizované naklady na
event



Cielovy trh a
prilezitosti

Nasou cielovou skupinou su:
« Studenti, ktori hl'adaju kvalitné a zabavné $kolské podujatia.
« Skola a vedenie skoly, ktori chcu zlepsit mimoskolské
aktivity a posilnit komunitu Studentov.
« Ucitelia a rodicia, ktori podporuju organizované akcie a
chcq, aby ich deti mali kvalitny zazitok.

Vel'kost trhu a trzby
Na naSom gymnaziu st nhasSim potencialnym publikom vSetci
Studenti a ucitelia 8koly. Celkova velkost trhu je teda
obmedzena na:

« Pocet Studentov skoly (888)

- Poéet uéitel'ov a zamestnancov §koly (91)
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Pozicia na trhu S
PN

Gymcorp, 8. f. je jedinym organizatorom Skolskych podujati na
nasom gymnaziu, o nam dava dominantnu poziciu v tomto
prostredi. Nahradzame potrebu externych organizatorov a
vytvarame interny event manazmentovy tim, ktory dokaze
zabezpedit kvalitné podujatia za efektivnhe naklady.

Pribeh rastu a Gspesnost rieSenia

NaSa firma prevzala organizaciu tradicnych skolskych poduijati,
ktoré boli v minulosti rieSené individualne triedami alebo
ucitel'mi. Vysledkom je profesionalnejsi a konzistentnejsi
pristup k organizacii, zlepsena koordinacia a vyssia spokojnost
ucastnikov.

Nase rieenie je I'ahko prijimané, pretoze:
« Uvolnuje $tudentom a ucitelom ruky pri zlozitej organizacii
« Zabezpecuje kvalitu podujati na vysokej Grovni
« Poskytuje lepsiu kontrolu nad rozpo&tom a zdrojmi



Trhovy pristup

Nasa Studentska firma vyuziva cielovl a efektivnu
marketingovl stratégiu zalozent na kombinacii digitalnych a
tradiénych nastrojov. NaSa hlavna taktika na zvySovanie trzieb
je silna online pritomnost a interaktivne zapojenie

studentov, vd'aka Comu mame vysokuU Gc¢ast na nasich
podujatiach a stabilny finanCny rast.

Marketingové aktivity

- Interna propagacia v Skole — prostrednictvom platformy
EduPage a skolského rozhlasu.

« Socialne média - Instagram, kde zverejnujeme uputavky a
interaktivny obsah pre zapojenie Studentov.

- Digitalne a fyzicke pozvanky — atraktivne plagaty a
personalizované pozvanky.

« Word-of-mouth marketing — Studenti, ktori zazili skvelu
akciu, ju odporucaju dalej, ¢o zvysSuje Gcast na dalSich
eventoch.
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Ma na starosti cell firmu — koordinuje tim,
rieSi stratégiu a dohaduje veci s vedenim
Skoly. Ked' treba nie¢o oficialne vybavit, ide
do prvej linie.

Spravuje Instagram a robi promo — plagaty,
videa, reelsy, aby sa o akcii dozvedelo ¢o
najviac ludi. Vymysla, ako zaujat Studentov
a dostat ich na nase podujatia.

Udrzuje tim pokope. Kladie déraz na to, aby
nikto nebol pretazeny a aby sa vS§etko
spravilo nac¢as. Ma na starosti mzdy
zamestnancov.

Stara sa o to, aby akcia prebehla hladko -
rieSi dekoracie, DJ-a, catering a celkovu
organizaciu. Komunikuje s dodavatel'mi a
dohaduje vSetky technické veci.

Strazi rozpocet a sleduje, ¢i nam na vSetko
vyjde. Organizuje predaj vstupeniek. Dba na
to, aby sme nakoniec boli v pluse a neostala
nam v kase nula.

Manazment

Ako spolu komunikujeme?

Pri firme s 31 ¢lenmi je dolezité spravne komunikovat. Kazdy
tyzden rie§ime, ¢o je hotové a ¢o treba urobit. Do skupinového
chatu si piSeme, ked' treba nie¢o rychlo dohodnut. Taktiez
vyuzivame zdielany kalendar, aby sme vedeli, kto ¢o robi a
dokedy.

Co sme sa naudili a ako rie§ime problémy?

« Ked' nam nevysiel harmonogram na imatrikulacii — Zistili
sme, ze musime mat plan B, moderatorov pripravenych na
v8etko a presne na¢asované vstupy. Poucilisme sa a dalsi
event bol uz ovela plynulejsi.

« Ked' nam chybali peniaze na ples — Marketingovy tim
spustil velkld reklemnt kampan, vd'aka Gomu sme ziskali
dost penazi a podujatie bolo edte lepsie, nez sme planovali.



Podnikatelska vykonnost a ziskovost

Prijmy
« predaj vstupeniek na poduijatia,
e predajtomboly,
 prilezitostné predaje.
Vydavky
e prenajom priestorov, techniky, DJ-a,
« vyzdoba, catering a materialy na akcie,
e marketing a tlaCové materialy.
Marze
« PriurCovani cien vstupeniek kalkulujeme s nakladmi na
podujatie a pridavame prirazku, ktora tvori nas zisk.
Fixné naklady
« Naklady, ktoré platime bez ohl'adu na pocet G¢astnikov
(napr. prenajom saly, honorar DJ-a).
Variabilné naklady
« Tie rastl alebo klesajl podla poétu tc¢astnikov (napr.
obgerstvenie, tlac listkov).
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Co ovplyvnilo tvorbu listkov?

Efektivne riadenie rozpoétu — Naucili sme sa hl'adat
cenovo vyhodné rieSenia, vyjednavat lepsie podmienky a
minimalizovat zbyto&né vydavky.

Diverzifikacia prijmov — Okrem vstupeniek sme zarabali aj
na doplnkovych aktivitach, ako bola tombola &i prilezitostné
predaje.

Vysoka Géast na podujatiach — Dobry marketing a
atraktivny program prilakali viac Studentov, ¢im sme
maximalizovali prijmy.

Necakané vydavky — Napriklad vySSie naklady na techniku
na posledna chvilu nam mierne znizili planovany zisk.



Financna analyza

Prijmy z podnikatel'skej innosti
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Vysledok hospodarenia

Vydavky na podnikatel'skd innost

Prijmy z predaja tovaru 280,00€
Prijmy z predaja sluzieb 801115€
Iné prijmy 0,00€

Prijmy spolu 829115€

Prijmy spolu 829115€
Vydavky na material 156,48€

Vydavky spolu 752215€
Vydavky na nakup 00175E
tovaru T Vysledok hospodarenia 769,00€
Mzdy 111€ Dan z prijmu S. f. 115,00€
Iné vydavky 7052,92€ Dani z prijmu JA Slovensko 11500
Vydavky spolu 752215€ Cisty zisk 654,00€

Aktualne ku dnu 10.4.2025.



ODOVZDANIE
KNOW-HOW
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Zabezpecenie
plynulého
prechodu pre
dalSie ro¢niky.

Plany do buducnosti

ZAVEDENIE
SYSTEMU
SKOLSKYCH
EVENTOV
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Pravidelné
organizovanie eventov
aj v dalSich ro¢nikoch.

ROZSIRENIE
PONUKY SLUZIEB
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akcil, ako su:
« Studentské
festivaly
« Benefitné
podujatia
« Workshopy
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PREPOJENIE S
REALNYM
BIZNISOM
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Skudsenosti z
Gymcorp-u mézu
Clenovia timu
vyuzit na vlastné
podnikatelské
projekty.
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Dakujeme!
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SKOLA

Gymnazium, Konstantinova 2, PreSov

EMAIL

gymcorppresov@gmail.com

INSTAGRAM
@gym.corp




