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Vízia študentskej firmy

Našou víziou je vytvárať nezabudnuteľné školské podujatia,
ktoré spájajú študentov, budujú komunitu a prinášajú jedinečné
zážitky. Zameriavame sa na organizáciu formálnych aj
neformálnych akcií, pri ktorých kladieme dôraz na
profesionalitu, kreativitu a detailnú prípravu.

Chceme, aby každé podujatie, ktoré organizujeme – či už ide o
imatrikulácie, plesy alebo iné školské akcie – bolo niečím
výnimočné, štýlové a dokonale prispôsobené očakávaniam
účastníkov. Snažíme sa vytvárať atmosféru, v ktorej si každý
nájde svoje miesto a odnesie si krásne spomienky.

Zhrnutie

@gym.corp gymcorppresov@gmail.com
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Analýza problému

Riešenie

Gymcorp, š. f. sa špecializuje na organizáciu školských akcií,
pričom riešime problém nedostatku profesionálne
organizovaných podujatí pre študentov. Mnohé školské akcie
sú organizované bez jasnej štruktúry, s nedostatočnou
koordináciou a chýbajúcou kreativitou, čo vedie k nízkej účasti
a nezáživnej atmosfére.

Naša služba odbremeňuje komunitu nášho gymnázia od týchto
starostí a prináša profesionálne a kvalitne pripravené podujatia,
ktoré spĺňajú očakávania všetkých účastníkov.
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Zákaznícke hodnoty
Úspora času a námahy – eliminácia organizačných stresov
Profesionalita a kvalita – odborný prístup k eventom
Personalizovaný prístup – podujatie prispôsobené
potrebám klienta
Efektívne riadenie rozpočtu – optimalizované náklady na
event

Features & benefits

Technické vlastnosti
Kompletný event manažment – plánovanie a organizácia
Kreatívny koncept – tematický návrh podujatia
prispôsobený zákazníkovi
Logistika a koordinácia – výber a rezervácia priestorov
Marketing a propagácia – tvorba vizuálov, pozvánok,
sociálne médiá
Finančné plánovanie – rozpočet a cenové ponuky
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Našou cieľovou skupinou sú:
Študenti, ktorí hľadajú kvalitné a zábavné školské podujatia.
Škola a vedenie školy, ktorí chcú zlepšiť mimoškolské
aktivity a posilniť komunitu študentov.
Učitelia a rodičia, ktorí podporujú organizované akcie a
chcú, aby ich deti mali kvalitný zážitok.

Veľkosť trhu a tržby
Na našom gymnáziu sú naším potenciálnym publikom všetci
študenti a učitelia školy. Celková veľkosť trhu je teda
obmedzená na:

Počet študentov školy (888)
Počet učiteľov a zamestnancov školy (91)

Cieľový trh a
príležitosti

Pozícia na trhu
Gymcorp, š. f. je jediným organizátorom školských podujatí na
našom gymnáziu, čo nám dáva dominantnú pozíciu v tomto
prostredí. Nahrádzame potrebu externých organizátorov a
vytvárame interný event manažmentový tím, ktorý dokáže
zabezpečiť kvalitné podujatia za efektívne náklady.

Príbeh rastu a úspešnosť riešenia
Naša firma prevzala organizáciu tradičných školských podujatí,
ktoré boli v minulosti riešené individuálne triedami alebo
učiteľmi. Výsledkom je profesionálnejší a konzistentnejší
prístup k organizácii, zlepšená koordinácia a vyššia spokojnosť
účastníkov.

Naše riešenie je ľahko prijímané, pretože:
Uvoľňuje študentom a učiteľom ruky pri zložitej organizácii
Zabezpečuje kvalitu podujatí na vysokej úrovni
Poskytuje lepšiu kontrolu nad rozpočtom a zdrojmi
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Marketingové aktivity
Interná propagácia v škole – prostredníctvom platformy
EduPage a školského rozhlasu.
Sociálne médiá – Instagram, kde zverejňujeme upútavky a
interaktívny obsah pre zapojenie študentov.
Digitálne a fyzické pozvánky – atraktívne plagáty a
personalizované pozvánky.
Word-of-mouth marketing – študenti, ktorí zažili skvelú
akciu, ju odporúčajú ďalej, čo zvyšuje účasť na ďalších
eventoch.

Naša študentská firma využíva cieľovú a efektívnu
marketingovú stratégiu založenú na kombinácii digitálnych a
tradičných nástrojov. Naša hlavná taktika na zvyšovanie tržieb
je silná online prítomnosť a interaktívne zapojenie
študentov, vďaka čomu máme vysokú účasť na našich
podujatiach a stabilný finančný rast.
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Ako spolu komunikujeme?
Pri firme s 31 členmi je dôležité správne komunikovať. Každý
týždeň riešime, čo je hotové a čo treba urobiť. Do skupinového
chatu si píšeme, keď treba niečo rýchlo dohodnúť. Taktiež
využívame zdieľaný kalendár, aby sme vedeli, kto čo robí a
dokedy.

Čo sme sa naučili a ako riešime problémy?
Keď nám nevyšiel harmonogram na imatrikulácii – Zistili
sme, že musíme mať plán B, moderátorov pripravených na
všetko a presne načasované vstupy. Poučili sme sa a ďalší
event bol už oveľa plynulejší.
Keď nám chýbali peniaze na ples – Marketingový tím
spustil veľkú reklemnú kampaň, vďaka čomu sme získali
dosť peňazí a podujatie bolo ešte lepšie, než sme plánovali.

Manažment
Antónia
CEO

Vanesa
marketing

Viktória
ľudské
zdroje 

Ela
produkcia 

Nikol
financie

Má na starosti celú firmu – koordinuje tím,
rieši stratégiu a dohaduje veci s vedením
školy. Keď treba niečo oficiálne vybaviť, ide
do prvej línie.

Spravuje Instagram a robí promo – plagáty,
videá, reelsy, aby sa o akcii dozvedelo čo
najviac ľudí. Vymýšľa, ako zaujať študentov
a dostať ich na naše podujatia.

Udržuje tím pokope. Kladie dôraz na to, aby
nikto nebol preťažený a aby sa všetko
spravilo načas. Má na starosti mzdy
zamestnancov.

Stará sa o to, aby akcia prebehla hladko –
rieší dekorácie, DJ-a, catering a celkovú
organizáciu. Komunikuje s dodávateľmi a
dohaduje všetky technické veci.

Stráži rozpočet a sleduje, či nám na všetko
vyjde. Organizuje predaj vstupeniek. Dbá na
to, aby sme nakoniec boli v pluse a neostala
nám v kase nula.
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Príjmy
predaj vstupeniek na podujatia,
predaj tomboly,
príležitostné predaje.

Výdavky
prenájom priestorov, techniky, DJ-a,
výzdoba, catering a materiály na akcie,
marketing a tlačové materiály.

Marže
Pri určovaní cien vstupeniek kalkulujeme s nákladmi na
podujatie a pridávame prirážku, ktorá tvorí náš zisk.

Fixné náklady
Náklady, ktoré platíme bez ohľadu na počet účastníkov
(napr. prenájom sály, honorár DJ-a).

Variabilné náklady
Tie rastú alebo klesajú podľa počtu účastníkov (napr.
občerstvenie, tlač lístkov).

Podnikateľská výkonnosť a ziskovosť
Čo ovplyvnilo tvorbu lístkov?

Efektívne riadenie rozpočtu – Naučili sme sa hľadať
cenovo výhodné riešenia, vyjednávať lepšie podmienky a
minimalizovať zbytočné výdavky.
Diverzifikácia príjmov – Okrem vstupeniek sme zarábali aj
na doplnkových aktivitách, ako bola tombola či príležitostné
predaje.
Vysoká účasť na podujatiach – Dobrý marketing a
atraktívny program prilákali viac študentov, čím sme
maximalizovali príjmy.
Nečakané výdavky – Napríklad vyššie náklady na techniku
na poslednú chvíľu nám mierne znížili plánovaný zisk.
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Výdavky na podnikateľskú činnosť

Výdavky na materiál 156,48€

Výdavky na nákup
tovaru

201,75€

Mzdy 111€

Iné výdavky 7052,92€

Výdavky spolu 7522,15€

Výsledok hospodárenia

Príjmy spolu 8291,15€

Výdavky spolu 7522,15€

Výsledok hospodárenia 769,00€

Daň z príjmu š. f. 115,00€

Daň z príjmu JA Slovensko 115,00€

Čistý zisk 654,00€
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Finančná analýza

Aktuálne ku dňu 10.4.2025.

Príjmy z podnikateľskej činnosti

Príjmy z predaja tovaru 280,00€

Príjmy z predaja
výrobkov

0,00€

Príjmy z predaja služieb 8011,15€

Iné príjmy 0,00€

Príjmy spolu 8291,15€
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ODOVZDANIE
KNOW-HOW

Zabezpečenie
plynulého
prechodu pre
ďalšie ročníky. 

ZAVEDENIE
SYSTÉMU
ŠKOLSKÝCH
EVENTOV

Pravidelné
organizovanie eventov
aj v ďalších ročníkoch.

ROZŠÍRENIE
PONUKY SLUŽIEB

Organizácia iných
akcií, ako sú:

Študentské
festivaly  
Benefičné
podujatia
Workshopy

PREPOJENIE S
REÁLNYM
BIZNISOM

Skúsenosti z
Gymcorp-u môžu
členovia tímu
využiť na vlastné
podnikateľské
projekty.
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Plány do budúcnosti
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Ďakujeme!

Gymnázium, Konštantínova 2, Prešov
ŠKOLA

gymcorppresov@gmail.com
EMAIL

@gym.corp
INSTAGRAM
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