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ZHRNUTIE EJ&B], s. f.
PRODUKT
NAS TIM Nasa $tudentska firma sa
STRATEGIA zameriava na vyrobu mydiel,
PROPAGACIA svieCok, rollerov a soli do kupela,
SWOT ANALYZA ktoré st nielen krasne, ale aj
Setrné k pokozke. Kazdy kusok je
FINANCIE vyrobeny studentmi s dérazom na
VYZVY kvalitné ingrediencie a dizajn.
BUDUCNOST Pontkame rozne vone a tvary,
ktoré poteSia nielen vas, ale aj
vasich blizkych.
VIZIA

Vniest do zivota naSich zdkaznikov chvile pokoja, kI'udu oddychu a ¢as pre
seba samého.

CIELE

e dostat do povedomia dodleZitost psychickej pohody
e rucne robené produkty z prirodnych zloZiek

e budovat znacku, ktord spaja I'udi so zaujmom o dusevnt pohodu



2 PRODUKT
Vonaveé!! PRiRODNE MYDLA a jemné na dotyk

Pohoda zaéina pri starostlivosti o pokozku - mydla z prirodnych ingrediencii pre vasu krasu.

mydla sa vyrabané z kozieho mlieka, esencialnych olejov. Vyuzivame bylinky levandula,
harmancek, lupene ruZi, kivové lupene a zrnka prazenej kavy

po pouziti mydiel je pokozka jemna a hebka

sltizia nielen na relaxaciu a oddych pre I'udi, ktori si chcti oddychnut po tazkom dni ale aj
na podporu regeneracie a uvolnenie po §portovom vykone

produkty sa navrhnuté tak, aby stimulovali zmysly a podporovali rychlejSiu regeneréciu
prostrednictvom prirodnych bylinnych véni a esencii

vSetko je na prirodnej baze, ktort nasi zakaznici miluja

s Sviecky z palmového w m

Sol do kupela

vosku

&




Vyrobny postup

Na vyrobu sojovej sviecky objemu 120 ml potrebujeme séjovy vosk, ktory zohrejeme na
pozadovant teplotu a vlejeme do sklenenej nddoby. Do séjového vosku vo velmi malom
objeme nakvapkdme esencidlne oleje s vyuzitim napr. paculi, slivky, medovky, maty,
jasminu. Pri tvorbe sviecky musime davat pozor na spravne umiestnenie dreveného
krizového knotu a to prostrednictvom drziaka na krizovy knoét. Sviecku dozdobime na
povrhu sezénnymi bylinkami, ihli¢im a vonkajs$i tvar ozvlastnime pomaranc¢om, obilim
a pod.

Na vyrobu roll-on vyuzivame fl'asti¢ku roll-on 10 ml, posledné vyroba bude 5 ml objem
(Specidlna priprava na Veltrh podnikatel'skych talentov). Roll-on plnime mandlovym
olejom, ktory je velmi jemny k pokozke aaby u zdkaznika vyvolal relaxa¢ny ucinok,
doplnime po kvapkach esenciélne oleje z medovky, mity, popripade levandule (planujeme
vyrobu na zaklade poziadavky zakaznika).

Sviecky s palmového krystalického vosku sice vyzaduja na vyrobu len 2 zloZky, a to vosk
a bavlneny knot, ale vyroba je velmi pracna. Sviecka z palmového krystalického vosku
vznika nahriatim vosku a umiestnenim bavineného knotu. Umenim je vytvorit sviecku
ktoréa je pevna a nemeni svoj tvar. Sviecka je bez vone, po jej vyhoreni sa vytvori nadherna
skrupinka. Kazda zhorend sviecka ma iny jedine¢ny tvar. Pri prvotnej vyrobe tychto svie¢ok
sme vyrobili niekol'ko nepodarkov, ale nasi zamestnanci sa v tom zdokonalili. Sviecka je
dozdobena sezénnymi bylinkami, ihli¢cim, kvietkom, pomaran¢om, obilim, podla
poziadaviek zakaznika.

Sol' do kupela je tvorena zepsomskej soli obohatenej o esencidlne oleje anadrvené
bylinky jasmin, citréonova trava. Podla poziadaviek zakaznika budeme vyrabat aj sol do
kapela slevandulovou primesou zhimaléjskej soli alebo kombindciou epsomskej
a morskej soli.

Vyrobny postup Na gkole sme mali VALENTIN a hned

sme tato prilezitost vyuzili:

Pri vyrobe mydiel vyuzivame mydlova
hmotu z kozieho mlieka a bambuckého
masla. Po zahriati mydlovej hmoty na
pozadovantu teplotu priddme sprej proti
tvoreniu bubliniek, esencidlny olej a nalejeme
do pripravenych foriem.

Po navrhnuti nasich mydiel sme sa stretli s
poziadavkou zdkaznikov, ktori vyjadrili
zaujem o prispOsobenie voni a rdzne varianty
mydiel podla ich individualnych preferencii.
Na zéaklade tychto podnetov sme sa rozhodli
flexibilne reagovat na ich poziadavky a
umoznili sme im vyber vlastnych voni, ako aj
d'algie prisposobenie nagich produktov. Casom ¥
sme nedavali vyrobky iba do darcekovych




baleni, zacali sme ich davat aj do saténovych, igelitovych a papierovych obalov.

Na zéklade prieskumu trhu vznikla poZiadavka na vyrobu mydlovych kytic na roézne
prileZitosti, ¢o si vyZziadalo ndklady na nakup novych mydlovych foriem a doplnkov na
umelecké dotvorenie kytic.

PREDAJ VYROBKOV

Planovali sme predaj nakupovaného tovaru s logom nasej skoly pri prilezitosti 140. vyrocia
skoly, no tento predaj sa neuskutocnil, pretoze oslavy sa presunuli na buduci skolsky rok.
Tento posun ovplyvnil nase poévodné plany, preto sme do pldnu nasej ¢innosti zahrnuli
vyrobu rollerov a soli do ktpela sluzby ako je ponuka ndpojov, pecenie wafli a muffin pri
skolskych prilezitostiach, no pripravujeme sa aj na dalsie prilezitosti v tomto roku. Na
zéklade pruZnej reakcie na poziadavky zakaznikov sme k ndSmu sortimentu priradili aj
mydlové kytice.

ZLEPSOVANIE KVALITY

Nasim hlavnym cielom je neustdle zdokonalovanie nasich produktov, aby boli ¢o
najSetrnejsie k pokozke aj k prirode. Zameriavame sa na vyber kvalitnych surovin, ako je
kozie mlieko, bambucké maslo a prirodné esencidlne oleje, ktoré podporuja zdravie
pokozky a psychicka pohodu.

EKOLOGICKE MATERIALY

Dbame na ochranu Zzivotného prostredia, a preto planujeme zostat pri ekologickych
obalovych materialoch, ktoré budu recyklovatelné a biologicky rozlozitelné. Okrem toho
sa snazime zabezpecit, aby aj samotny proces vyroby bol ¢o najviac udrzatelny a priatel'sky
k prirode.

SEZONNE A TEMATICKE PRODUKTY

Pocas sviatkov a vynimoc¢nych udalosti na skole pripravujeme $pecidlne edicie mydiel,
ktoré buda odrazat atmosféru danej udalosti. Chceme priniest radost a originalitu, ktora
oslovi studentov aj ucitelov. Ostatné produkty prispdsobujeme poziadavkam zakaznika,
sviecky a oleje sezonnym moznostiam a prileZitostiam.

PSYCHICKA POHODA A ZDRAVIE

Nase mydl4 nie st len o ¢isteni pokoZzky, ale aj o duSevnej pohode. Vone esencialnych olejov
zo soli do ktpela, rollerov a svie¢ok poméhajt zmiernit stres, navodit relaxa¢nd atmosféru
a podporit celkova harmoéniu tela a mysle. Verime, Ze kazdodenna starostlivost o seba by
mala byt momentom oddychu a regenerécie.

3 NAS TIM

K personalnym zmenam v organizacnej struktire nedoslo. Zamestnanci firmy boli cely cas
motivovani k 100 % vykonom, ¢o sa ukazalo aj na vysledkoch ich prace.

Motivacia spocivala aj v organizacii teambuildingov. V aprili 2025 budeme absolvovat
soundhealing (zvukoterapiu) v rdmci teambuildingu.

Dalej sme organizovali operativne online mitingy manazmentu v ktorych sme konzultovali
vSetky kroky do budtcnosti a aj vyvoj nasej firmy. Tym sa nam podarilo prist na vsetky
kvality nasich zamestnancov a ich najlepsie vyuzitie. Pravidelné skolenia ako napriklad
Skolenie manaZmentu, Skolenie viceprezidentov financii a online stretnutie ohladne

Veltrhu podnikatel'skych talentov zabezpecili odovzdéavanie dolezitych informaécii pre
nizsie stupne nasej organizac¢nej struktary.



Mzdové niklady

Planované mzdové naklady € Skutoéné mzdové niklady
Vyplata manazmentu 60,00 30,00
Provizie predajcom 30,00 58,80
Mzda vyroby 27,50 57,50
Mzda ostatnym zam. 36,00 98,50
Spolu
153,50 244,80

*mzdové naklady st za mesiace december 2024 az februar 2025
Z analyzy je zrejmé, Ze mzdové naklady oproti pldnovanym nakladom vzrastli o 91,30 eur,
¢o stvisi s vyssim predajom v porovnani s planom.

4 STRATEGIA

Rozdelenie sledujacich na Instagrame:

Gen Z Déchodcovia bezni l'udia
40 % 45 % 15 %



Od zaciatku ndsho podsobenia sme vedeli, ako dolezita je
starostlivost o fyzicki a mentdlnu stranku l'udi. Preto
chceme ludom prindSat produkty, ktoré prispievaju
k zlepseniu ich kazdodenného zivota. Na zdklade
dokladného prieskumu trhu sme rozhodli, Ze spravnou
cestou ako sa udrzat na trhu bude vyrdbanie mydiel
a sviecok.

Kazdy den sa usilujeme o to, aby sme nasim zakaznikom
predali iba produkty v najlepsej kvalite.

Nasou hlavnou stratégiou je vyuzit kazdd mozna
prilezitost ako rozsirit nase jedinecné produkty medzi I'udi.
Hlavnou zlozkou nasSich trzieb je preddvanie nasSich
produktov Studentom univerzity tretieho veku ¢i inym
uzivatelom a taktieZ pri akciach nasej skoly. RozSirujeme
nase predajné moznosti aj do d'alich firiem.

5 PROPAGACIA

Propagaciu nasej firmy uskutociiujeme formou Instagramu

ej_bi_oamt
l @ ' 10 prispevkov

60 sledovatelov

Rozhodli sme sa, Ze periazné prostriedky investujeme do rekldm na instagrame, aby sme

oslovili ¢o najviac potencionalnych zdkaznikov. Digitdlna forma nie je ale jedinym typom

propagacie, ktory vyuzivame, povedomie o nas zvySujeme taktiez letdkmi v priestoroch
skoly pri aktudlnom podujati.

Napriek nasej snahe o propagédciu nie sme spokojni

s dosahom. Budeme sa avSak nadalej snazit, aby sa

povedomie onasej firme dostalo ku kazdému ¥

zékaznikovi.

Preto sme do konca nasho tuctovného obdobia

naplanovali tieto aktivity:

1. Vyroba personalizovanych mydlovych kytic pri
prilezitosti Dma ucitelov spojena s kultdrnym
programom - realizované dna 28. marca 2025.

2. Projekt Socidlne hry na Specialnej zakladnej $kole
v Martine pre zdravotne znevyhodnenych Ziakov.
Aktivita je spojenda svyrobou personalizovanych
mydiel priamo ziakmi a mydlovych kytic ku Dtiu 72
matiek  asocializacia Ziakov - v sadasnosti a//':‘-\§i \:f»;, )
realizované 2 stretnutia a naplanované 3. stretnutie v mesiaci maj 2025.




3. 19. 03. 2025 inkluzivne vzdeldvanie Ziakov v predskolskom veku v MS Lettricha
v Martine. Darovanie mydiel so zapracovanou 0,50 centovou mincou, aktivity spojené
s tyzdnom finan¢nej gramotnosti Global Money Week a Svetovym driom vody.

4. Oslovenie potencidlnych zédkaznikov - Zlaté kapele Turcianske Teplice, Mesto Martin,
Firma Aquaterm Martin - kapeltiové stadio (uz realizovany predaj produktov), DS
Smith Turpak Obaly, a. s, Dom kuapelne Martin (spolupraca sa realizuje
prostrednictvom komisionalneho predaja), Paradise Martin (predbeznd objednédvka
mydiel v tvare ruze ako reklamny predmet v hodnote 100 eur), predaj na velkono¢nych
trhoch v Skanzeme Martin 13. 04. 2025 - vysledky z predaja eSte nezapracované do
finan¢nej analyzy.

Plan predaja produktov v Skuto¢ny predaj *

Sojové sviecky 20 40
Sviecky z palmového vosku 10 13
Rollery 10 42
Mydla 100 325
Mydlové kytice (nezahrnuté v plane) 3

50 ks - darovanie MS M.
Lettricha

Myd]la s vlozenou mincou (nezahrnuté v plane!

*predaj produktov len za mesiace december 2025 - az 14. marec 2025 - predaj produktov

stale prebieha
6 SWOT ANALYZA
SILNE stranky SLABE stranky
- Dobra spolupraca medzi - Casovo naro¢na vyroba
zamestnancami - Malo vyucovacich hodin
- Kvalita vyrobkov - Nie v8etci sa aktivne zapajaja do procesu

- Kuvalifikovani zamestnanci - Dosah predaja je obmedzeny

- Stabilni zdkaznici
- Dobré meno firmy

Obmedzena kapacita vyroby
Predaj je slaby mimo vynimo¢nych dni
Slaba propagécia na socidlnych sietach

PRILEZITOSTI

OHROZENIA

- Vynimo¢né dni, sviatky

- Nové spoluprace

- Veltrh podnikatel'skych talentov

- Rozsirenie predaja na nové miesta

- Podnety zo strany zdkaznikov na nové
produkty

Alternativne lacnejsie produkty

Strata zdkaznikov, uspokojeny dopyt
Konkurencia

Negativne recenzie ohfadom ceny
ZvyS$ovanie cien vstupnych materidlov
v dosledku zmeny DPH a inflacie




7 FINANCIE

Prijmy Planované trzby Skutoc¢né trzby Plnenie (%)
Prijmy z predaja
vyrobkov 410,00 1735,05 423,18
Prijmy z predaja
tovarov 419,00 94,85 22,63
Iny prijem 0,00 50,00
Spolu 829,00 1879,90 226,76
Vydavky Planované nédklady | Skuto¢né ndklady Plnenie (%)
Vydavky na material 211,00 1053,95 499,50
Vydavky za ndkup
tovarov
313,80 11,45 3,64
Mzdy 117,50 247,80 210,85
Iné vydavky 20,00 112,75 563,75
Spolu 662,30 1425,95 215,06
Vysledok Suma (€) Plan (€) Plnenie (%)
Prijmy spolu 1879,90 829,00 226,62
Vydavky spolu 1425,95 739,50 192,75
Vysledok
hospodarenia 453,95 89,50 506,59
Dan z prijmov
68,00 11,00 618,18
Cisty zisk 385,95 62,50 616,72
Akciondri Suma (€) Plan (€) Plnenie (%)
Pocet ks
emitovanych akcif 100 ks 100 ks 100
Nominalna
hodnota jednej
akcie 2,00 2,00 100
Celkova hodnota
upisanych akcif 200,00 200,00 100
Dividenda na akciu 2,00 2,00 100
Celkovo vyplatené
dividendy 200,00 31,25 640

Na zéklade vysledkov z predbeZnej vyroc¢nej spravy sa nam podarilo prekrocit nase
planované prijmy o 226,76 %.
Prijmy z predaja vyrobkov st o 1 325,05 € vyssie oproti planu.



Tento dspech sme dosiahli dobrou marketingovou stratégiou a atraktivnostou pouZitej
suroviny - mydla a sviecok.

Vzhladom na narast nasich prijmov z predaja vyrobkov st vydavky na materidl a mzdy
vyssie oproti planu.

Nasa firma darovala MS Lettricha v Martine mydla so zapracovanou 0.50 centovou mincou
v hodnote 25,00 € - sponzorsky dar. Taktiez sme mali p6zi¢ku od ucitela na 10,00 €, ktort
sme uz aj vyplatili.

Planované aktivity, ktoré st uvedené v bode 5 Propagécia predpokladaja d'alsie navysenie
trzieb v pripade potvrdenia spoluprace s firmami.

8 VYZVY

1. KONKURENCNY TRH

Trh s mydlami a svieckami je vel'mi konkurencieschopny, s mnozstvom novych znaciek.
Firmy sa musia odlisit kvalitnymi vyrobkami, unikatnym dizajnom alebo inovativnymi
pristupmi, ako st ekologické alebo veganske produkty, aby ziskali

zékaznikov. My sme preto zvolili cestu ekologickych materidlov _ :

a produktov, ktoré kladu déraz na relax a podporu dugevného .. R
zdravia. ' :
2. ZMENA PREFERENCII ZAKAZNIKOV

Spotrebitelia stile viac dbaji na zloZenie produktov, prirodné a
organické ingrediencie, ako aj na ich ekologicky dopad. Firma musi
neustale prispdsobovat svoje produkty aktudlnym trendom a
poziadavkdm trhu. V nasej firme pruzne reagujeme na potreby
zékaznikov, preto pristupujeme individualne k zdkaznikom a vytvarame nové vone a tvary
mydiel. Prispésobujeme aj vone aktudlnemu ro¢nému obdobiu. Na zédklade preferencii
zédkaznikov sme zacali vyrabat novy produkt mydlové kytice a vyuzili sme moZznost
prenajatia predajného stanku na Vel'kono¢nych trhoch v Skanzene v Martine.

3. CENOVA KONKURENCIA

Vzhladom na velka konkurenciu sa moéZe cena [ s |

mydla a rollerov stat rozhodujtcim faktorom pre , l —
/ Flexibilita cien
vyrobkov

mnohych spotrebitelov. Pre firmu je teda vyzvou

udrzat konkurencieschopné ceny, a zdroven [o,, | :
zabezpecit vysoku kvalitu a ziskovost. Z hl'adiska [ ——
o1 L, Ndéklady Legislativa
cenotvorby sme zvolili tvorbu ceny na zéklade .
!
Obchodné

konkurencie. Pri podnikani sme radsej zvolili niZsi
distribuéné rieSenie

zisk a vys$iu predajnost produktov. Nase produkty
su stale pod aroviiou cien konkurencie.

4. ZABEZPECENIE KVALITNYCH SUROVIN
Pri vyrobe mydiel a sviecok kladieme doéraz na vyber kvalitnych vstupnych materidlov.
Radsej investujeme do drahsieho materidlu ako by sme riskovali nespokojnost zdkaznika,
popripade alergické reakcie aintolerancie. Aby sme dodrzali aj cerstvost vyrobenych
produktov, zvolili sme stratégiu 2 + 1 vyrobok zadarmo a tym sme znizili stav hotovych
vyrobkov na skade.

Obr. 1 zdkladné faktory tvorby cien (zdroj Kupkovsky)



5. SPOLOCENSKY ZODPOVEDNE PODNIKANIE

Nasa studentska firma kladie doraz aj na spolupracu z r6znymi komunitami, napr. ziakmi
predskolského veku v materskych skolach. Nasou cielovou skupinou st aj zdkaznici
Studujaci na Univerzite tretieho veku. Pri tvorbe nasich produktov zapédjame v ramci
inkluzivneho vzdelavania aj zdravotne znevyhodnenych Ziakov Speciédlnej zakladnej skoly.
Do konca t¢tovného obdobia planujeme na zdklade darovacej zmluvy prerozdelit financné
prostriedky a produkty.

9 BUDUCNOST

Verime v kvalitu, ktora spociva v detailoch, a v tvorbu produktov, ktoré prinasaja
I'ud'om pocit pohody. Chceme byt prikladom toho, Ze aj malé kroky moézu viest k
velkym zmenam v prospech nasho zdravia.

1.INOVACIA

Inovécia je srdcom nasej firmy. Neustale zlepsujeme vyrobu mydiel
a sviecok a prispdsobujeme sa modernym trendom. Vyuzivame
nas studentsky pohlad na vytvaranie kvalitnych a inovativnych
produktov, ktoré spliiaji potreby nasich zakaznikov. Planujeme
vyrobit mydlo s eméciou, ktoré bude symbolom spolupatri¢nosti
sludmi, ktori maju psychické problémy, prechadzaju si
zivotnymi krizami. Mydlo bude vyrobené studentmi nasej firmy,
ktori redlne maja problémy psychického charakteru a popisu svoj
pribeh.

2. UDRZATELNOST
Okrem roznych sviecok, rollerov asoli do kuapela vyrabame
udrzatelné mydla z hmoty obsahujacej kozie mlieko a bambucké
maslo, ktoré podporuje regenericiu aje Setrné k pokozke aj
prirode. Produkty st navrhnuté tak, aby stimulovali zmysly a
pontkali komplexny z&zitok.

3. EXPANZIA
Nase vyrobky chceme spristupnit Sirokému spektru zdkaznikov,
od deti po seniorov. Verime, Ze prispievaji k pohode a
regenerdcii v roznych zivotnych etapach. Vdaka rastacemu
zaujmu pldnujeme viac marketingovo podporit instagramovu
stranku a podla stavu finan¢nych prostriedkov spustit webova
stranku. Rozsirujeme predaj nasich produktov prostrednictvom
priameho predaja rozvetvujeme svoju cielova skupinu pri
predajnych akciach a pri préaci s verejnostou.



