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VÍZIA 

Vniesť do života našich zákazníkov chvíle pokoja, kľudu oddychu a čas pre 

seba samého. 

CIELE 

 

• dostať do povedomia dôležitosť psychickej pohody 

• ručne robené produkty z prírodných zložiek 

• budovať značku, ktorá spája ľudí so záujmom o duševnú pohodu  

 

 

EJ&BI, š. f.  
 

Naša študentská  firma sa 

zameriava na výrobu mydiel, 

sviečok, rollerov a solí do kúpeľa, 

ktoré sú nielen krásne, ale aj 

šetrné k pokožke. Každý kúsok je 

vyrobený študentmi s dôrazom na 

kvalitné ingrediencie a dizajn. 

Ponúkame rôzne vône a tvary, 

ktoré potešia nielen vás, ale aj 

vašich blízkych. 



2 PRODUKT 

Voňavé!! PRÍRODNÉ MYDLÁ  a jemné na dotyk 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mydlá sú vyrábané z kozieho mlieka, esenciálnych olejov. Využívame bylinky levanduľa, 

harmanček, lupene ruží, kávové lupene a zrnká praženej kávy 

po použití mydiel je pokožka jemná a hebká 

slúžia nielen na relaxáciu a oddych pre ľudí, ktorí si chcú oddýchnuť po ťažkom dni ale aj 

na podporu regenerácie a uvoľnenie po športovom výkone  

produkty sú navrhnuté tak, aby stimulovali zmysly a podporovali rýchlejšiu regeneráciu 

prostredníctvom prírodných bylinných vôní a esencií 

všetko je na prírodnej báze, ktorú naši zákazníci milujú 

 

 

AURA 

Sójové sviečky 

Roll-on Soľ do kúpeľa 

Sviečky z palmového 
vosku 

 

 

 

CALM 

ROSE LEVAN 

Pohoda začína pri starostlivosti o pokožku – mydlá z prírodných ingrediencií pre vašu krásu. 



Výrobný postup  

Na výrobu sojovej sviečky objemu 120 ml potrebujeme sójový vosk, ktorý zohrejeme na 
požadovanú teplotu a vlejeme do sklenenej nádoby. Do sójového vosku vo veľmi malom 
objeme nakvapkáme esenciálne oleje s využitím napr. pačuli, slivky, medovky, mäty, 
jasmínu. Pri tvorbe sviečky musíme dávať pozor na správne umiestnenie dreveného 
krížového knôtu a to prostredníctvom držiaka na krížový knôt. Sviečku dozdobíme na 
povrhu sezónnymi bylinkami, ihličím a vonkajší tvar ozvláštnime pomarančom, obilím 
a pod.  
Na výrobu roll-on využívame fľaštičku roll-on 10 ml, posledná výroba bude 5 ml objem 
(špeciálna príprava na Veľtrh podnikateľských talentov). Roll-on plníme mandľovým 
olejom, ktorý je veľmi jemný k pokožke a aby u zákazníka vyvolal relaxačný účinok, 
doplníme po kvapkách esenciálne oleje z medovky, mäty, poprípade levandule (plánujeme 
výrobu na základe požiadavky zákazníka). 
Sviečky s palmového kryštalického vosku síce vyžadujú na výrobu len 2 zložky, a to vosk 
a bavlnený knôt, ale výroba je veľmi prácna. Sviečka z palmového kryštalického vosku 
vzniká nahriatím vosku a umiestnením bavlneného knôtu. Umením je vytvoriť sviečku 
ktorá je pevná a nemení svoj tvar. Sviečka je bez vône, po jej vyhorení sa vytvorí  nádherná 
škrupinka. Každá zhorená sviečka má iný jedinečný tvar. Pri prvotnej výrobe týchto sviečok 
sme vyrobili niekoľko nepodarkov, ale naši zamestnanci sa v tom zdokonalili. Sviečka je 
dozdobená sezónnymi bylinkami, ihličím, kvietkom, pomarančom, obilím, podľa 
požiadaviek zákazníka.  
Soľ do kúpeľa je tvorená z epsomskej soli obohatenej o esenciálne oleje a nadrvené 
bylinky jasmín, citrónová tráva. Podľa požiadaviek zákazníka budeme vyrábať aj soľ do 
kúpeľa s levanduľovou prímesou z himalájskej soli alebo kombináciou epsomskej 
a morskej soli. 

 

Výrobný postup 

Pri výrobe mydiel využívame mydlovú 
hmotu z kozieho mlieka a bambuckého 
masla. Po zahriatí mydlovej hmoty na 
požadovanú teplotu pridáme sprej proti 
tvoreniu bubliniek, esenciálny olej a nalejeme 
do pripravených foriem.  
Po navrhnutí našich mydiel sme sa stretli s 
požiadavkou zákazníkov, ktorí vyjadrili 
záujem o prispôsobenie vôní a rôzne varianty 
mydiel podľa ich individuálnych preferencií. 
Na základe týchto podnetov sme sa rozhodli 
flexibilne reagovať na ich požiadavky a 
umožnili sme im výber vlastných vôní, ako aj 
ďalšie prispôsobenie našich produktov. Časom 
sme nedávali výrobky iba do darčekových 

Na škole sme mali VALENTÍN a hneď 

sme túto príležitosť využili: 



balení, začali sme ich dávať aj do saténových, igelitových a papierových obalov. 
Na základe prieskumu trhu vznikla požiadavka na výrobu mydlových kytíc na rôzne 
príležitosti, čo si vyžiadalo náklady na nákup nových mydlových foriem a doplnkov na 
umelecké dotvorenie kytíc.  
PREDAJ VÝROBKOV 
Plánovali sme predaj nakupovaného tovaru s logom našej školy pri príležitosti 140. výročia 
školy, no tento predaj sa neuskutočnil, pretože oslavy sa presunuli na budúci školský rok.  
Tento posun ovplyvnil naše pôvodné plány, preto sme do plánu našej činnosti zahrnuli 
výrobu rollerov a solí do kúpeľa služby ako je ponuka nápojov, pečenie waflí a muffin pri 
školských príležitostiach, no pripravujeme sa aj na ďalšie príležitosti v tomto roku. Na 
základe pružnej reakcie na požiadavky zákazníkov sme k nášmu sortimentu priradili aj 
mydlové kytice.  
ZLEPŠOVANIE KVALITY 
Našim hlavným cieľom je neustále zdokonaľovanie našich produktov, aby boli čo 
najšetrnejšie k pokožke aj k prírode. Zameriavame sa na výber kvalitných surovín, ako je 
kozie mlieko, bambucké maslo a prírodné esenciálne oleje, ktoré podporujú zdravie 
pokožky a psychickú pohodu. 
EKOLOGICKÉ MATERIÁLY 
Dbáme na ochranu životného prostredia, a preto plánujeme zostať pri ekologických 
obalových materiáloch, ktoré budú recyklovateľné a biologicky rozložiteľné. Okrem toho 
sa snažíme zabezpečiť, aby aj samotný proces výroby bol čo najviac udržateľný a priateľský 
k prírode. 
SEZÓNNE A TEMATICKÉ PRODUKTY 
Počas sviatkov a výnimočných udalostí na škole pripravujeme špeciálne edície mydiel, 
ktoré budú odrážať atmosféru danej udalosti. Chceme priniesť radosť a originalitu, ktorá 
osloví študentov aj učiteľov. Ostatné produkty prispôsobujeme požiadavkám zákazníka, 
sviečky a oleje sezónnym možnostiam a príležitostiam.   
PSYCHICKÁ POHODA A ZDRAVIE 
Naše mydlá nie sú len o čistení pokožky, ale aj o duševnej pohode. Vône esenciálnych olejov 
zo solí do kúpeľa, rollerov a sviečok pomáhajú zmierniť stres, navodiť relaxačnú atmosféru 
a podporiť celkovú harmóniu tela a mysle. Veríme, že každodenná starostlivosť o seba by 
mala byť momentom oddychu a regenerácie.                              
 

3 NÁŠ TÍM 

K personálnym zmenám v organizačnej štruktúre nedošlo. Zamestnanci firmy boli celý čas 
motivovaní k 100 % výkonom, čo sa ukázalo aj na výsledkoch ich práce.  
Motivácia spočívala aj v organizácii teambuildingov. V apríli 2025 budeme absolvovať 
soundhealing (zvukoterapiu) v rámci teambuildingu.  
Ďalej sme organizovali operatívne online mítingy manažmentu v ktorých sme konzultovali 
všetky kroky do budúcnosti a aj vývoj našej firmy. Tým sa nám podarilo prísť na všetky 
kvality našich zamestnancov a ich najlepšie využitie. Pravidelné školenia ako napríklad 
školenie manažmentu, školenie viceprezidentov financií a online stretnutie ohľadne 
Veľtrhu podnikateľských talentov zabezpečili odovzdávanie dôležitých informácií pre 
nižšie stupne našej organizačnej štruktúry. 



Mzdové náklady 
 Plánované mzdové náklady € Skutočné mzdové náklady 

v€* Výplata manažmentu 60,00 
60,00 

 

30,00 
Provízie predajcom 30,00 

30,00 
58,80 
58,80 Mzda výroby 27,50 

27,50 
 

57,50 
57,50 Mzda ostatným zam. 

zazazamestnancom      
36,00 

 
98,50 
98,50 Spolu 

 153,50 

 

 
244,80 

*mzdové náklady sú za mesiace december 2024 až február 2025  
Z analýzy je zrejmé, že mzdové náklady oproti plánovaným nákladom vzrástli o 91,30 eur,  
čo súvisí s vyšším predajom v porovnaní s plánom. 

 

4 STRATÉGIA 
Rozdelenie sledujúcich na Instagrame: 

 

Gen Z  Dôchodcovia bežní ľudia 

40 % 45 % 15 % 

Sledujúci

Dôchodcovia

Gen Z

Bežní ludia



Od začiatku nášho pôsobenia sme vedeli, ako dôležitá je 
starostlivosť o fyzickú a mentálnu stránku ľudí. Preto 
chceme ľudom prinášať produkty, ktoré prispievajú 
k zlepšeniu ich každodenného života. Na základe 
dôkladného prieskumu trhu sme rozhodli, že správnou 
cestou ako sa udržať na trhu bude vyrábanie mydiel 
a sviečok.  
Každý deň sa usilujeme o to, aby sme našim zákazníkom 
predali iba produkty v najlepšej kvalite.  
Našou hlavnou stratégiou je využiť každú možnú 
príležitosť ako rozšíriť naše jedinečné produkty medzi ľudí.  
Hlavnou zložkou našich tržieb je predávanie našich 
produktov študentom univerzity tretieho veku či iným 
užívateľom a taktiež pri akciách našej školy. Rozširujeme 
naše predajné možnosti aj do ďalších firiem.  
 

5 PROPAGÁCIA 
Propagáciu našej firmy uskutočňujeme formou Instagramu 

 

    ej_bi_oamt 

    10 príspevkov 

    60 sledovateľov  

 

Rozhodli sme sa, že peňažné prostriedky investujeme do reklám na instagrame, aby sme 

oslovili čo najviac potencionálnych zákazníkov. Digitálna forma nie je ale jediným typom 

propagácie, ktorý využívame, povedomie o nás zvyšujeme taktiež letákmi v priestoroch 

školy pri aktuálnom podujatí.  

Napriek našej snahe o propagáciu nie sme spokojní 
s dosahom. Budeme sa avšak naďalej snažiť, aby sa 
povedomie o našej firme dostalo ku každému 
zákazníkovi.  
Preto sme do konca nášho účtovného obdobia 
naplánovali tieto aktivity: 
1. Výroba personalizovaných mydlových kytíc pri 

príležitosti Dňa učiteľov spojená s kultúrnym 
programom – realizované dňa 28. marca 2025.  

2. Projekt Sociálne hry na Špeciálnej základnej škole 
v Martine pre zdravotne znevýhodnených žiakov. 
Aktivita je spojená s výrobou personalizovaných 
mydiel priamo žiakmi a mydlových kytíc  ku Dňu 
matiek a socializácia žiakov – v súčasnosti 
realizované 2 stretnutia a naplánované 3. stretnutie v mesiaci máj 2025. 



3. 19. 03. 2025 inkluzívne vzdelávanie žiakov v predškolskom veku v MŠ Lettricha 
v Martine. Darovanie mydiel so zapracovanou 0,50 centovou mincou, aktivity spojené 
s týždňom finančnej gramotnosti Global Money Week a Svetovým dňom vody.  

4. Oslovenie potenciálnych zákazníkov – Zlaté kúpele Turčianske Teplice, Mesto Martin, 
Firma Aquaterm Martin – kúpeľňové štúdio (už realizovaný predaj produktov), DS 
Smith Turpak Obaly, a. s., Dom kúpeľne Martin (spolupráca sa realizuje 
prostredníctvom komisionálneho predaja), Paradise Martin (predbežná objednávka 
mydiel v tvare ruže ako reklamný predmet v hodnote 100 eur), predaj na veľkonočných 
trhoch v Skanzeme Martin 13. 04. 2025 – výsledky z predaja ešte nezapracované do 
finančnej analýzy. 

 Plán predaja produktov v 
ks 

Skutočný predaj * 
v ks Sójové sviečky 20 

2010 
 

40 
30 Sviečky z palmového vosku 10 

10 
13 
11 Rollery 10 

10 
 

42 
32 Mydlá       100 

100 
 

325 
225 Mydlové kytice (nezahrnuté v pláne) 3 

Mydlá s vloženou mincou (nezahrnuté v pláne! 50 ks – darovanie MŠ M. 
Lettricha 

*predaj produktov len za mesiace december 2025 – až 14. marec 2025 – predaj produktov 
stále prebieha 

6 SWOT ANALÝZA 

 

 

SILNÉ stránky SLABÉ stránky  

- Dobrá spolupráca medzi 

zamestnancami 

- Kvalita výrobkov 

- Kvalifikovaní zamestnanci 

- Stabilní zákazníci 

- Dobré meno firmy 

- Časovo náročná výroba  

- Málo vyučovacích hodín  

- Nie všetci sa aktívne zapájajú do procesu 

- Dosah predaja je obmedzený 

- Obmedzená kapacita výroby 

- Predaj je slabý mimo výnimočných dní 

- Slabá propagácia na sociálnych sieťach 

  

PRÍLEŽITOSTI OHROZENIA 

- Výnimočné dni, sviatky 

- Nové spolupráce 

- Veľtrh podnikateľských talentov 

- Rozšírenie predaja na nové miesta 

- Podnety zo strany zákazníkov na nové 

produkty 

- Alternatívne lacnejšie produkty 

- Strata zákazníkov, uspokojený dopyt 

- Konkurencia 

- Negatívne recenzie ohľadom ceny 

- Zvyšovanie cien vstupných materiálov 

v dôsledku zmeny DPH a inflácie 



7 FINANCIE 
 

Príjmy Plánované tržby 
(€) 

Skutočné tržby 
(€) 

Plnenie (%) 
Príjmy z predaja 
výrobkov 

 
410,00 

 
1735,05 423,18 

Príjmy z predaja 
tovarov 419,00 94,85 22,63 

Iný príjem 0,00 50,00  
Spolu 829,00 1879,90 226,76 

 

Výdavky Plánované náklady Skutočné náklady Plnenie (%) 
Výdavky na materiál 211,00 1053,95 

754,30 
499,50 

Výdavky za nákup 
tovarov 

313,80 
 

11,45 3,64 

Mzdy 117,50 247,80 210,85 
Iné výdavky 20,00 112,75 563,75 
Spolu 662,30 1425,95 215,06 

 

Výsledok 
hospodárenia 

Suma (€) Plán (€) Plnenie (%) 
Príjmy spolu  1879,90 829,00 226,62 
Výdavky spolu 1425,95 739,50 192,75 
Výsledok 
hospodárenia 453,95 89,50 506,59 

Daň z príjmov  
68,00 11,00 618,18 

Čistý zisk 385,95 62,50 616,72 
 

Akcionári Suma (€) Plán (€) Plnenie (%) 

Počet ks 
emitovaných akcií 100 ks 100 ks 100 

Nominálna 
hodnota jednej 
akcie 2,00 2,00 100 

Celková hodnota 
upísaných akcií 200,00 200,00 100 

Dividenda na akciu 2,00 2,00 100 

Celkovo vyplatené 
dividendy 200,00 31,25 640 

 
Na základe výsledkov z predbežnej výročnej správy sa nám podarilo prekročiť naše 
plánované príjmy o 226,76 %.  
Príjmy z predaja výrobkov sú o 1 325,05 € vyššie oproti plánu.  



Tento úspech sme dosiahli dobrou marketingovou stratégiou a atraktívnosťou použitej 
suroviny – mydla a sviečok.  
Vzhľadom na nárast našich príjmov z predaja výrobkov sú výdavky na materiál a mzdy 
vyššie oproti plánu. 
Naša firma darovala MŠ Lettricha v Martine mydlá so zapracovanou  0.50 centovou mincou 
v hodnote 25,00 € – sponzorský dar. Taktiež sme mali pôžičku od učiteľa na 10,00 €, ktorú 
sme už aj vyplatili. 
Plánované aktivity, ktoré sú uvedené v bode 5 Propagácia predpokladajú ďalšie navýšenie 
tržieb v prípade potvrdenia spolupráce s firmami.  
 

8 VÝZVY 
1. KONKURENČNÝ TRH 
Trh s mydlami a sviečkami je veľmi konkurencieschopný, s množstvom nových značiek. 
Firmy sa musia odlíšiť kvalitnými výrobkami, unikátnym dizajnom alebo inovatívnymi 
prístupmi, ako sú ekologické alebo vegánske produkty, aby získali 
zákazníkov. My sme preto zvolili cestu ekologických materiálov 
a produktov, ktoré kladú dôraz na relax a podporu duševného 
zdravia.  
2. ZMENA PREFERENCIÍ ZÁKAZNÍKOV 
Spotrebitelia stále viac dbajú na zloženie produktov, prírodné a 
organické ingrediencie, ako aj na ich ekologický dopad. Firma musí 
neustále prispôsobovať svoje produkty aktuálnym trendom a 
požiadavkám trhu. V našej firme pružne reagujeme na potreby 
zákazníkov, preto pristupujeme individuálne k zákazníkom a vytvárame nové vône a tvary 
mydiel. Prispôsobujeme aj vône aktuálnemu ročnému obdobiu. Na základe preferencií 
zákazníkov sme začali vyrábať nový produkt mydlové kytice a využili sme možnosť 
prenajatia predajného stánku na Veľkonočných trhoch v Skanzene v Martine.  
3. CENOVÁ KONKURENCIA 
Vzhľadom na veľkú konkurenciu sa môže cena 
mydla a rollerov stať rozhodujúcim faktorom pre 
mnohých spotrebiteľov. Pre firmu je teda výzvou 
udržať konkurencieschopné ceny, a zároveň 
zabezpečiť vysokú kvalitu a ziskovosť. Z hľadiska 
cenotvorby sme zvolili tvorbu ceny na základe 
konkurencie. Pri podnikaní sme radšej zvolili nižší 
zisk a vyššiu predajnosť produktov. Naše produkty 
sú stále pod úrovňou cien konkurencie.  
4. ZABEZPEČENIE KVALITNÝCH SUROVÍN 
Pri výrobe mydiel a sviečok kladieme dôraz na výber kvalitných vstupných materiálov. 
Radšej investujeme do drahšieho materiálu ako by sme riskovali nespokojnosť zákazníka, 
poprípade alergické reakcie a intolerancie. Aby sme dodržali aj čerstvosť vyrobených 
produktov, zvolili sme stratégiu  2 + 1 výrobok zadarmo a tým sme znížili stav hotových 
výrobkov na skade.  
 



5. SPOLOČENSKY ZODPOVEDNÉ PODNIKANIE 
Naša študentská firma kladie dôraz aj na spoluprácu z rôznymi komunitami, napr. žiakmi 
predškolského veku v materských školách. Našou cieľovou skupinou sú aj zákazníci 
študujúci na Univerzite tretieho veku. Pri tvorbe našich produktov zapájame v rámci 
inkluzívneho vzdelávania aj zdravotne znevýhodnených žiakov špeciálnej základnej školy. 
Do konca účtovného obdobia plánujeme na základe darovacej zmluvy prerozdeliť finančné 
prostriedky a produkty.  

 

9 BUDÚCNOSŤ  
Veríme v kvalitu, ktorá spočíva v detailoch, a v tvorbu produktov, ktoré prinášajú 
ľuďom pocit pohody. Chceme byť príkladom toho, že aj malé kroky môžu viesť k 

veľkým zmenám v prospech nášho zdravia. 
 

1 . INOVÁCIA 
Inovácia je srdcom našej firmy. Neustále zlepšujeme výrobu mydiel 
a sviečok a prispôsobujeme sa moderným trendom. Využívame 
náš študentský pohľad na vytváranie kvalitných a inovatívnych 
produktov, ktoré spĺňajú potreby našich zákazníkov. Plánujeme 
vyrobiť mydlo s emóciou, ktoré bude symbolom spolupatričnosti 
s ľuďmi, ktorí majú psychické problémy, prechádzajú si 
životnými krízami. Mydlo bude vyrobené študentmi našej firmy, 
ktorí reálne majú problémy psychického charakteru a popíšu svoj 
príbeh.  
 
 
2. UDRŽATEĽNOSŤ 
Okrem rôznych sviečok, rollerov a solí do kúpeľa vyrábame 
udržateľné mydlá z hmoty obsahujúcej kozie mlieko a bambucké 
maslo, ktoré podporuje regeneráciu a je šetrné k pokožke aj 
prírode. Produkty sú navrhnuté tak, aby stimulovali zmysly a 
ponúkali komplexný zážitok. 
 
3. EXPANZIA 
Naše výrobky chceme sprístupniť širokému spektru zákazníkov, 
od detí po seniorov. Veríme, že prispievajú k pohode a 
regenerácii v rôznych životných etapách. Vďaka rastúcemu 
záujmu plánujeme viac marketingovo podporiť instagramovú 
stránku a podľa stavu finančných prostriedkov spustiť webovú 
stránku. Rozširujeme predaj našich produktov prostredníctvom 
priameho predaja rozvetvujeme svoju cieľovú skupinu pri 
predajných akciách a pri práci s verejnosťou.   


