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O NÁS

“VÔŇA, KTORÁ UPOKOJÍ MYSEĽ, DIZAJN, KTORÝ POTEŠÍ ZMYSLY”

Aromea je študentská firma, ktorá vznikla v rámci predmetu Aplikovaná ekonómia v
spolupráci s organizáciou Junior Achievement Slovensko, n. o. Spájame vášeň pre vône, dizajn

a harmóniu – veríme totiž, že prostredie a vône majú moc ovplyvňovať ľudské emócie. Ako
budúci architekti vnímame priestor komplexne – nielen vizuálne, ale aj cez zmysly, ktoré

prispievajú k vytvoreniu atmosféry pokoja a pohody.

Našim hlavným produktom sú aromatické náramky, ktoré prepájajú eleganciu s relaxáciou.
Štýlový doplnok v sebe ukrýva levanduľovú vôňu, ktorá pôsobí antistresovo a pomáha navodiť

stav harmónie. Vďaka originálnemu dizajnu a praktickej funkcii sa naše náramky stali
obľúbeným doplnkom mnohých ľudí.

Sme však viac než len výrobcovia – sme tvorcovia zážitkov. Aktívne sa venujeme aj organizácii
podujatí, ktoré prinášajú emócie a jedinečné momenty. Stáli sme za nezabudnuteľným

školským plesom či imatrikuláciou prvákov, kde sme spojili krásu, atmosféru a zážitok do
harmonického celku.

Aromea je výnimočná firma s jasnou víziou: prinášať chvíle pokoja a pohody – či už
prostredníctvom našich produktov, alebo udalostí, na ktoré sa nezabúda. V uponáhľanom

svete ponúkame malý, ale cenný únik do sveta vôní a emócií.



Našim hlavným produktom sú aromatické náramky,
ktoré kombinujú moderný dizajn s terapeutickými

účinkami levandule. Sú určené najmä pre ľudí
vystavených stresu a problémom so zaspávaním –

ponúkajú praktické, elegantné a prírodné riešenie,
ktoré majú neustále pri sebe.

Náramky sú vyrobené z chirurgickej ocele, čo zaručuje
ich odolnosť, trvácnosť a zdravotnú nezávadnosť. V

ich vnútri sa nachádza absorpčný prvok, ktorý môžete
napustiť prírodným levanduľovým esenciálnym olejom-

pri pohybe postupne uvoľňuje a pôsobí upokojujúco
počas celého dňa. Produkt využíva aromaterapiu v

mobilnej forme – zákazníci si ho jednoducho nasadia
na zápästie a môžu ho nosiť pri každodenných
aktivitách, v škole, práci alebo pri cestovaní.

ANALÝZA PROBLÉMU 
.

V uponáhľanom svete čelí mnoho ľudí, najmä študenti,
každodennému stresu a nedostatku relaxu. Chýba im

jednoduchý a dostupný spôsob, ako si uľaviť od napätia počas
dňa. Aromaterapia síce ponúka riešenia, no väčšina produktov
(ako difuzéry či aromalampy) je viazaná na interiér a nie je

vhodná na nosenie.
Na tento problém reagujeme aromatickými náramkami –
prenosným a štýlovým riešením, ktoré prináša relaxáciu

prostredníctvom levanduľovej vône. Našou cieľovou skupinou
sú najmä mladí ľudia, ktorí hľadajú spôsob, ako si zlepšiť

náladu a znížiť stres kdekoľvek a kedykoľvek.

odolný, hypoalergénny
materiál – chirurgická
oceľ

absorbčný komponent
možnosť napustenia
čistým esenciálnym
olejom z levandule

dlhodobý uvoľňovací
efekt vône

elegantný unisex dizajn

RIEŠENIE

Náš esenciálny olej je vyrábaný ručne
a výlučne z prírodných surovín –
levanduľa pochádza z lokálnych

zdrojov a je spracovávaná tradičným
spôsobom vo vodnom kúpeli, čím si

zachováva svoje upokojujúce a
zdraviu prospešné účinky. Výsledný

olej je precedený cez gázu a
starostlivo balený do elegantných fliaš.

znižovanie stresu a napätia

podpora kvalitného
spánku

odpudzovanie komárov

štýlový doplnok

prírodné a bezpečné
zloženie

jednoduché a diskrétne
použitie kdekoľvek

HLAVNÉ TECHNICKÉ PRVKY
(FEATURES)

BENEFITY PRE ZÁKAZNÍKA

V súčasnosti nevlastníme formálny patent.
 Náš produkt je inovatívny tým, že spája aromaterapiu s módnym doplnkom, čím

prináša aromaterapiu do bežného života – jednoducho, prakticky a štýlovo.

INFUSION

Bliss a Aura
 ~nežné náramky s kvapkami harmónie snov~

Produkt je aktuálne vo fáze aktívneho
predaja, pričom sme už úspešne

otestovali výrobný proces a získali
pozitívne ohlasy od zákazníkov.

Pracujeme na ďalšom zefektívnení
výroby a rozšírení ponuky o nové

dizajny a vône.



CIEĽOVÝ TRH A
PRÍLEŽITOSTI 

Naša cieľová skupina
zahŕňa všetkých, ktorí

hľadajú spôsob, ako
zmierniť stres, zlepšiť

kvalitu spánku a priniesť
do života viac harmónie

– od študentov a
zamestnancov až po

ľudí, ktorí si cenia
eleganciu, funkčnosť a
prírodné riešenia pre
svoj duševný a fyzický

komfort.
Osobitnú pozornosť
venujeme mladým

ľuďom, najmä
stredoškolákom a

vysokoškolákom, ktorí
čelia zvýšenému tlaku a
stresu zo štúdia, výkonu

a hľadania rovnováhy
medzi povinnosťami a

oddychom.

Podľa údajov navštevuje
stredné školy na

Slovensku viac ako 
220 000 žiakov, čo

predstavuje obrovský
potenciál v rámci tejto

vekovej skupiny. V
spojení s

vysokoškolákmi,
mladými pracujúcimi,

ide o rastúci trh so
zvyšujúcim sa záujmom

o aromaterapiu a
prírodné doplnky.

Trh s produktmi na zníženie stresu a
podporu spánku sa celosvetovo

rozširuje, pričom aj na Slovensku rastie
dopyt po prírodných a funkčných
produktoch. Aromaterapeutické

výrobky – od difuzérov po esenciálne
oleje – tvoria významnú časť tohto

segmentu. Ľudia na Slovensku
každoročne míňajú množstvo peňazí na

produkty proti stresu, pričom stále
častejšie uprednostňujú prírodné

riešenia, aké ponúkame aj my.

VEĽKOSŤ TRHU

 Naša firma Aromea sa na trhu
pozicionuje ako unikátne spojenie
dizajnového doplnku a funkčného
aromaterapeutického produktu.

Vynikáme najmä tým, že prinášame
mobilnú aromaterapiu – nie viazanú
na priestor, ale neustále dostupnú
nositeľnú formu, ktorá podporuje

relaxáciu počas celého dňa.

POSTAVENIE NA
TRHU

 S rastúcim dôrazom na duševné
zdravie medzi mladými a

narastajúcim povedomím o
prírodných alternatívach vzniká

priestor na rozšírenie produktového
portfólia, spoluprácu so

šperkárstvami, školami či
zamestnávateľmi a šírenie povedomia

o výhodách aromaterapie.

PRÍLEŽITOSTI

.

 Naše riešenie sa stretáva s pozitívnym
ohlasom. Už v úvodných fázach predaja

sme zaznamenali výrazný záujem a spätnú
väzbu, ktorá potvrdzuje, že produkt je

vnímaný ako estetický, praktický a
príjemný doplnok každodenného života.

Trh ho prijíma ľahko vďaka tomu, že rieši
reálny problém moderného života – stres

– a zároveň zapadá do trendu
udržateľnosti, prírody a duševnej

rovnováhy.

SÚČASNÝ STAV



NAŠA ŠTUDENTSKÁ FIRMA AROMEA SA OD
KONKURENCIE ODLIŠUJE TÝMITO KĽÚČOVÝMI

ASPEKTMI:

Kombinácia dizajnu a funkcie – náš náramok je
elegantný módny doplnok, nie len nástroj
aromaterapie.
Prírodný a lokálny esenciálny olej – ručne
vyrábaný z levandule zo slovenských zdrojov
tradičným spôsobom.
Prenosné riešenie – zákazník má aromaterapiu vždy
pri sebe, bez závislosti od priestoru či elektriny.
Zameranie na mladých ľudí – naši zákazníci sa v
našom dizajne a komunikácii nájdu. Sme jedni z
nich, rozumieme ich potrebám a jazyku.

KONKURENCIA
NA TRHU EXISTUJE VIACERO RIEŠENÍ, KTORÉ SA

ZAMERIAVAJÚ NA ZNIŽOVANIE STRESU A PODPORU
DUŠEVNEJ POHODY. MEDZI HLAVNÉ KONKURENČNÉ

PRODUKTY PATRIA:

Esenciálne oleje a difuzéry – bežne dostupné v drogériách,
bio obchodoch či online. Sú účinné, no viazané na priestor
(domácnosť, kancelária), a preto nie sú praktické na
každodenné nosenie.

Levanduľové vankúšiky, spreje na vankúše, kúpeľové
soli – poskytujú aromaterapiu najmä pri spánku, no chýba
im estetická a módna funkcia.

Aromaterapeutické šperky a náramky – niektoré
značky ponúkajú podobné produkty, najčastejšie vo forme
difúznych náramkov s lávovým kameňom.

 TIETO RIEŠENIA VŠAK ČASTO NEVYNIKAJÚ DIZAJNOM,
TRVÁCNOSŤOU MATERIÁLU A PÔVODOM POUŽITÝCH

ESENCIÁLNYCH OLEJOV.

Trhový prístup a predaj
Naša študentská firma Aromea využíva premyslenú

marketingovú a predajnú stratégiu, ktorá spája
osobnú skúsenosť, vizuálnu komunikáciu a

zapojenie sa do školských aj verejných akcií.
Zameriavame sa na priame oslovenie zákazníka a

budovanie dôvery cez emócie a zážitok
našu firmu sme prezentovali napríklad na

regionálnom veľtrhu v prešove a Conecu 2025
Organizácia školských podujatí – ako firma sme sa
podieľali na organizovaní imatrikulácie, školského
plesu, Halloweenu aj vianočného punču, čo nám
poskytlo výnimočnú príležitosť prezentovať našu
značku v autentickom a spoločenskom prostredí.

Tieto podujatia nám umožnili vytvárať pozitívne
asociácie s naším produktom a zároveň zvýšiť jeho

viditeľnosť.
Priamy predaj počas akcií – na vyššie spomenutých

akciách sme mali predajné stánky, kde si mohli
zákazníci produkt vyskúšať a ovoňať priamo na
mieste. Tento priamy kontakt výrazne zvyšuje

pravdepodobnosť nákupu, pretože zákazník zažije
okamžitý efekt vône.

Online komunikácia cez sociálne siete – aktívne
pôsobíme na Instagrame, kde zdieľame fotky z

podujatí, zákulisie výroby a spätnú väzbu od
zákazníkov. Zameriavame sa na mladú cieľovú

skupinu a vizuálne pútavý obsah.
Pôsobenie v médiách- rozhovory pre média, ktoré

nás predstavujú širšej verejnosti
Word of mouth – odporúčania od zákazníkov –

osobné skúsenosti a odporúčania zohrávajú
dôležitú rolu. 

Kľúčová taktika – zážitkový predaj:

Hlavné marketingové 
a predajné aktivity

Najefektívnejším spôsobom, ako
zvyšujeme tržby, je zážitkový predaj
spojený s atmosférou podujatí. Keď

zákazník v príjemnej, uvoľnenej
atmosfére vyskúša produkt, vníma ho
nielen ako doplnok, ale aj ako súčasť
pozitívnej spomienky. Tento prístup

prepája emóciu so značkou, čím
zvyšuje lojalitu aj pravdepodobnosť

opakovaného nákupu.

Spolupráca – nadviazali sme spoluprácu so študentskou firmou
Aima. Táto spolupráca je postavená na vzájomnej dôvere. Veríme,

že spojením našich síl dokážeme efektívne zviditeľniť naše
produkty a inšpirovať ostatných k tímovej spolupráci a inováciám.

Naším cieľom je ukázať, že študentské firmy sa môžu navzájom
podporovať a obohacovať. Táto spolupráca nám prináša nové
príležitosti, zdieľanie skúseností a výmenu nápadov, čo nám

pomôže dosiahnuť ďalší rast a rozvoj. 

AIMA X AROMEA



RIADENIE FIRMY

Tím preukázal schopnosť

realizovať stratégiu pri

organizovaní podujatí. Museli sme

riešiť problémy s dodávkou

materiálu, časovým tlakom či

komunikáciou, čo sme zvládli

rozdelením úloh, tímovou

spoluprácou a snahou o zlepšenie

komunikácie.

Konzultant z praxe nám pomohol najmä s

komunikáciou so zákazníkmi, pri

pochopení princípu podnikania na

základe reálnych situácií – jeho rady sme

vedeli hneď využiť v praxi. Naša učiteľka

Aplikovanej ekonómie je pre nás oporou

počas celého fungovania firmy. Vďaka

nej sa učíme myslieť podnikateľsky,

plánovať zodpovedne a riešiť veci

profesionálne, ale s ľudským prístupom.

Internú komunikáciu

zabezpečujeme

prostredníctvom pravidelných

porád a skupinovej komunikácie

online (spoločné chaty), no

taktiež v škole počas voľného

času a pri výrobe. Vďaka tomu

vieme rýchlo reagovať a

efektívne spolupracovať.

Dominik Šupala 

Nina Bajusová

Marcin Zołądkiewicz

Matúš Manko

Laura Petrušková

Veronika Stolárová

Ivana Tkáčová

Vp marketingu

Liana Balážová

Sára Kokindová

Emma Gőblová

Rafael Franko

Timea Ružbarská

Vp financií
Juliana Handžáková

Vp výroby

Daniela Takáčová

Radoslava Sureková

Ján Bakalár

Elena Boldižárová

Michal Miliczky

Eva Ollerová

Vp ľudských zdrojov

Lenka Kúdelková
prezidentka



 naďalej vyrábať náš produkt a

tým šíriť povedomie o

duševnom zdraví 

nadviazať spoluprácu s

maloobchodmi zaoberajúcimi sa

aromaterapiou

 rozšíriť sortiment

 získať spoluprácu s výrobcami

šperkov 

 venovať časť zisku na podporu

prevencie duševného zdravia 

PODNIKATEĽSKÁ VÝKONNOSŤ A ZISKOVOSŤ

Zisk našej firmy pochádza najmä z predaja
aromatických náramkov. 

Zisk sa vytvára rozdielom medzi cenou predaja a
nákladmi na výrobu a distribúciu. Hlavné náklady sú

variabilné (materiál, výroba, balenie) a fixné
(prenájom, marketingové náklady, online platformy).

ZISKOVOSŤ OVPLYVŇUJE:
Efektívna kontrola nákladov – optimalizujeme
výrobu a logistiku, čím šetríme náklady.

1.

Cenová stratégia – nastavujeme ceny tak, aby
odrážali hodnotu našich produktov a dopyt.

2.

Marketing – účinné kampane zvyšujú predaj a
zisk.

3.

Naša firma je škálovateľná – 
pri expanzii sa zvýšia príjmy s rastúcim

objemom predaja, pričom fixné náklady sa
nezvyšujú úmerne. Variabilné náklady, ako
materiál a výroba, sa zvyšujú, ale s vyššími

objednávkami môžeme získať lepšie ceny,
čo zlepší maržu.

BUDÚCNOSŤ

Naša firma dosahuje pozitívnu návratnosť kapitálu, pričom marže sú vyššie než priemerné v odvetví vďaka
efektívnemu riadeniu nákladov a lepším cenovým podmienkam pri väčších objednávkach. Zisk bude

reinvestovaný do marketingu a rozšírenia výroby.

Predikcie:
Rast príjmov: Odhadujeme rast príjmov vďaka zlepšeniu predajných

kanálov a prispôsobeniu cien dopytu.
Výdavky: Fixné náklady vzrastú s expanziou, ale variabilné náklady budú

optimalizované.
Marže: Ziskovosť produktov bude rásť vďaka lepším podmienkam s

dodávateľmi pri väčších objemoch.

Firma je na ceste k dosahovaniu finančných cieľov a plánovanému rastu.

FINANČNÁ ANALÝZA
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PRENÁJOM, DJ, 
STRAVA, TOMBOLA 4790,85€

MARKETING

PRÍJEM Z LÍSTKOV

PRÍJEM Z TOMBOLY

MZDY

NÁKLADY

HOSPODÁRSKY VÝSLEDOK

15€

4945€

360€

90€

4895,85€

5305€

409,15€

PRÍJMY

NÁKLADY

HOSPODÁRSKY VÝSLEDOK

MZDY

MARKETING

NÁKUP MATERIÁLU

AU
RA

, B
LI

SS
, I

N
FU

SI
O

N 621,02€

10€

115€

1041€

721,02€

319,98€

MARKETING

MZDY

NÁKUP

NÁKLADY

HOSPODÁRSKY
VÝSLEDOK 

12,90€

10,10€M
IK

U
LÁ

SS
KY

 V
EC

IE
RO

K

PRÍJEM

10€

2€

35€

24,90€

MZDY

MARKETING

NÁKUP

PRÍJEM

HOSPODÁRSKY
VÝSLEDOK 

137,93€

20€

2€

152€

159,93€

-7,93€

BU
FE

T 
AR

O
M

EA
 

NÁKLADY

NÁKLADY

HOSPODÁRSKY 
VÝSLEDOK 

31,64€

10€

50€

91,64€

330€

238,36€IM
AT

RI
KU

LÁ
CI

A REKVIZITY

MARKETING

MZDY

PRÍJEM

PRENÁJÓM PRIESTOROV
(SPONZOROVALA ŠKOLA) 0€

NÁKUP

MARKETING

MZDY

PRÍJEM

NÁKLADY

454,28€

2€

5€

461,28€

800€

HOSPODÁRSKY 
VÝSLEDOK 338,72€

FINANCIE
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PRIJMY Z PREDAJA VÝROBKOV

PRIJMY Z PREDAJA SLUŽIEB

INÉ PRÍJMY

PRÍJMY SPOLU

R.01

R.02

R.03

R.04

(R.01+R.02+R.03+R.04)

0,00€

2395,00€

5275,00€

0,00€

7670,00€

PRIJMY Z PREDAJA TOVARU

VÝDAVKY NA MATERIÁL

VÝDAVKY NA NÁKUP TOVARU

MZDY

INÉ VÝDAVKY

VÝDAVKY SPOLU

R.06

R.07

R.08

R.09

(R.06+R.07+R.08+R.09)

1294,27

4154,34€

377,50€

880,31€

6706,42€

PRÍJMY SPOLU (R.05)

VÝDAVKY SPOLU (R.10)

VÝSLEDOK HOSPODÁRENIA

DAŇ Z PRÍJMU ŠTUDENTSKEJ
FIRMY (15% Z R.13)

11

12

13

14

7670€

6706,42€

963,58€

144€

144€DAŇ Z PRÍJMU ŠTUDENTSKEJ
FIRMY SPLATNÁ DO JA SLOVENSKO 15

ČISTÝ ZISK/STRATA (R.13-R.15) 16 819,58€

POČET KS
EMITOVANÝCH AKCIÍ

001

NOMINÁLNA HODNOTA
JEDNEJ AKCIE

CELKOVÁ HODNOTA
UPÍSANÝCH AKCIÍ (R.001 X R.002

DIVIDENDA NA AKCIU

CELKOVO VYPLATENÉ
DIVIDENDY (R.001 X R.004

002

003

004

005

100KS

5,00€

500,00€

6,00€

600,00€

PRÍJMY Z 
PODNIKATEĽSKEJ

ČINNOSTI 

 VÝDAVKY NA

PODNIKATEĽSKÚ ČINNOSŤ

 

POMOCNÉ
VÝPOČTY

VÝSLEDOK
HOSPODÁRENIA



ING. DAGMAR GRANCOVÁ
ING. MAREK REISINGER
JUNIOR ACHIEVEMENT N.O.
SPŠ STAVEBNÁ A GEODETICKÁ, LERMONTOVOVA 1, KOŠICE

AROMEA.SF

AROMEA.SF

AROMEA 

AROMEA.WEBNODE.SK

NÁJDETE NÁS

ĎAKUJEME


