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“VONA, KTORA UPOKOJI MYSEL, DIZAJN, KTORY POTESI ZMYSLY”

NINA BAJUSOVA
JAN BAKALAR
LIANA BALAZOVA
ELENA BOLDIZAROVA
RAFAEL FRANKO
EMMA GOBLOVA )
JULIANA HANDZAKOVA
SARA KOKINDOVA
LENKA KUDELKOVA
MATUS MANKO
MICHAL MILICZKY
EVA OLLEROVA
LAURA PETRUSKOVA
TIMEA RUZBARSKA

«) VERONIKA STOLAROVA

<y RADOSLAVA SUREKOVA
DANIELA TAKACOVA
FVANA TKACOVA

g MARCIN ZOLADKIEWICZ
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Aromea je studentska firma, ktord vznikla v ramei predmetu Aplikovana ekonémia v
spolupréci s organizaciou Junior Achievement Slovensko, n. 0. Spajame vaser pre vone, dizajn
a harmoniu — verime totiz, Ze prostredie a vone maju moc ovplyviiovat ludské emdcie. Ako
budutci architekti vinimame priestor komplexne — nielen vizudlne, ale aj cez zmysly, ktoré
prispievaju k vytvoreniu atmosféry pokoja a pohody.

Nasim hlavnym produktom st aromatické naramky, ktoré prepéjaju eleganciu s relaxaciou.
Stylovy doplnok v sebe ukryva levandulovu voriu, ktora posobi antistresovo a poméha navodit
stav harmonie. Vdaka originalnemu dizajnu a praktickej funkcii sa nase naramky stali
oblubenym doplnkom mnohych Tudi.

Sme vsak viac nez len vyrobcovia — sme tvorcovia zazitkov. Aktivne sa venujeme aj organizacii
podujati, ktoré prinasaji emdcie a jedinecné momenty. Stali sme za nezabudnutelnym
skolskym plesom ¢i imatrikulaciou prvakov, kde sme spojili krasu, atmosféru a zazitok do
harmonického celku.

Aromea je vynimocna firma s jasnou viziou: prinasat chvile pokoja a pohody — ¢i uz
prostrednictvom nasich produktov, alebo udalosti, na ktoré sa nezabuda. V uponahlanom
svete ponukame maly, ale cenny tnik do sveta voni a emocit.



ANALYZA PROBLEMU w
W NASIM HLAVi\'YM PRODUKTOM SU AHOMATI\CKE NARAMKY,

KTORE KOMBINUJU MODERNY DIZAJN S TERAPEUTICKYMI

V UPONAHLANOM SVETE CELI MNOHO LUDI, NAJMA STUDENTI, UCINKAMI LEVANDULE. SU URCENE NAJMA PRE LUDI
KAZDODENNEMU STRESU A NEDOSTATKU RELAXU. CHYBA IM VYSTAVENYCH STRESU A PROBLEMOM SO ZASPAVANIM -
JEDNODUCHY A DOSTUPNY SPOSOB, AKO SI ULAVIT OD NAPATIA POCAS PONUKAJU PRAKTICKE, ELEGANTNE A PRIRODNE RIESENIE,
DNA. AROMATERAPIA SICE PONUKA RIESENIA, NO VACSINA PRODUKTOV KTORE MAJU NEUSTALE PRI SEBE.

(AKO DIFUZERY CI AROMALAMPY) JE VIAZANA NA INTERIER A NIE JE

VHODNA NA NOSENIE. NARAMKY SU VYROBENE Z CHIRURGICKEJ OCELE, CO ZARUCUJE

ICH ODOLNOST, TRVACNOST A ZDRAVOTNU NEZAVADNOST. V

NA TENTO PROBLEM REAGUJEME AROMATICKYMI NARAMKAMI - ICH VNUTRI SA NACHADZA ABSORPCNY PRVOK, KTORY MOZETE

PRENOSNYM A STYLOVYM RIESENIM, KTORE PRINASA RELAXACIU NAPUSTIT PRIRODNYM LEVANDULOVYM ESENCIALNYM OLEJOM-
PROSTREDNICTVOM LEVANDULOVEJ VONE. NASOU CIELOVOU SKUPINOU PRI POHYBE POSTUPNE UVOLNUJE A POSOBI UPOKOJUJUCO

SU NAJMA MLADI LUDIA, KTORI HLADAJU SPOSOB, AKO SI ZLEPSIT POCAS CELEHO DNA. PRODUKT VYUZIVA AROMATERAPIU V

NA ZAPASTIE A MOZU HO NOSIT PRI KAZDODENNYCH
AKTIVITACH, V SKOLE, PRACI ALEBO PRI CESTOVANL

HLAVNE TECHNICKE PRVKY BENEFITY PRE ZAKAZNIKA

(FEATURES)
ZNIZOVANIE STRESU A NAPATIA
© ODOINY, HYPOALERGENNY

MATERIAL - CHIRURGICKA
OCEL

PODPORA KVALITNEHO
SPANKU

© ABSORBCNY KOMPONENT ODPUDZOVANIE KOMAROV

MOZNOST NAPUSTENIA
CISTYM ESENCIALNYM
OLEJOM Z LEVANDULE

STYLOVY DOPLNOK

PRIRODNE A BEZPECNE
Z1OZENIE

© DLHODOBY UVOLNOVACI
EFEKT VONE

€ ELEGANTNY UNISEX DIZAJN BLISS A AU RA

~nezné naramky s kvapkami harmonie snov~

JEDNODUCHE A DISKRETNE
POUZITIE KDEKOLVEK

® 0 00 00

INFUMON

Produkt je aktuélne vo faze aktivneho
predaja, pricom sme uz uspesne
otestovali vyrobny proces a ziskali
pozitivne ohlasy od zakaznikov.
Pracujeme na dalsom zefektivneni
vyroby a rozsireni ponuky o nové
dizajny a vone.

Nas esencialny olej je vyrabany rucéne
a vylucne z prirodnych surovin —
levandula pochéadza z lokalnych

zdrojov a je spracovavana tradi¢nym

sposobom vo vodnom kupeli, ¢im si
zachovava svoje upokojujice a
zdraviu prospesné ucinky. Vysledny
olej je precedeny cez gazu a
starostlivo baleny do elegantnych flias.

- V SUCASNOSTI NEVLASINIME FORMALNY PATENT. »
NAS PRODUKT JE INOVATIVNY TYM, ZE SPAJA AROMATERAPIU § MODNYM DOPLNKOM, CIM
PRINASA AROMATERAPIU DO BEZNEHO ZIVOTA - JEDNODUCHO, PRAKTICKY A STYLOVO.



CIELOVY TRH A
PRILEZITOSTI

Nasa cielova skupina
zahrria vsetkych, ktori
hladajua sposob, ako
zmiernit stres, zlepsit
kvalitu spanku a priniest
do Zivota viac harmonie
— od studentov a
zamestnancov az po
Tudi, ktori si cenia
eleganciu, funkénost a
prirodné riesenia pre
svoj dusevny a fyzicky
komfort.
Osobitnu pozornost
venujeme mladym
ludom, najmé
stredoskolakom a
vysokoskolakom, ktori
c¢elia zvysenému tlaku a
stresu zo stadia, vykonu
a hladania rovnovahy
medzi povinnostami a
oddychom.

Podla udajov navstevuje
stredné skoly na
Slovensku viac ako
220 000 ziakov, ¢o
predstavuje obrovsky
potencial v ramci tejto
vekovej skupiny. V
spojenti s
vysokoskolakmi,
mladymi pracujucimi,
ide o rastuci trh so
zvysujucim sa zaujmom
0 aromaterapiu a
prirodné doplnky.

VELKOST TRIIU

TRH S PRODUKTMI NA ZNIZENIE STRESU A
PODPORU SPANKU SA CELOSVETOVO
ROZSIRUJE, PRICOM AJ NA SLOVENSKU RASTIE
DOPYT PO PRIRODNYCH A FUNKCNYCH
PRODUKTOCH. AROMATERAPEUTICKE
VYROBKY - OD DIFUZEROVY PO ESENCIALNE
OLEJE - TYORIA VYZNAMNU CAST TOHTO
SEGMENTU, LUDIA NA SLOVENSKU
KAZDOROCNE MINAJU MNOZSTVO PENAZI NA
PRODUKTY PROTI STRESU, PRICOM STALE
CASTEJSIE UPREDNOSTNUJU PRIRODNE
RIESENIA, AKE PONUKAME AJ MY.

POSTAVLENIL NA
TRHU

NASA FIRMA AROMEA SA NA TRHU
POZICIONUJE AKO UNIKATNE SPOJENIE
DIZAJNOVEHO DOPLNKU A FUNKCNEHO

AROMATERAPEUTICKEHO PRODUKTU.
VYNIKAME NAJMA TYM, ZE PRINASAME
MOBILNU AROMATERAPIU - NIE VIAZANU
NA PRIESTOR, ALE NEUSTALE DOSTUPNU
NOSITELNU FORMU, KTORA PODPORUJE
RELAXACIU POCAS CELEHO DNA.

PRILEZITOSTI
S RASTUCIM DORAZOM NA DUSEVNE
ZDRAVIE MEDZI MLADYMI A
NARASTAJUCIM POVEDOMIM O
PRIRODNYCH ALTERNATIVACH VZNIKA
PRIESTOR NA ROZSIRENIE PRODUKTOVEHO
PORTFOLIA, SPOLUPRACU SO
SPERKARSTVAMI, SKOLAMI CI
ZAMESTNAVATELMI A SIRENIE POVEDOMIA
O VYHODACH AROMATERAPIFE,

SUCASNY STAYV

NASE RIESENIE SA STRETAVA S POZITIVNYM
OHLASOM. UZ V UVODNYCH FAZACH PREDAJA
SME ZAZNAMENALI VYRAZNY ZAUJEM A SPATNU
VAZBU, KTORA POTVRDZUJE, ZE PRODUKT JE
VNIMANY AKO ESTETICKY, PRAKTICKY A
PRIJEMNY DOPLNOK KAZDODENNEHO ZIVOTA.
TRH HO PRIJIMA LAHKO VDAKA TOMU, ZE RIESI
REALNY PROBLEM MODERNEHO ZIVOTA - STRES
- A ZAROVEN ZAPADA DO TRENDU
UDRZATELNOSTI, PRIRODY A DUSEVNEJ
ROVNOVAHY.
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KONKURENCIA

NA TRHU EXISTUJE VIACERO RIESENI. KTORE SA NASA STUDENTSKA FIRMA AROMEA SA OD
ZAMERIAVAJU NA ZNIZOVANIE STRESU A PODPORU KONKURENCIE ODLISUJE TYMITO KLUCOVYMI
DUSEVNE]J POHODY. MEDZI HLAVNE KONKURENCNE _ ASPEKTMI:

PRODUKTY PATRIA: . ' :
Esencialne oleje a difuzéry - beZne dostupne v drogériach. Kombinacia dizajnu a funkcie - nis niramok je
bio obchodoch Ci online. St i€inné. no viazané na priestor : elegantny médny doplnok. nie len nastroj
(doméacnost. kanceldria). a preto nie st praktické na ' S = :
keFiledennd nosEmie. - aromaterapie.
. Prirodny a lokalny esencialny olej - ruCne
Le‘.'anduro"é .‘fankl'léiky, SPreje_ Lt Vi%nkl,'lée, kﬂPerO,Vé vyrabany z levandule zo slovenskych zdrojov
§oll - po.sky,tu]u :ilromaterap.lu najma pri spanku. no chyba ) tradi€nym sposobom.
im estetickd a médna funkcia. o . .
J Prenosné riesenie - zikaznik ma aromaterapiu vzZdy
Aromaterapeutlcke sperky a naramky niektoré » | pri sebe. bez zavislosti od priestoru Ci elektriny.
znaCky pontkaji podobné produkty. naJCasterw vo forme - ’ Zameranie na mladych ludi - nasi zikaznici sa v
difaznych naramkov s lavovym kamefom. \ . . NP
h nasom dizajne a komunikacii ngjdu. Sme jedni z
TIETO RIESENIA VSAK CASTO NEVYNIKAJU DIZAJNOM. , nich. rozumieme ich potrebam a jazyku.
TRVACNOSTOU MATERIALU A POVODOM POUZITYCH
ESENCIALNYCH OLEJOV. ¥

TRHOVY PRISTUP A PREDAJ
‘ ‘ NASA STUDENTSKA FIRMA AROMEA VYUZIVA PREMYSLENU
H LAVN E MARKETIN GOVE MARKETINGOVU A PREDAJNU STRATEGIU, KTORA SPAJA
OSOBNU SKUSENOST, VIZUALNU KOMUNIKACIU A

A PREDAJNE AKTIVITY ZAPOJENIE SA DO SKOLSKYCH AJ VEREINYCH AKCIL.

ZAMERIAVAME SA NA PRIAME OSLOVENIE ZAKAZNIKA A
BUDOVANIE DOVERY CEZ EMOCIE A ZAZITOK

Organizacia skolskych podujati - ako firma sme sa NASU FIRMU SME PREZENTOVALI NAPRIKLAD NA

REGIONALNOM VELTRHU V PRESOVE A CONECU 202%
famzovam imatrikulacie, skolského

ocn¢cho puncu CO nam

Zitost' prezentovat nasu AIMA X AROMEA

a spoloc¢enskom prostredi.

podiclali
plesu, Hal
poskytlo vyni
znacku v aut.

Spolupraca — nadviazali sme spolupracu so studentskou firmou

Ticto podujfftia naumoznili vytvarat pozitivne Aima. Tato spolupréca je postavena na vzajomnej dovere. Verime,
asociacie s nasim p duktom a zaroven Z\/}'/éit' jeho 7e spojenim nasich sil dokédZeme efektivne zviditelnit nase
viditelnost. produkty a inspirovat ostatnych k timovej spolupraci a inovaciam.
5 " . ; Nasim cielom je ukazat, Ze studentské firmy sa moézu navzajom
Priamy predaj pocas akcii - na VYSSIC Spomenu‘[ych podporovat a obohacovat. Tato spolupraca nam prinasa nové

prileZitosti, zdielanie skiisenosti a vymenu napadov, ¢o nam
pomoZze dosiahnut dalsi rast a rozvoj.

akciach sme mali predajné stanky, kde si mohli
zakaznici produkt vyskisat a ovonat priamo na
micste. Tento priamy kontakt vyrazne zvysuje
pravdepodobnost nakupu, pretoze zakaznik zaZij* '
okamzity efekt vone.
Online komunikacia cez socialne siete - aktivne
pdsobime na Instagrame, kde zdielame fotky z Najefektivnejgim sposobom, ako
podujati, zakulisic vyroby a spatnt vazbu od
zakaznikov. Zameriavame sa na mladu ciclovi
skupinu a vizudlne puatavy obsah.
Posobenie v médiach- rozhovory pre média, ktoré

zvysujeme trzby, je zaZitkovy predaj
spojeny s atmosférou podujati. Ked
zdkaznik v prijemnej, uvolnenej

nas predstavuju Sirsej verejnosti atmosfére vyskusa produkt, vnima ho
Word of mouth - odportcania od zakaznikov — nielen ako doplnok, ale aj ako sucast
osobné skisenosti a odporticania zohravaja pozitivnej spomienky. Tento pristup
dolezitt rolu. prepdja emaciu so znackou, ¢im

KIacova taktika - zazitkovy predaj:

zvysuje lojalitu aj pravdepodobnost
opakovaného nakupu.
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Internd komunikaciu : Tim preukdzal schopnost . Konzultant 7 praxe ndm pomohol najmi s =
zabezpecujeme ; realizovat stratégiu pri , komunikdciou so zdkaznikmi, pri
prostrednictvom pravidelnych organizovani podujati. Museli sme pochopeni principu podnikania na
pordd a skupinovej komunikdcie ) riesit problémy s doddvkou , zaklade redlnych situdcii — jeho rady sme
o o ( oAl S p - vedeli hned’ vyuzit’ v praxi. Nasa ucitel'ka
online (spoloéné chaty), no , materidlu, Casovym tlakom €i .
) v o _ Aplikovanej ekondmie je pre nds oporou
taktiez v skole pocas vol'ného ‘ komunikdciou, €o sme zvlddli A ! 1 !
' o 3 pocas celého fungovania firmy. Vd'aka
¢asu a pri vyrobe. Vd'aka tomu ) rozdelenim dloh, timovou L . o
i Lo nej sa ucime mysliet’ podnikatel'sky,
vieme rychlo reagovat a } spoluprdcou a snahou o zlepSenie ¢

planovat’ zodpovedne a riesit veci
efektivne spolupracovat. komunikacie. ) L . , ,
profesiondlne, ale s Tudskym pristupom.
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Lenka Kadelkova

Ivana Tkacova Juliana Handzakova Timea Ruzbarska Eva Ollerova

Clp marketinge Clp vejrobey Cp fonaneii Cp ludskijch zahojor

- - - - - . -

liana Balayova Daniela Takacova MatiE Manko Dominik Supala
1 ; P Radoslava Surekova ” . : eavs
Sara Kokindova : Lawire Petmuidkos Nina Bajusov

Jan Bakalar

Fmma Goblova Marcin Zotadkiewicz

Veronika Stolarova
Flena Boldizarova

Michal Miliczky

Rafael Franko



Zisk naSej firmy pochadza najmé z predaja /
aromatickych naramkov.

B[JDIJC NO ST . PODNIKATELSKA VYKONNOST A ZISKOVOST

Zisk sa vytvara rozdielom medzi cenou predaja a /
nakladmi na vyrobu a distribtciu. Hlavné naklady st
variabilné (material, vyroba, balenie) a fixné
(prendjom, marketingové naklady, online platformy).

/

nad’alej vyrdbat’ nas produkt a

ZISKOVOST OVPLYVNUIJE:
1.Efektivna kontrola nakladov - optimalizujeme ‘
vyrobu a logistiku, ¢im Setrime naklady. /
2.Cenova stratégia - nastavujeme ceny tak, aby
odrazali hodnotu nasich produktov a dopyt.
3. Marketing - (.¢inné kampane zvySuja predaj a /

tym Sirit' povedomie o
dusevhom zdravi j
e nadviazal’ spoluprdcu s

maloobchodmi zaoberajicimi sa

aromatorapiou 4 zisk.

e rozs8irit sortiment ’
e ziskat spolupricu s vyrobcami \ NASA FIRMA JFVSKALQVATELNA o

, PRI EXPANZII SA ZVYSIA PRIJMY S RASTUCIM
Sperkov ; ;  OBJEMOM PREDAJA, PRICOM FIXNE NAKLADY SA
4 \NEZVYSUJ@ UMERNE. VARIABILNE NAKLADY, AKO
: MATERIAL A VYROBA, SA ZVYSUJU, ALE S VYSSIMI
prevencie dusevného zdravia ‘ | OBJEDNAVKAMI MOZEME ZISKAT LEPSIE CENY,

) ] CO ZLEPST MARZU.

«l
FINANCNA ANALYZA

Nasa firma dosahuje pozitivnu navratnost kapitalu, pricom marze su vyssie nez priemerné v odvetvi vdaka

e venoval Cast zisku na podporu

efektivnemu riadeniu nakladov a lepsim cenovym podmienkam pri vacsich objednavkach. Zisk bude

reinvestovany do marketingu a rozsirenia vyroby.

PREDIKCIF:
. RAST PRIJMOV: ODHADUJEME RAST PRIJMOV VDAKA ZLEPSENIU PREDAJNYCH
KANALOV A PRISPOSOBENIU CIEN DOPYTU.
e VYDAVKY: FIXNE NAKLADY VZRASTU S EXPANZIOU, ALE VARIABILNE NAKLADY BUDU
OPTIMALIZOVANTE,
. MARZE; ZISKOVOST PRODUKTOV BUDE RAST VDAKA LEPSIM PODMIENKAM §
DODAVATELMI PRI VACSICH OBJEMOCH.

FIRMA JE NA CESTE K DOSAHOVANIU FINANCNYCH CIELOV A PLANOVANEMU RASTU.



FINANCIE
— OO

~

% NAKUP MATERIALU 621.02€
e
@) ~
- MARKETING 10€
=
7
o MZDY 115€
N
e
E PRIJMY 1041€
é NAKLADY 721,02€
E: :
HOSPODARSKY VYSLEDOK [ 319.98€
NAKUP 137.93€,
é [ wzpy | 20€,
O |MARKETING 2€
o=
< { . o
— PRIJEM 152€,
=
m e - e
D NAKLADY 159,93€
CQ VHOQPODARSKY f
VYSLEDOK 7,936
PRENAJOM PRIESTOROV o€
(SPONZOROVALA SKOLA) |
< REKVIZITY 31,64€
<< )
&) MARKETING 10€,
\ 7
;} MZDY 50€
E PRIJEM 330€
— )
— NAKLADY 91,64€
E HOSPODARSKY
VYSLEDOK 238,366

»

STAVBARSKY PLES

e

AROMACKY

»

MIKULASSKY VECIEROK

STRENMOM.DL | 419085€ |
MARKETING 15€ |
PRIJEM Z LISTKOV 4945€,
PRIJEM Z TOMBOLY 360€
MZDY 90€
NAKLADY 4895,85€. |
PRIIMY 5305€
HOSPODARSKYVYSLEDOK‘ 409,15€ |
[ NnakuP | 12,90€
( Mzpy | 10€,
(MARKETING | 2€.
[ priEM [ 35€
[ NAkTADY 24,90€
RS [ 1od0e
NAKUP 454,28€
MARKETING %€ |
MZDY 5€
PRIJEM 800€ |
NAKLADY 461,286
HOSPODARSKY 338.72€ ]

VYSLEDOK




PRIJMY Z PREDAJA TOVARU R.01 0,00€
PRIJMY Z PREDAJA VYROBKOV R.O2 2395.00€ PRIIMY Z
— e PODNIKATEI'SKEJ
PRIJMY Z PREDAJA SLUZIEB , 5975.00€, ¢
’ INNOSTI
' ) 3
INE PRIIMY R.04 0,00€
PRIJMY SPOLU (ROI-R02-R.03+R.04) 7670,00€
VYDAVKY NA MATERIAL R.06 1294,27
» VYDAVKY NA NAKUP TOVARU R.07 4154,34€,
VYDAVLKY NA
, » v ) )
PODNIKATEIL'SKU CINNOST MZDY RO8 377,50€
INE VYDAVKY R.09 880,31€
VYDAVKY SPOLU (R.06+R.07+R.08+R.09) 6706,42€
PRIJMY SPOLU (R.05) 1l 7670€.
VYDAVKY SPOLU (R.10) 12 6706,42€
VYSLEDOK HOSPODARENIA 13 963,58€ VYSLEDOK
»
DAN Z PRIJMU STUDENTSKEJ 14 144€ ) HOSPODARENIA
FIRMY (15% Z R.13)
e B e
CISTY ZISK/STRATA (R.13-R.15) 16 819,58€
POCET KS T .
EMITOVANYCH AKCII ui OIS
NOMINALNA HODNOTA ) )
JEDNE] AKCIE 002 500€
yJ
POMOCNE ~ CELKOVA HODNOTA - ~00.00¢
A UPISANYCH AKCII (R.00T X R.002 2
VYPOCTY '
DIVIDENDA NA AKCIU 004 6,00€
CELKOVO VYPLATENE ) 8
DIVIDENDY (R.001 X R.004 005 600,00€
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