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ZHRNUTIE

Sme studentska firma AirSip a prinasame
inovativny sposob, ako si uzivat pitny rezim
zdravo a zabavne. Vytvorili sme Specialne
flaSe s vonnymi nadstavcami, ktoré dokazu
oklamat vase zmysly. Vdaka nim mate pocit,
akoby ste pili sladeny napoj, aj ked'v
skutocCnosti pijete len Cistu vodu.

Nasim cielom je pomoct ludom znizit
konzumaciu cukru a umelych

chuti, ktord maju radi. Verime, ze
hydratacia moze byt nielen zdrava, ale
aj zabavna!

sladidiel bez toho, aby sa museli vzdat
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ANALYZA PROBLEMU A RIESENIE

Sladené napoje
viackrat do tyzdna

Hospodarske noviny (HN) uviedli, ze kazdy treti Slovak
pravidelne konzumuije niekolko krat do tyzdna
sladené napoje.

Sladené a energetické napoje po vypiti rychlo vytravia.
Konzumacia koncentrovanych cukrov sposobuje prilis
rychly vzostup hladiny cukru v tele.

Nasa studentska firma predava unikatne flaSe s inovativhym
systémom, ktory umoznuje ochutenie vody bez pridavania
cukru alebo umelych sladidiel. Technolégia funguje vdaka
vonnym prichutiam, ktoré nam umoznuju vdychovat rézne

prichute. Tento systém oklame Vase zmysly a vytvara pocit,

Ze pijete sladeny napoij.
AirSip je idealnym rieSenim pre tych, ktori hladaju zdravu
alternativu sladenych napojov bez umelych sladidiel, alebo
atraktivnejSi a zabavnejsi sposob pitia vody!

Sladené napoje kazdy den



ANKETOVANIE STUDENTOV

Preferencia soc. sieti :

INE
2.9%

Preferncia vone:

SLADKE
32%

SVIEZE
68%

Anketovanie
studentov druhého
ro¢nika na nasej skole
(26 ziakov)

TIKTOK
21.4%

INSTAGRAM
75.7%

Preferencia obchodu:

ONLINE
26%

KAMENNE OBCHODY
74%



CIELOVY TRH PRILEZITOSTI

AirSip sa nachadza na trhu so
zdravymi napojmi kde stale viac
spotrebitelov prechadza na
zdravsSie alternativy
hydratacie. Nasa firma sa
najlepsie uchytila medzi
mladymi fudmi (15-20 rokov),
ktori maju zaujem o zdravy
zivotny styl. Ich zaujem stale
rastie a to mozeme vidiet aj v
pocte predobjednavok. AirSip sa
nachadza na priesecniku zdravia,
inovacie a ekologie, ponuka
chutovy zazitok bez cukru a
menej plastoveho odpadu.

Pre slovensky trh je nas produkt
novinka. Koncept ekologickych flias s
vonavymi nasadkami nie je
rozbehnuty, preto verime, ze
dokazeme oslovit mnoho ludi zijucich
zdravym stylom. Trh so sladkymi
napojmi je obrovsky. Kazda
slovenska domacnost mina
mesacne desiatky az stovky eur na
sladené napoje. Nas ciel je ukazat
ludom, ze existuje aj zdravsia cesta,
nasa cesta. Nase trzby zodpovedaju
oCakavaniam. Slovenskému trhu
chyba typ produktu aky my

ponukame, preto bol predaj uspesny.

KONKURENCIA

POsobime v segmente zdravéeho
zivotného stylu a hydratacie. Nasa
flaSa s aroma systémom
umoznuje pit Cistu vodu s
vhimanim ovocnej chuti bez
cukru, kalorii a chemikalii. Na
rozdiel od konkurencie, ktora
sa zameriava na ochuteneé napoje
alebo ekologické flase bez zazitku
Z pitia, my ponukame zdrave,
personalizované a ekologickeé
rieSenie. Pomahame ludom pit
viac vody bez kompromisov, o
nam dava konkurencnu vyhodu.




PONAUCENIE

Pocas mesiacov existencie nasej firmy
sme sa dopustili viacerych chyb. Délezite
vsak je, ze sme sa z nich poucili a posunuli
sa vpred s novymi skusenostami.
Najcennejsim poucenim, ktore sme si
osvojili, je, ze nembdzeme predpokladat, o
Co ma zakaznik zaujem, ale je nevyhnutné
vykonat dokladny prieskum trhu a zistovat
priamo od zakaznika, o o by mal zaujem.
Cim viac zakaznikov budeme oslovovat,
tym mensia je pravdepodobnost, ze sa
ako firma dopustime nespravneho kroku.

Pre podporu timovej a efektivnej
prace, pravidelne organizujeme
tyzdenné porady a meetingy,

ktoré sluzia na riesenie aktualnych
vyziev, rozdelovanie uloh, spolocne

planovanie dalsich krokov a
uspesné splnenie uloh v dané
terminy.




MARKETING A DOSAHY

Za poslednych sedem mesiacov sme sa naplno venovali tvorbe obsahu a socialnym médiam, kde sme si vybudovali silné
14 2963 27

povedomie medzi Studentskymi firmami a Studentmi. Aktualne mame na socialnych sietach vyse 3 000 followerov. fosts fallowers  foliowing
Najvacsi uspech zaznamenalo nase video, ktoré ziskalo takmer 2 miliony zhliadnuti a prinieslo viac nez 800 preklikov na E
Web 99| Studentska firma z Evanjelického lycea
. | znovu pouzitelna flada
Zaujimavostou je, Ze sa nam tymto podarilo prerazit'aj za hranice Slovenska - vo videu uUcinkovali chalani z Nérska, USA, ;c',,[;jﬂf;"s‘a hahradainchutanych napajov:s Q
See translation

Mexika a Srbska, ¢cim sme nasu myslienku posunuli na globalnu Uroven. S el sinoeh
S webstrankou sme vSak bojovali - presSla si siedmimi prerabkami, cez sedem r6znych web-builderov, kym sme s
Professional dashboard o

New tools are now available

vysledkom boli spokoijni.

Ziskali sme tieZ medialnu pozornost - vystupili sme v Slovenskom rozhlase a dostali pozvanie do relacie Jama levova v TV

Markiza.
Tieto aktivity vyrazne pomohli zvyraznit' povedomie o nas, nas brand, a posunut ho na novu uroven. + @ @ 0

Zaujem o nas projekt nenechal na seba dlho ¢akat - oslovili nas traja investori. JA Slovensko Backstage 7 Cukor %,
Jeden z nich prejavil zaujem o odkupenie samotného napadu a dvaja dalsi navrhli dlhodobejsiu spolupracu.
NavySe sa nam podarilo nadviazat' spolupracu s Instagramovym profilom @misaris acro, ktory ma cez 132 000 followerov,
co esSte viac rozsSirilo nas dosah a pridalo na kredibilite.

Uvedomujeme si schopnosti a potencial naSich zamestnancov a chceme ich dalej rozvijat.
Preto podporujeme ich a€ast na sutaziach, Skoleniach a workshopoch, ktoré im
pomahaju zlepsovat vedomosti a zru¢nosti a okrem iného tam dosahuju vysledky. Takéto
aktivity zaroven prispievaju k rastu a zlepSovaniu celej firmy a prinasaju nové podnety a
inovativne pristupy.



https://www.instagram.com/misaris_acro/

RIADENIE FIRMY & TIM

Organizacna Struktura Studentskej firmy AirSip je vytvorena v sulade s
odporacaniami JA
Slovensko a je rozdelena do Styroch kluCovych oddeleni: marketing, financie,
l'udské zdroje a vyroba.

Oddelenie ludskych zdrojov zohralo klGCovua dlohu pri formovani internych timov —
realizaciou individualnych pohovorov sme identifikovali silné a rozvojové oblasti
jednotlivych zamestnancov, ako aj organizacné potreby firmy. Na zaklade
ziskanych poznatkov sme zabezpecili optimalne rozdelenie zamestnancov do
jednotlivych oddeleni, Co prispelo k zvySeniu efektivity prace a timovej synergie.
Zaroven kladieme doéraz aj na budovanie silnych medziludskych vztahov a timovej
sudrznosti prostrednictvom teambuildingov. Tieto aktivity napomahajua vytvaraniu
pozitivnhej atmosfére, zlepSuju spolupracu medzi oddeleniami a podporuju zdravé
pracovneé prostredie. Verime, ze prijemna atmosféra a dobré vztahy vo firme su
zakladom uspechu.

Zamestnanci su pre nas najvacsou devizou, a preto kladieme déraz na ich
motivaciu a spravodlivé odmenovanie. Mzdova politika vychadza z transparentne
nastaveného systému, ktory reflektuje vykonnost, prinos a individualne Usilie
kazdého Clena timu. NaSich zamestnancov vyplacame za pocet odpracovanych
hodin s bonusmi podla Sikovnosti. Momentalne nasa firma nema prostriedky na
vyplatenie tychto miezd, avSak vieme, ze v blizkej dobe budeme mat vSetky
potrebné prostriedky a mzdy vyplatime pri likvidacii za celkovy pocet

VP HR VP Financii odpracovanych hodin.
»,Jeden Spokojny zamestnanec urobi viac ako traja nespokojni. “
- Henry Ford

Matus Mozola
VP Marketingu

Ester Stacho
Vyroba

Michaela K. Mockova
Prezidentka

Laura Petrikova Samuel Kralik



PRODUKT

Specialne véne, ktoré

umoznuju vychutnat si

oblubeny prichut bez
kalorii.

Vydrzna 5 az8
litrov vody,

Vbna sa potiahne
smerom nahor,
Cim sa aktivuje a

umozni plné
vychutnanie napoja.

Objem - 650 mls
uzatvaratelnym vrchnakom s
poistkou, ktora zabranuje
nechcenému otvoreniu flase.

'

BPA free tritan plast
- dlha zivotnost,
vysoka kvalita

Flasa je tvarovana tak, aby bola
prijemna do ruky, a jej estetiku
doplna logo nasej firmy,
ktore je naprintovane v strede.

~




FINANCIE TABULKY

Zostatok penazi na rozdelenie

Prijmy z podnikatel'skej ¢innosti (Trzby)
Nazov

Prijmy z predaja tovaru

Prijmy z predaja vyrobkov

Prijmy z predaja sluZieb

Iné prijmy

Prijmy SPOLU (r. 01 + r. 02 + . 03 + 1. 04)
Vydavky na podnikatelskd ¢innost
Nazov

Vydavky na material

Vydavky na nakup tovaru

Mazdy

Ine vydavky

Vydavky SPOLU (.06 + . 07 + . 08 + . 09)

Vysledok hospodarenia

Nazov

Prijmy spolu (r. 05)

Vydavky spolu (r. 10)

Vysledok hospodarenia (r. 11-r. 12)

Dan z prijmu Studentskej firmy (15% z r. 13)
Dan z prijmu Studentskej firmy splatna do JA Slovensko
Cisty zisk / Strata (r. 13 - r. 15)

Pomocné vypocty

Nazov

Pocet ks emitovanych akcii

Mominalna hodnota jednej akcie

Celkova hodnota upisanych akcii (r. 001 x r. 002)
Dividenda na akciu

Celkovo vyplatené dividendy (r. 001 x r. 004)

001
002
003
004
005

Suma

725.01

725.01

Suma

948.09

14
972.09

Suma
725.01
969,19
-244,18
0,00
0,00
-244,18

Suma
71
10
710
0
0,00

Nazov

Zostatok penazi v pokladni a na ucte

Zaplatena dan z prijmu (r. 15 z Vykazu €. 1)

Vratenie vkladu akcionarom

Zostatok penazi na rozdelenie (r. 006 - r. 007 - r. 008)

Rozdelenie cistého zisku
Nazov

Dividendy (r. 005)

Vydavky na likvidaciu firmy

Ine

Zostatok po rozdeleni (r. 009 - r. 010 -r. 011 - r. 012)

Majetok (Aktiva)
Nazov
Peniaze v hotovost

Peniaze na uctoch v bankach
Majetok (aktiva) SPOLU (r. 17 + . 18)

Zavizky (Pasiva)

Nazov

Zakladne imanie (r. 003)

Vysledok hospodarenia po zdaneni (r. 16)

Dan z prijmov

Dary a pozicky

Zavazky (pasiva) SPOLU (r. 20+ . 2141 22 4+ 1. 23)

C.r.

006
007
008
009

010
011
012
013

17
18
15

20
71
22
23
24

Suma
475,82
0,00
465.82
10

Suma
0,00

10

Suma

429.24

46.58
475,82

Suma

oo o o o



ANALYZA FINANCNYCH VYSLEDKOV

Nasa firma dosiahla celkoveé prijmy vo vyske 725.01 €, pricom vSetky pochadzali z predaja tovaru. Napriek
tejto sume sme sa stretli s vysokymi vydavkami (najma na nakup tovaru) vo vySke 972, 09 €.

Po odratani vydavkov od prijmov sme dosiahli stratu -244,18 €. Vysledok hospodarenia a buduce
ocCakavania.

Napriek tomu sa nas marketingovy tim mdze pochvalit' skvelymi dosahmi a zaujmom o nas vyrobok.

Na zaklade aktualnych vysledkov a planovaného vyvoja sme pripravili analyzu troch kldcovych financnych
ukazovatelov: navratnost vlastného imania (ROE), rentabilita trzieb (RT) a bezna likvidita (CL).

1. Sucasny stav (april 2025): 3. Po predaji dalSich 40 flias Olakisin vivo) anmol kazoiatelon
Trzby: 725,01 € investorovi:

- ROE (%)
B RT (%)

Zisk: -244,18 € (strata) Ocakavané trzby: 2 654,59 € a0 CL. (max 12)
ROE: -34,46 % Celkovy zisk: 977,39 €
RT: -33,68% ROE: +63,0% B
CL: = (firma nema zavézky, aktiva: 575 €) RT: +36,8% : -
CL: « (aktiva dosiahnu 2 021,59 €) < ;
2. Po realizacii predaja 28 flias):

Ocakavané trzby: 1 582,01 €
Celkovy zisk: 258,82 €
ROE: +31,7%

20

RT: +1 6’37 % Ternz Po 28 flaSiach "0 inestotov
CL: = (aktiva stljpnu na 1203 %, ROE- ukazuje, kolko zisku firma zarobi z penazi, ktoré do nej vlozili vlastnici
zavazky ostavaju nulové) Rt- rentabilita trzieb ukazuje, kolko centov z kazdého 1 euré trZieb ostane ako zist.

Cl - bezna likvidita hovori, ci ma firma dost penazi na zaplatenie kratkodobych dlhov
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