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1. Vyrobit produkt, ktory ulahéi cestovanie

2.Konkurovat uz existujucim vyrobkom podobného.
charakteru nizsou cenou a lokalnou vyrobou

3.Podporovat lokalnou vyrobou

4.Sirit ekologicky dopad cestovania na planétu podporou
OZ #everyindividualmatters

najdete nas

N\ yuniqg.studentcompany

yuniq.gymdca@gmail.com
https:/ /www.sashe.sk /yuniq

NextGenPillow - vSestranne vyuzitelny, lahko
skladovatelny, pohodlny, lokalne vyrobeny,
jednoducho upravitelny pre konkrétne potreby
uZivatela. Prinasa dodatocny ulozny priestor a
komfort, ¢im ulahcuje cestovanie.



[(ristina
Skandikova ::

PREZIDENTKA FIRMY

kto je yuniq

JA Studentska firma yuniq je skupina 6smich Studentov, ktori spojili svoju
kreativitu, schopnosti a pracovitost pre vytvorenie nieéoho zaujimavého. Nas nazov
yuniq je odvodeny od anglického slova unique, ¢co v preklade znamena jedinec¢ny.
Ako mladi podnikatelia sme boli nadSeni, plni napadov, ale i neistoty. Chceli sme
prist s napadom, ktory by zaujal Studentov gymnazia, cestovatelov, ale aj beZnych
uzivatelov. Objavovanie sveta vie byt fascinujtce i logisticky naroéné. Pri baleni za
dobrodruzstvami sa casto stretavame s nedostatkom uloZného miesta nasej
batoZiny, priéom s balenim sme esSte neskoncili. Preto sme prisli s yuniq rieSenim
- cestovny vankusS NextGenPillow. Nas produkt sa 1iSi od inych cestovatel'skych

nasa cesta

vznik firmy Prvy |
: vyrobeny
yuniq kus

Sawm,
valné zhromazZdenie
b

napad
NextGenPillow

spustenie
predaja

spustenie
online
predaja

vankasov tym, Ze ma skryty alozZny priestor a zaroven ponuka komfort na oddych.
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podnikatel'skych
takentov
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n Predstavujeme vam NextGenPillow, slovensky cestovatelsky

- vank(§ v jedineCcnom prevedeni. Na$ produkt je lahko a

_ jednoducho vyuzitelny v mnohych priestoroch. Da sa vyuzit pri

. cestovani. kempovani, doma i pri praci. Jednoduchy dizajn
umozni lahkt obsluhu a vyuzitie, ako pohodlny vankus aj Glozny

; priestor. Jeho velkost vas nelimituje a da sa lahko skladovat.
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5 udrzatelny lokalny  Iahko skladovatelny




lokalny postup vyroby

Lokalny - Latky ziskavame z dvoch réznych zdrojov.
: . :‘;»
S\ /4
‘Nékup materialu =~
\ BN

Niektoré kusy st vyrobené zo second-hand latok, na
ostatné vyuzivame slovenské internetové obchody.
Ostatné materialy ako brzdicky, popruhy a zapinanie
kupujeme lokalne u predajcov v nasom meste. Vyrobou
podporujeme lokalnych krajéirov.

NextGenPillow vyrabame spoloc¢ne a s pomocou krajéirky. Aby
sme uSetrili pracu pani krajcirke, predtym ako materialy posleme
ich nastrihdme na poZadované rozmery. Krajéirka z nich vytvori
vak a nasSije popruhy so zapinanim. Napokon skontrolujeme
kvalitu vankuasikov a dorobime zvysné upravy. Pracujeme na
Gymnaziu v Dubnici nad Vahom, kde aj ako firma pésobime.

Nas najvacsi problém sa vyskytol pri hladani krajcirov.
Pbvodne sme uvazovali nad vyuzitim prace odsudenych v llave,
no zastavili nas problémy, ktoré napokon tejto spolupraci
zamedzili. Nasli sme krajcirku, ktora pre nas pripravila _
medzikusy. Tie sme potom ruéne dokonc¢ovali. Dalgim
problémom bol vyber materidlu vanktsika. Povodne sme . ol SN Posledné upravy,
vyuzivali §ustdkovinu, no pre jej klzky povrch sme otestovali NextGenPillo o kontrola kvality
dalsSie druhy latok a vybrali sme kocikovinu, ktora je pevna, je na svete

nepremokava, ale prijemna na dotyk a neSmyka sa.
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g marketing o lacnejsi ako
f | o - konkurencia
o Nas marketing sme viedli na principe produktovej stratégie,
& ktora je zaloZena na pochopeni zakaznika. Takzvany princip

4P marketingu sa nam vel'mi osved¢il. NextGenPilow sme si vybrali aj ked sme pocitovali silu nasej
r,‘ konkurencie. Na trhu sa ako najvacsia konkurencia javili internetove
cl o ) o obchody/eshops (Temu, Etsy..) Oproti konkurencii je naS vankas
- prakthkOSt° pOhOdlle° vyrobeny lokalne a zelena edicia je vyrobena z recyklovanych latok. Tiez
S nizke néklady variabilita. oproti zahranicnym eshopom zaujmeme istotou dodania zakapeného

, ‘ ) . produktu. V¥hodou je jednoduchost a lahka tdrzba vankasa.

P spolahlivost. kvalita.
r SHOP
4 place - offline
\"/
a pl”OdllCt Predaj prebiehal v online aj offline priestore. Kazdy den

sme nase NextGenPillows predavali v Skole. Tiez sme
produkty distribuovali do najnavstevovanejSieho fitness
centra, miestnej kaviarne a kadernictva, kde sa predalo

y Ako mlada generacia si uvedomujeme rozmach tzv. low-cost cestovania. o
u Ako cestovatelia by sme nikdy nepohrdli pohodlnym vanka$ikom okolo niekolko kusov.
krku, ale ¢asto ho radsej nahradila mikina alebo iny kus odevu, ktoré sa
n nam do batoha nezmestili. Vankuasik NextGenPillow s 1loZnym
i priestorom na oblecenie ponuka jednoduché riesenie problémov s
batozinou. Nas produkt je idealny pre cestovanie aj pre kazdodenné
pouzitie. Jeho jednoduchy dizajn umozni I'ahka obsluhu a jeho velkost
nijako nelimituje. Vankasik ma nastavitelny popruh pre viaési komfort O

7 uzivatela.
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21% som spratny/a
33.3%

place - online

furt kdesi
40%

Okrem offline prostredia sme miesto pre predaj automaticky hladali aj v
online prostredi. Socialne siete sme vyuzili nielen na prieskum trhu ale aj
na podporu predaja. Neskor sme rozsirili svoj online-selling zaloZzenim
uctu na platforme Sashe https://www.sashe.sk /yuniq. Vdaka predaju na
Sashe sme mohli oslovit vicsi trh a viac potencionalnych zakaznikov. Pri

online predaji sme mysleli aj na medzinarodnych zakaznikov. Dorucenie A obias
NextGenPillows je mozné aj do Ceskej republiky. 6% A o

ako sa nasSi klienti dokazu
zbalit do priruc¢nej batozZiny

40% respondentov
cestuje CastejSie
ako 7-krat ro€ne

promotion

Medzi nas najaktivnejsi predajny kanal patril jednoznaéne instagram,
ktory ma najvacsi dosah na nasu cielova skupinu. Na nasom profile
sme pravidelne informovali o pripravovanych akciach, novinkach a o
procese vyroby produktu. Vyuzivali sme ho aj ako “ instant feedback ”.

DODNES SME —1ASER Reklamné plagaty a fotografie boli zverejnené aj v TV miestneho
OSLOVILI TAKMER _HRENE— ! FITFABRIK fitnesscentra a najnovSieho golfového odpaliska v Trencine. Okrem

TRENCIN toho sme nas produkt vystavili a ponuakali v miestnej kaviarni,
kadernictve a v Laser aréne v Trencine.

20ti8|’c 24ti8|'c 1 NAVVSENIE POCTU ZAKAZNiKOV

I u POTENCIALNYCH POTENCIALNYCH AZ 0 30%

ZAKAZNIiKOV VDAKA ZAKAZNIKOV VDAKA CELODENNY
CTOV NA SOCIALNE)J SIETI LASER ARENE FITFABRIK DUBNICA FIREMNY VYJAZD april 2024 zozs




price price - naklady

Pri tvorbe ceny nasho produktu sme sa riadili prieskumom Naklady na vyrobu jedného vankusika su od

trhu - osobne medzi studentami, ale aj na socialnej sieti. ﬂ 10€ do 13€ v zavislosti od pouzitych
Okrem toho sme zistovali aj ponuku konkurencie. NaSimi materialov. V pripade zaujmu zakaznika sme
zakaznikmi sa vacéSinou Studenti, preto sme zohladnili aj schopni vyrobit vankuasik na zakazku, ¢o by
tento faktor. Prieskumom sme zistili, Ze podobné vankusiky cenu zdvihlo o cca 20%.

sa na online shopoch predavaju od 30€ do 40€. Preto sme
cenu nasho NextGen Pillow stanovili na 18€ za kus.

300

pomoc

pocet predanych

Ve 250
vankusikov

Vnimame velmi citlivo dianie okolo nas.
Nie sme [lahostajni k starostiam a
tazkostiam inych. Zaroven si uvedomujeme
ekologicky dopad cestovania na planétu, a
preto chceme Sirit povedomie o tejto téme
podporou OZ #everyindividualmatters™.
Piate P teda aplikujeme rovnako poctivo
ako ostatné 4P.

HEVERY
INDIVIDVAL
MATTERS

200
narast zisku
150

100

50
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W zamest
Nnancov

Ulohou l'udskych zdrojov bolo motivovat zamestnancov,
rieSit pripadné konflikty, dohliadat na produktivitu,
evidovat dochadzku a pocet odpracovanych hodin,
pripravovat podklady k vyplate miezd, a organizovanie Sara
teambuildingov. Lukacovicova

marketing

000

pravidelné stretnutia @

osobne aj online :
OSOBNE

zamestnanci 1 5

Pocas celého posobenia firmy yuniq Ziaden

zamestnanec neprerusil alebo mu nebol preruseny STRETNUTIA
pracovny pomer.

PREVOLANE
Minimalna mzda po dohode élenov firmy yuniq bola
1€ /hod a pre manazment 2€ /hod. V prvom vyplateni

neprevysili vydavky na mzdy 55€. DalSia mzda a
pripadné odmeny buda vyplatené pri likvidacii firmy v
zavislosti od vysky zisku a poctu odpracovanych hodin.

HODINY

ludské zdroje

Kristina Skandikova
prezidentka

Nina Pavelkova
[udskeé zdroje

Rebeka Belakova
vyroba

Filip Falath
financie

Sofia Viktoria
Mrvova
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financie

Oddelenie financii bolo zodpovedné za vytvorenie a udrziavanie financne)
stratégie a za pravidelné informovanie o financnej situdcii. Medzi dalsie
povinnosti financného oddelenia patrilo vedenie uctovnictva a spravovanie

pomocné vypocty

2 O 0 =

3 pocet predanych akcii 73 ks bankového uctu, jednorazové vyplatenie mzdy zamestnancom a priprava a
cena za akciu 5€ : v .
hotovenie podkladov pre dalsi preda).
: spolu za akcie 365 € y P 4 e
zostatok penazi v pokladni 47,76€
prehlad prijmov vysledok hospodarenia Predpokladame, ze do

ukoncenia Studentske)

predaj tovaru 198 € firmy, s ohladom na

prijmy z jarmoku 56 € prijmy spolu 254 €

¢ spoluprdce sa pomer
prijmy spolu 254 € vydavky spolu 151,24 € p p ’ p 5
vysledok hospoddrenia 102,76 € | IR (B 'vydavk,ov este
, . dan z priyjmu studentskej firmy 15,41 € bude menit.
prehlad VydaVkOV dan z priymu Studentskej firmy splatna =
do JA Slovensko, n.o 15,41 € \/L
nakup materialu 82,50 € cisty zisk 87,35 € M
vydavky na mzdy 50 €
iné V}'Idaka 13.74 € Katarina SaSinkova
, ucitelka APE

vydavky spolu 151,24€
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dakujeme
J
Katarina Sasinkova
Martin Romanak
Marian Ostch ml.
David Burdej
MARPEX
Fitfabrik training center
365 Golf Range
7edmitchka Coffee place
Laser Arena Trencin

Salon Simona
® © 6 0 © ©¢ 00 © 00 6 © 0 o

JA Slovakia

Gymnazium Dubnica nad Vahom




