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/hrnutie

Vazeni Citatelia!

Nasa Studentska firma Occasio, S. f. zacala pdsobit na nasej Skole z dévodu
nedostatku akcii urcenych pre Studentov. Cielom nasSej Cinnosti bolo ulahcit
pribeh skolského roka a nasa Specifikacia sa z pociatku zaoberala akciami
a podujatiami. Plany nasich ¢innosti boli stanovené takmer hned a tak sme sa
rozhodli premyslat nad vyrobkom, ktory nas oslovi.

Na prvych stretnutiach sa rodili mnohé napady, ktoré sme postupne
vyluCovali az kym sme nezakotvili pri senzorickej knihe urcenej pre deti. V ramci
nasej firmy mame mnoho ¢lenov s mladSimi surodencami alebo neterami (i
synovcami. VSetci sme zasvateni do problematiky ziskania kvalitného produktu
pre deti za rozumnu cenu.

Senzorické knihy na trhu uz existuju avSak pohybuju sa vo vyssich cenovych
reldciach. Mnohé z nich su robené v hromadne;
vyrobe, kde sa pri takom mnozZstve nedd az tak dbat na kvalitu jednotlivych
kusov. Nasu knihu sme chceli vyrobit z prebytocnych materialov, ¢im by sme
znizili naklady a mohli by sme znizit aj cenu.

Prebytocné materialy ndm su poskytnuté zo zakazkového krajcirstva Lucii
Grisnikovej, ktora ich tam viac nevyuzije. Knihy su Sité ru¢ne a kazdému kusu je
venovana osobitna pozornost.

Ako doplnkové vyrobky sme sa rozhodli ponukat naramky, nahrdelniky
a privesky na telefén, ktoré su rucne robené a v dneSnej dobe velmi moderné.
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ANALYZA PROBLEMU:

Ako problém alebo nedostatok na trhu
sme vnimali edukaciu mladsich deti vo veku
3 az 5 rokov a to predovsetkym ich zakladné
motorické zrucnosti.

Nasou vyhodou je, ze vacsina z nds ma
doma dieta vo veku do 5 rokov. Preto sme
sa rozhodli venovat nasu pozornost prave im
a zvolili si ich ako nasu cielfovu skupinu.

Pomocou prieskumu trhu sme zistili, Zze o
senzorickd knihu by bol zaujem. Je urcena
detom, aby si zdokonalili motorické
zrucnosti a rozvoj ich
prostrednictvom réznych materialov.

vnimania

Takéto knihy sa sice uz objavuju na trhu,
ale pohybuju sa vo vysokych cenovych
relaciach.

CIELOVY TRH A PRILEZITOSTI

Nasim cielom bolo dostat vyrobok —
knihu do povedomia
potenciondlnych zaujemcov.

Chceli sme oslovit rodicov, starych
rodicov, ujov a tety alebo len ludi ktori maju
vo svojom okoli deti vo veku od 3 do 5
rokov.

Do naSej cielovej skupiny spadaju

senzoricku

aj vyucujuce materskych, pomocnych
Ci Specialnych skolach.

Na zdklade toho sme sa rozhodli priniest
na trh lacnejSiu verziu, ktora nielen ze bude
cenovo dostupnejSia aj pre deti zo
znevyhodnenych rodin, ale taktiez bude kldst
dbraz na zivotné prostredie.

Nase senzorické knihy preto vyrabame
zo zvysSkov latok, pri Com uzko spolupracujeme
s miestnym krajCirstvom. Tym padom su naklady
na materidl a vyrobu nizke a mohli sme si
dovolit cenu prisp6sobit vsetkym. Kazda strana
knihy ma jednotlivé ulohy, ktoré su urcené pre
rozvoj deti.

Pouzitim réznych materidlov sa trénuje
hmatové vnimanie, jemné motorické zrucnosti
dietata a postupom ¢asu sa dieta nauci lahko
a zabavne rozlisit farby, tvary a cisla, ako
aj mnoho iného.

Nasa kniha obsahuje hlavne praktické ulohy,
ktoré sa zidu kazdému predskolakovi
(ale aj detom v inom skorSom veku). Kniha je
vyrobena z lahkych, makkych a bezpecnych
materidlov, Cize nepredstavuje pre deti ziadne
riziko. Tym, ze je mnozstvo deti s réznymi
problémami, nasa kniha im pomdaha vnimat svet
trosku jednoduchsie.

Jednym z naSich zdkaznikov sa stala aj pani,
ktora je ucitelkou v Specialnej Skole, kde sme
aspon takymto spésobom mohli prispiet
k zlepSeniu vzdeldvania. TesSilo by nas, keby
aj nadalej udrziavame takuto spolupracu.
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KONKURENCIA: TRHOVY PRISTUP A PREDAJ

NasSa senzorickd kniha je oproti
konkurencii ekologickejSia, latky dostavaju
druhu Sancu,
kedZze nasSa senzorickd kniha je vyrobena z
prebytoCnych latok v krajcirstve, ktoré by
boli inak vyhodené.

To sa odzrkadlilo na nasej cene, ktora je
vyhodnejsia oproti konkurencii. Dal$i
bonus pre nasSu senzoricku knihu, je ze
kazdej knihe je venovana osobitna
pozornost a doplnky su nasivané rucne.

Nakolko sme zacinajuca Skolska firma,
nas dosah k zdkaznikom je ovela mensi
oproti vacsim firmam.

Nase marketingové a predajné aktivity
intagram, na ktorom pravidelne
zverejnujeme prispevky prostrednictvom
stories, ktoré propaguju nasu firmu, vytvarame

zahfnaju

rozne dotazniky, ktorymi zistujeme zaujem
akcionarov a zakaznikov o nové aktivity alebo
vyrobky. Taktiez ich vyzivme na overovanie
spokojnosti  nasich  zakaznikov. Vytvdrame
atraktivny obsah vratane fotografii, videi

a grafiky, ktora zaujme nasu cielovu skupinu

a zvysSi zapojenie.

Dal$ou formou nasho marketingu je
vytvorenie  atraktivnych a informativnych
plagatovn a letdakov, z dbérazom na
nadchadzajuce akcie, nové produkty
a Specidlne ponuky. Nasim plagdtom a letakom
pravidelne aktualizujeme dizajn a obsah podla
potrieb aktudlnych marketingovych kampani.

Aby sa nas hlavny produkt dostal do ruk
aj najmensim, navstivili sme lokalne materské
skoly, kde sme detom odprezentovali nasu
senzoricku knihu.
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Manazérsky tim

Klaudia Danisova - Prezidentka

Nasa milovana prezidentka, zodpoveda za chod nasej spolo¢nosti.
Je zodpovednd, komunikativha a ma prirodzenu autoritu. Rada sa
zapaja do vsetkych aktivit a vSetko robi' s preciznostou.
Prezidentkou ju robi predovsetkym jej cielavedomost a odhodlanie
dotiahnut veci do konca.

Sofia Longauerova - Viceprezidentka
marketingu

Je to spolahliva a kreativna osoba s mnozstvom ndpadov,
ktord sa chce neustdle zlepSovat a ddvat zo seba maximum.
Vynika svojou komunikativhostou a prirodzenym prejavom
pred lud'mi.

Veronika Nguyenova - Viceprezidentka
vyroby

Veronika je naSa kreativna manazérka vyroby.

Jej otvorend mysel, plnd ndpadov spestruje

nie len nasu vyrobu ale aj firmu ako taku.

Je cielavedoma a velmi huzevnata. Dba aj na tie

najmensie detaily a to ju robi idedlnou viceprezidentkou vyroby.




4“ Junior
4 Achievernent

444 Slovensko

Manazérsky tim

Darius Ondrej Racak - Viceprezident
ludskych zdrojov

Je to mlady, pracovity, zaroven mudry chlapec, ktory prekypuje
Sarmom. Kazdému rad pomoéze. Je cieflavedomy a v rychlosti
pisania sa mu nikto nevyrovna. Je tiez velmi kamaratsky a mily
Clovek.

David KrajcCi Farsky - Viceprezident

financnych zdrojov

Je zodpovedny za kazdu jednu finan¢nu transakciu. Je velmi
precizny a zaklada sa na doéslednom vedeni financii nasej firmy.
Snazi sa mat vSetko pod kontrolou a je perfekcionista,

¢o ho robi vhodnym manazérom financii.




4“ Junior
4 4 Achieverent
44 Slovensko

Podnikatelska vykonnost a
ziskovost

Financné oddelenie pocas celého fungovania Studentskej firmy viedlo
uctovnictvo a sledovalo tok financii. Financné oddelenie taktiez zabezpecovalo
mzdy zamestnancov a staralo sa o to, aby Studentska firma neprisla k ani
jednému manku a taktiez, aby sa firma nedostala do stratovej pozicie.

Ako nam ukazuju aj tabulky, planovany zisk sme presiahli takmer dvojnasobne.
Keby firma pokracCovala dalej, zisk by bol eSte vysSi a naklady by nerastli takou
rychlostou, nakolko sme sa poucili a s predajom bchodného tovaru na nasich
podujatiach by sme dalej nepokracovali, kedZe je pre nas stratovy.

Ziskovost naSej Studentskej firmy je po priblizne 6 mesiacoch viac nez 100%-
tna oproti naSmu zakladnému imaniuz iskaného z predanych akcii, Co predstavuje
viac nez 200,- €.

NasSe prijmy pochadzaju z predaja nasho hlavného vyrobku - senzorickej knihy,
predaja vlastnych sluzieb a vlastnych vyrobkov ako napriklad naramky,
nahrdelniky alebo retiazky na mobil.

V pripade expanzie by sa zvySili nase naklady, no samozrejme aj vynosy, ktoré
by eSte viac prevysovali naklady, zisk by bol teda ovela vyssi, nakolko naklady na
vyrobu nasho hlavného vyrobku nie su vysoké, kedZe je vyrobeny
z recyklovanych materialov.
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FINANCNA ANALYZA

VYDAVKY NA PODNIKATELSKU CINNOST

K 04. 04, 2024

plin skutocnost’
" Vydavky na material 78,60 € 56,35 €
Vydavky na nakup tovamu 0,00€ 75,05 €
" Mzdy 49.40 € 75.00 €
" Ine vydavky 20,00 € 20,00 €
Vydavky SPOLU 148.00 € 26.40 €
PRIJMY Z PODNIKATEESKET CINNOSTI
(TRZBY) K 04. 04. 2024
plin skutonost®
| Prijmy z predaja tovaru 0.00€ | 5.10€
| Prijmy z predaja vyrobkov 250,00 € | 20290 €
Prijmy z predaja sluzieb 0,00 € 156,00 €
| Iné piijmy 0.00 € | 5830€
Prijmy SPOLU 250,00 € 42230€
VYSLEDOK HOSPODARENIA K 04. 04. 2024
. plin skutotnost’
Prijmy spolu 250,00 € 422,30 €
Vydavky spolu 148,00 € 226,40 €
| Vysledok hospodarenia 102.00 € 19590 €
Da# z prijmu &. I 15,30 € 29,39 €
| Dah z prijmu splatna 15,00 € 29,00 €
| Cisty zisk 87.00 € 165.90 €
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FINANCNA ANALYZA

ZOSTATOK PENAZI NA ROZDELENIE K 04. 04. 2024

Zostatok pefiazi v pokladni 35530 €
Zaplatena daf z prijmu 29,00 €
Vratenie vkladu akcionarom 200,00 €
Zostatok na rozdelenie 165,90 €

POMOCNE VYPOCTY K 04. 04. 2024

Potet ks emitovanych akcii 100

Mominalna hodnota jednej akcie 2,00€

Celkova hodnota upisanych akcii 200,00 €

Dividenda na akciu 1,50€ -
Celkovo vyplatene dividendy 150,00 €

Dividendy 145,90 €

Wydavky na likvidaciu firmy 16,60 €

Iné 0,00€

Zostatok po rozdeleni 0,00 €

Pri zaloZeni nasej Studentskej firmy sme predali 100 ks akcii v nominalnej
hodnote 2,00 €/ks, spolu sme teda ziskali 200,00 €. Zostatok na rozdelenie
predstavoval hodnotu 150,00 € po odpocitani nakladov na likvidaciu.

Vyplatené dividendy maju teda hodnotu 1,50€ na akciu, ¢o predstavuje zisk 75%.
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' Plany do buducnosti

Dolezitou sucastou pbésobenia nasej firmy bolo predstavit senzoricku knihu,
ktora by bola cenovo dostupnejSia ako podobné produkty na trhu. Pri tejto
problematike a vacSom pocte kusov vyrobkov je naro¢né do buducna udrzat
nizSiu cenu, bez toho aby to bolo na ukor kvality knihy.

Nasou najvacSou viziou do buducna je predstavenie projektu SirSej
verejnosti, nakolko vieme, Ze za necely rok naSej pdsobnosti sme vyrobok
rozsirili len medzi zlomok ludi, ktori by o neho mohli prejavit zaujem. Vdaka
nasmu vyuzitiu prebytocnych materialov na vyrobu knihy, by sme mohli
pracovat s viacerymi krajcirstvami a tym ich zbavit odpadu, ktory uz nevyuziju
a museli by ho vyhodit.

Aby sme nas produkt prispdsobili veku dietata, ponukali by sme knihy, ktoré
by boli rozdelené do viac Urovni. Napriklad senzorické knihy pre najmensSie deti
by boli zamerané viac na motoriku, pre starSie, by kniha obsahovala aj
zakladnu matematiku, rozoznavanie farieb alebo zavazovanie sSnurok.

Aby sme rozsirili klientelu, rozbehli by sme vacSiu reklamnu kampan. Nase
knihy by sme chodili prezentovat do materskych skél, zacastnovali by sme sa
besied, o nasSej ponuke by sme informovali aj prostrednictvom kaviarni, kniznic,
knihkupectiev a hrackarstiev. Zaplatili by sme reklamu v novinach a

samozrejme, tak ako aj doteraz, propagovali nase vyrobky na socialnych
sietach.

Takymto spésobom by sme z nasho vyrobku spravili produkt, o ktorom
by kazdy minimalne pocul a prekrocil by hranice nasho regiénu a mozno raz
aj nasej krajiny. Nadalej by sme vsak stavali na tom, Ze naSe vyrobky dostanu
individualnu starostlivost a budu vyrabané s preciznostou a laskou.
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