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PRIEBEZNA SPRAVA



VIZIA
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strave, ktord dopifia nas hlavny produkt - proteinovy snack;

- je to prakticky a jednoduchy spésob, ako doplnit bielkoviny a ostatné potrebné makroziviny
potrebné na udrzanie energie a stavu nasytenia pocCas dna;

- tak ako naSa Studentska firma prinasa hodnotu nasim zakaznikom, tak prinasa hodnotu aj
nam, ¢lenom timu MIN-DOG v podobe u€enia sa prostrednictvom vyziev, ktoré nam prinasa
moznost realizovat sa vdaka neziskovej organizacii JA Slovensko.



PRODUKT

rozbeh Cinnosti nasej Studenstskej firmy sme zacali s predajom
nasich produktov, ktorymi boli hot-dogy a proteinové snacky;

vo februari 2024 sme pridali do nasho sortimentu aj zapekané
toasty so syrom, Sunkou a keCupom,;

spolu s hot-dogmi sme predavali ako hlavny produkt proteinove
snacky s araSidovym maslom, ovsenymi vloCkami, srvatkovym
proteinom a dochutili sme to medom;




PRODUKT

po urcitej dobe sme zacali inovovovat proteinové snacky s
novou recepturou s pouzitim susienok Lotus, ovsenymi
vloCkami, srvatkovym proteinom a obalované Cokoladou a
podrvenymi suSienkami Lotus. Na druhé inovované
proteinove snacky sme pouzili grécky proteinovy jogurt,
citronovu Stavu a kéru, chia semienka a ovsené vlocCky,
taktiez sme ich dochutili v€elim medom;

tieto produkty sme predavali aj poCas Skolskych akcii v
baleni po 1 ks, 2 ks a 4 ks. PoCas naSej Valentinskej akcie
sme odkupili donuty od firmy zo SpiSskej Novej Vsi s
réznymi prichutami napr. malinové, jahodové alebo biela
cokolada;

zacCali sme taktiez inovovat’ aj hot-dogy. Pouzili sme
kvalitnejSie pecivo a pridali smazenu cibulu a kyslé uhorky




LUDSKE ZROJE

ludské zdroje vo firme MIN-DOG, S. f. plnia velmi délezitu ulohu, nasu firmu
tvori 19 clenov;

vedenie v oblasti ludskych zdrojov sa zameralo najma na evidenciu ¢lenov
firmy, ich Cinnosti pri organizovani réznych aktivit vo vyrobnom procese a v
neposlednom rade vedenie evidencie akcionarov MIN-DOG, §. {.;

kazdy tyzden vyhotovujeme rozpis predaja, kde uvedieme na kazdy den
troch spoluziakov, ktori nase produkty predavaju, vedu evidenciu predaja a
udrziavaju v miestnosti poriadok;

spolocné zacCiatky boli pre nas velmi naroCné, pretoze sme sa nikdy na nicom
nezhodli; po urcCitej dobe sme nasli spolocné zaujmy, ktoré nas ako tim
zjednotili;

predpokladom uspesného fungovania MIN-DOG, S. f. je dobre zostavena
organizacna struktura.



LUDSKE ZROJE

Pri zakladani firmy: Pocas fungovania firmy:

rozdelenie pracovnych pozicii, vedenie evidencie zamestnancov,

- spracovanie pracovnych zmluv od - priprava rozpisu sluzieb na kazdy
zamestnancov, tyzden,
- predaj akcii, - zostavovanie databaz (vypocet zisku

alebo kupa nového materialu),
- spisovanie akcionarov v elektronickej

podobe. - preferovali sme hodnotenia od
zakaznikowv.
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ODDELENIE MARKETINGU

Uz na zaCiatku sme vedeli, ze marketing bude
kl'i€ovou ulohou k uspesnému podnikaniu.

- s naSou firmou sme zoznamili Studentov a ucCitelov v Skole
prostrednictvom plagatov, ale aj prostrednictvom socialnych
sieti, oznamami na Skolskej web stranke a fotografiami
nasich vyrobkov na instagrame nasej firmy;

- v oblasti marketingu sme sa zameriavali na skumanie
zaujmov zakaznikov (Studentov, ucitelov, rodiCov...) a najma
na uspokojovanie ich potrieb;

- jednym z ciefov bolo dosiahnutie zalezitosti, o ktoré mali
zaujem nasi spotrebitelia;

- tym, ze sme spotrebitefom poskytli to, Co chcu, tak
sme ziskali spokojnych zakaznikov a vSetci vieme, ze
spokojni zakaznici — dobra reklama. Nasa firma si chcela
vytvorit dobré meno, takze nam nikdy nechybala dobra cena
a kvalita nasich vyrobkowv.




ODDELENIE MARKETIN{= .

Logo nasej firmy
nase logo firmy obsahuje nazov, maly obrazok,
ktory charakterizuje predmet podnikania;

vytvorili sme dizajn produktov, nalepky
obsahujuce logo, etikety a darCekoveé

poukazky.

dizajnovo sme spracovali podnikatelsky plan,
ktory nam sluzil ako podklad pri valnom
zhromazdeni.

oooooooo

AR QA & B® ©

\ i B )
Socialne siete

Instagram sme si vybrali, pretoze je medzi mladymi

ludmi najozSirenejSi, tym padom je komunikacia s

nasimi zakaznikmi jednoducha;

ciefom nasho profilu je oboznamit' zakaznikov s
posobenim firmy a predstavit' nase vyrobky;

dalSou volbou boli socialne siete nasej skoly,
pretozZe ich navstevuje vela ludi zo Skoly a okolia,
ktorych by mohli nase produkty zaujat.



SWOT ANALYZA

Silné stranky:

» spolahlivost a pracovitost kolektivu,

» prostredie, v ktorom predavame nase
produkty,

» predaj produktov pocCas prestavok,

« Cerstve potraviny.

Prilezitosti:

« komunikacia s trhom prostrednictvom
socialnych sieti,

» vedenie pod zastitou JA Slovensko,

* rozsSirovanie sortimentu produktov,

« predaj poCas Skolskych akcii.

Slabé stranky: Hrozby:
« Casova narocnost vyroby produktov, « nedostatok Casu na vyrobu produktov,
« konkurencia na pdde Skoly,  riziko nasytenia trhu,

* nevyhovujuca pozicia priestorov predaja.  riziko preferencie konkurenénych produktov.
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Product:

nasim produktom su snacky urCené na
doplnenie energie, su vyrobené zo zdravych
plnohodnotnych, surovin;

snacky obsahuju vela bielkovin a vlakniny,
ktoré dostatoCne nasytia.

Place:

nase vyrobky sme predavali na pode nasej
skoly,

zaznamenali sme pomerne velky zaujem zo
strany ziakov a ucCitelov.

Price;

cenu vyrobkov sme tvorili na zaklade dvoch

faktorov: spodnu hranicu tvorili naklady a vrchnu
finanéné moznosti nasich zakaznikov;

zistili sme, ze nastavit spravnu vysku ceny je z
pohladu uspesnosti firmy kfucové (velmi nam pri tom
pomohol nas konzultant, ktory ma dlhodobé
skusenosti.)

Promotion:

na komunikaciu s nasimi zakaznikmi sme
zvolili Skolsky rozhlas a socialne siete,

nase vyrobky a akcie sme propagovali hlavne
prostrednictvom instagramu.



ODDELENIE FINANCII

v portfoliu nasej Studentskej firmy ponukame 3
produkty: toast, hot dog a nas originalny

proteinovy snack;
Pocet predanych vyrobkov (ks) Prijmy za mesiac (€) Vydavky za mesiac (€) Prijem za celé obdobie (€)

cx Yo . A SNACK |HOT-DOG| TOAST | SNACK |HOT-DOG| TOAST
premenil na napad s proteinovym snackom, ktory i ] B 1 B — —
je nasim hlavnym predmetom ¢&innosti; Feouar | 7 15 a2 106 3| eae| ___ aosr |
Maree |  of of 17l o o 1] @ 12 |
et |/ ]/ / [ | | |

toast bol nasim dalSim napadom, ktory je
substitucia za hot dog v pripade presytenia trhu;
naklady na jeho vyrobu su 0,80 €;

shacky su nasa priorita, nasa receptura bola
viackrat inovovana a upravena do dokonalosti;
cena naSich snackov sa odvija od nasich
nakladov; naklady na snack su 0,70 € a od toho
sme sa odvijali a stanovili sme cenu 1 €;

Mesacné prijmy celkom (€) Mesacné vydavky celkom (€) Celkovy zisk (€)

snacky taktiez predavame v krabicke po dvoch
alebo po Styroch.




ODDELENIE FINANCII
m  srow

5 5 SNA;%'; HOT_D(;S TOAST 327 Planované prijmy za snacky boli 350 eur. Prijem za
ecme er __‘_ prvé 4 mesiace z predaja tohto produktu bol 243,20 €.
P10 VA ] P EEEE] N2 zaklade toho predpokladame, e planované prijmy

_-EE budu spinené.

‘_

Mesiac PocCet predanych vyrobkov (ks)
SNACK HOT-DOG | TOAST

m Vydavky za mesiac (€)

SNACK HOT-DOG, TOAST
Decmeber 136,89

Decmeber | ~ 114]  152] @ ©
Januar | 97 671 @ ©
Februar | 7] @ 19] @ 42
Marec 21,5 Marec | o] @ 14 @ 17
Spolu 274,67 spolu [ 218/ 252l 59

Januar 66,41
Februar 49,87




ODDELENIE FINANCII

Prijmy za mesiac (€ Vydavky za mesiac (€

SNACK, HOT-DOG, TOAST SNACK, HOT-DOG, TOAST Poget predanych kusov

Decmeber | 3422 | @ 1368 WIS vyrobkov za 4
EETET R I T R IV R |\ sioce bol 529 ks a celkové
[T I T M IV iy boli 803,80 €.

Prijmy celkom

Zisk za celé obdobie predaja je 529,1
e N e Vydavky celkom
boli 803,80 € a vydavky 274,67 €

Vysledok

hospodarenia




CO DALEJ?

nase podnikanie by sme chceli rozSirit mimo priestorov Skoly a dat moznost zakaznikom
nakupovat nase produkty pomocu e-shopu;

nasim dalSim cielom je rozSirovat myslienku o jednoduchych a zdravych stravovacich
navykoch a ich vplyve na kazdodenny zivot, Co bude mat za nasledok vacsi zaujem o nase
produkty






