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Greenture je tim aktivhych Studentov so shahou
motivovat a vyzvat svojich rovesnikov k zdravému
Zivotnému Stylu prostrednictvom nasich
ranajkovych kasi s pridavkom moringy.

ZELENA KASICKA

Ovsena kasa réznych prichuti
s pridavkom moringy, ktora
kazdému vycari ismev na tvari!
Moringa je superpotravina 21.
storoCia. Obsahuje mnozstvo
vitaminov, podpornych latok
a az 17 z 21 antioxidantov.

E-SHOP
230 ks

PREDAJ

LOKALNE
292 ks

VizIA

Vniest do sucasného sveta
dolezitost a atraktivitu
zdravého zivotného Stylu.

CIELE
APELOVAT NA ZDRAVY
ZIVOTNY STYL
ZVYSIT POVEDOMIE
0 MORINGE

vvgirrlE POTENCIALU
VSETKYCH CLENOV

FINANCIE
CELKOVE PRIJMY

11592,67 €
CELKOVE VYDAVKY

9874,23 €

VYSLEDOK HOSPODARENIA
1718,44 €
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ORIGINAL KAVOVA VIANOCNA VALENTINSKA VIANOCNA

JABLKO & SKORICA POMARANC

Zelena kaSiCka je ovsenda kaSa zmieSana s ovocim a moringou. Pokial nemozete pozivat lepok Ci laktdzu,
~ nebojte sa, v nasej ponuke sa nachadzaju aj pohankove bezlaktozové verzie kazdej prichuti.
| VSetky su nabité vitaminmi a mnozstvom skvelej chuti!

CUDEMURINGAY, i e SXVIACZELEZAAKO

MORINGA OLEIFERA

vypestovana v nasich ktory upravuje rast rastlin a v moringe je obsiahnuty tisickrat viac
podmienkach ako v inych rastlinach. Otvara dvere vitalnym latkam a sprevadza ich
k miestu, kde ich bunky potrebuju.

37X VIAC ANTIOXIDACNYCH
AKTIVIT AKO HROZNO

[
Moringa, alebo "strom zivota" je rastlina rastuca v subtropickych é ¥ HOVADZIAFILETA
oblastiach Afriky a Azie. Obsahuje vyZivné latky, potrebné pre 5 .
Cloveka od narodenia, cez dospelost az po starobu. Jednou z @ 17XVIACVAP!\|IKA
najvyznamnejSich je prirodna latka zeatin. Je to rastovy hormon, g AKO KRAVSKE MLIEKO
=
[
o
=
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Nas kolektiv tvori 22 clenov, rozdelenych do 4 oddeleni. Kazde z
oddeleni starostlivo pracuje na svojich ulohach so snahou dosiahnut
spolocny ciel. Jednotlivi viceprezidenti maju za ulohu koordinovat (udi
v ich oddeleniach a nasledne prezentovat vysledky ostatnym. Spolu
prekonavame prekazky a usilujeme sa o posuvahie nasich limitov.

1. MIESTO V KATEGORII ,,NA
2. MIESTO V KATEGORII ,,!

MISKA

FINANCIE

ROBO

PREZIDENT
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MARKETING

PRAVIDELNE STRETNUTIANAM
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LUDSKE ZDROJE



S-JJ I} L’-Y.r EUJ}X Hrdme Zach?
ROZDELENIE SLEDUJUCICH NA INSTAGRAME
IYYIXINIL. 95% &)

GenZ GenY Gen X Baby Boomers

82% 7% 9% 2%

Sportovkyiia

|
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NASZAKAZNIK

Po dokladnom prieskume trhu sme zistili, Ze Greenture
je jedina firma na Slovensku, ktora do svojich kaSiCiek
pridava moringu. Aj napriek mnozstvu inych druhov
kasi na trhu, naSim zakaznikom ponukame jedinecnost
a kvalitu. VysSiu cenu naSej kaSe oproti konkurencii
odovodnujeme inovativnym zloZzenim obsahujucim
nasu zazracnu rastlinku.

Na zaCiatku sme urobili chybu, a to pokladanim za
nasu cielovu skupinu Zeny a muzov akéhokolvek veku,
ktori cviCia a zaujimaju sa o zdravu vyzivu. Neskér sme
prisSli na to, Ze tento vyber musime lepSie Specifikovat.
Hlavne vdaka Statistikam z Instagramu a internetového
obchodu sme dokazali nasu cielovu skupinu efektivhe
upresnit. Dnes uz za nasho hlavného ,hladného
zakaznika povazujeme Zenu vo veku 19 - 30 rokov,
ktora cviCi alebo sa zaobera zdravym Zivotnym Stylom.



PROPACSICIA cestak dspechur

Na propagaciu nasej firmy pouzivame najpopularnejSie socialne siete
(Instagram, Facebook, TikTok). Snaha o zviditelnenie prebehla aj
prostrednictvom platformy X, no zZial nenaplnila nase oCakavania tak,
ako tie ostatné. Konzistentnou aktivitou sa nam podarilo vytvorit pevnu
zakladnu sledujucich, ¢o viedlo k zvySeniu naSej popularity.
Organizované akcie a lokalne predaje ndm pomahaju Sirit povedomie o
firme v naSom okoli. Obratili sme sa vSak aj na média pre zviditelnenie
v ramci celého Slovenska.
USPECH PRI

7/ 24

OSLOVENYCH MEDII

HWra  Recepty Sebaobrana

Nag A
b
< G

Cert +o ber, urobme si aplikacinl
V ramci marketingovej kampane sme sa rozhodli vytvorit
aplikaciu. Sluzi nielen na podavanie informacii, ale
uspokoji aj hravu, kreativnu Ci Sportovu stranku naSich
zakaznikov. Vyuzili sme potencial ¢lenov firmy a vytvorili
personalizované sekcie zodpovedajuce nasSim talentom.
V aplikacii mbézete najst videa o sebaobrane, skvelé
recepty a zabavnu hru.

,,,,,,,,,,,,

GREENTURE.SK
60+ PRISPEVKOV

GREENTURE.SK
84 000+ ZHLIADNUTI

WWW.GREENTURE.SK
TAKMER 4 000 ZOBRAZENI

rcv: @ markiza

ROZHLAS A TELEVIZIA
SLOVENSKA

Evanjelicky
SME @)rosoL
spod Tatier

m f@?imava.sk




SDV{)’ .r M?'_/,_A Nebojime sa wicoho!

SILNE STRANKY | SLABE STRANKY | PRILEZITOST]I | HROZBY )
ekologickost obmedzena vyrobna kapacita zaujem v zahranici neznalost moringy

benefity moringy vysSia cena jedine¢nost na trhu nova konkurencia
jedine¢nostna trhu pracnost moznost automatizacie alternativne produkty

tuzba po zdravi nedostatok skusenosti ) rozSirenie sortimentu lokalna dostupnost’moringyj

-
J':) ;39 :j | ) -'3:_}\JJ a nase ricéavﬂ@N

V roku 2017 spdsobilo 22% aumrti zlé stravovanie.* Prioritou nasej firmy je propagovat
V priebehu poslednych par rokov pozorujeme vo svete trend zhorSujuceho sa zdravy Zivotny $tyl a formou kasi
zdravého zivotného Stylu. Suvisi to s réznymi faktormi ako modernizacia, komfort s vitdlnou moringou bojovat proti
Ci zmena ludskej psychiky. S pokrokom sveta prichadza zvySenie pohodlia - vo nepriaznivému trendu. Zakaznikom
vyspelych krajinach maju ludia k dispozicii prakticky vSetko. Takmer vSetci vlastnia nenasilne pontikame nas produkt,
auta, reStauracie s rychlym obcCerstvenim su na kazdom rohu a ludia maju vSetko, ktory je prospeény pre ich zdravie a
¢o potrebuju. Uz nemame Ziadnu potrebu Zit zdravo a naSe telo stagnuije. k tomu este aj dobre chuti!

NajhorsSie je, Ze prvé problémy nastupia az vtedy, ked je uz neskoro. (*The Lancet)



_F" JM‘SJE’: PRECO TATO CENA?

_ akceptacia zakaznikom
Peviaiky, sypte sal

mzda 0,70€

material 0,77€
sucet nakladovych poloziek
prieskum trhu

Prijmy ISkutoénost’ (€) I Plan (€) I Plnenie (%)
Prijmy z predaja tovaru 0,00 0,00 -
Prijmy z predaja vyrobkov 1307,16 410,00 319 g marza 0,70€
Prijmy z predaja sluzieb 9895,51| 9930,00 99,7
Iné prijmy 390,00 0,00 -
SPOLU 11592,67| 10 340,00 112 / 30§€ i
. SKLADOVE ZASOBY
Vydavky | skutoénost(€) | Plan (€) | Plnenie (%)
Vydavky na material 1135,37 314,00 362 B
Vydavky na nakup tovaru 0,00 0,00 -
Mzdy 1 316,00 900,00 146 -
Vydavky na marketing 523,00 700,00 75 I
Iné vydavky 6 899,86 7 715,00 89 265€ hotové vyrobky

SPOLU 9874,23 9 629,00 103 / 38€ material na sklade




Vysledok hospodarenia I Suma (€) I Plan (€) IPlnenie(%)

—f - -
- 2 \ S
J_,J_}\J J‘_X_}\J Lj\J J‘_X J‘_&_}\J J‘_XL f /| Prijmy spolu 11592,67 10 340,00 112
. Vydavky spolu 9874,23 9629,00 103
/
Ach, tie tabul’ky... , —
Vysledok hospodarenia 1718,44 711,00 242
Dari z prijmu Studentskej firmy 257,00 106,00 242
) . o ) Cisty zisk 1461,44 605,00 242
Na zaklade vysledkov z predbeznej vyrocnej spravy
k 28.03.2024 sa nam podarilo prekro¢it naSe Akcionari |sumae) | Plan(e) | Pinenie (%)
plénované prl'jmy 0 12%. Prl'jmy 7 predaja Vf/I’OkaV Pocet ks emitovanych akcii 100,00 100,00 100
si viac ako trojnasobne vy3Sie oproti planu. Tento Nominalna hodnota jednej akcie 5,00 5,00 100
, . . . Celkova hodnota upisanych akcii 500,00 500,00 100
uspech sme dosiahli dobrou marketingovou
, . ; , .. . . Dividenda na akciu 4,00 3,63 110
stratégiou a atraktivnhostou pouzitej suroviny - —
Celkovo vyplatené dividendy 400,00 363,00 110 /

moringy. DoterajSie prijmy z predaja sluZzieb sa nam
podarilo splnit na 99,7%. Tieto prijmy budud zvysené Rozdelenie | sumage)

organizovanim dalsich planovanych akcii. Vzhladom Zostatok penaziv pokladni 221844

na narast prijmov z predaja vyrobkov a skladovych Zaplatena dan z prijmu 257,00

zasob su vydavky na material a mzdy alikvotne vysSSie Vratenie vkladu akclonarom 200,00 /

oproti planu. Marketingové vydavky su nizSie nez boli Zostatok pefazi na rozdelenie | 1461,44 €
planované, nakolko zatial nie su zahrnuté vydavky na Dividendy | 400,00 €
prebiehajuce aktivity ako prezentacia na veltrhu Vydavky na likvidaciu firmy 61,44 €
Studentskych firiem alebo marketingova propagacia Odmeny ¢lenom firmy 300,00 €
na socialnych sietach. Tieto vydavky eSte nie su Charitativny prispevok 700,00 €

zuctované. Zostatok po rozdeleni 0,00 € /




ZISKANIE DODAVATELA

Nasou prvou vyzvou pri vyrobe produktu bola nedostatoCna
dostupnost dodavatela moringy, ktory by zodpovedal
ekologickym a moralnym Standardom naSej firmy.
Kontaktovali sme viac ako 20 dodavatelov, aby sme nasli
vhodného partnera. Toho sa nam nakoniec podarilo najst.

PROBLEMY V MEDZILUDSKYCHVZTAHOCH

V priebehu fungovania nasSej firmy sa objavili problémy
vratane navrhov na odvolanie viceprezidenta, vypovede
Clena a nezh6d v ndazoroch. Tieto situacie nas viedli k
pochopeniu potreby posilnenia timovej solidarity.
V kone¢nom dosledku sme si uvedomili, Ze sme tim ochotny
bojovat za spolocny ciel. Zaviedli sme pravidelné stretnutia,
teambuildingové aktivity, ¢im sa vyrazne zlepSila atmosféra
avzajomné vztahy.

ZAKAZNICKY FEEDBACK

Po pozitivnom ohlase nasich originalnych zelenych kasiciek
sme obdrzali kritiku ohladom vianocCnej edicie, ktora bola
podla zakaznikov prili§ horka na konzumaciu. Na tento
problém sme zareagovali zmenou receptury edicie, €o
viedlo k vyraznému zlepSeniu spatnych vazieb.

N I\/ \
74

Co +'a vezabije, +'a posil!

VYMENA OBALOV

Problém sa objavil aj vo vyvoji obalov, ktoré sa
niekolkokrat menili a dizajnovali. Na zaCiatku sme si
obaly objednavali a vyrabali na ne lepiace Stitky
s domnienkou, Zze st 100% recyklovatelné. Neskér vyslo
na povrch, ze to tak nie je a vzhladom na to, Ze sa
preztentujeme ako ekologicka firma sme boli niteni
htadat alternativu. Do uvahy pripadali nadoby zo skla
alebo rozne verzie papierovych obalov s moznostou
potlace. Nakoniec padlo rozhodnutie vyrobit si vlastn@

papierové obaly s originalnym dizajnom.
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AUTOMATIZACIA

Hlavnym cielom je automatizacia vyroby
prostrednictvom zakupenia davkovacov,
ktoré by zvySili produktivitu prace
a vyrobné kapacity. Touto investiciou by
sme vyrazne znizili ¢as manualnej
prace, €o by predstavovalo zniZenie
mzdovych nakladov v cene produktu.

SUDDCNOST

Je to vo hviezdach...

Prioritou pre nas bude vyuzitie ponuky od ¢eskej spolocnosti Tibibiri, ktora nam navrhla poskytnutie
zdrojov moringy vymenou za moznost predavat nas produkt vich distribuCnej sieti

EXPANZIA

USetrené financie, by sme mohli dalej
investovat do novych projektov, ako su
napriklad expanzia na zahranicny trh
a inovativne marketingové kampane,
vdaka ktorym by sa nam podarilo zlepSit
povedomie o nasich zelenych kasSickach
a ziskat novych zakaznikov.

AUTONOMIA

Nas dlhodoby ciel smeruje k uplnej
nezavislosti a vyrobe nasho vlastného
moringového prasku. Klucovym krokom
bude najst vhodnu oblast pre jej rast.
Radi by sme preto podporili lokalnych
farmarov, ktori by boli ochotni nadviazat
s nami spolupracu.
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DAKUJEME

JA SLOVENSKO
MGR. MARTINA PALOVA
ING. ERIKA HRUSKOVA
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GREENTURE.SK GREENTURE.SK@GMAIL.COM

WWW.GREENTURE.SK
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