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Zhrnutie =S
radost v jednom

Zhrnutie skienenom okamihvu

Vyvoj firmy

Vyroba V srdci Bratislavy, na Obchodnej akadémii Dudova
4, vyrasta nova umelecka revolucia - nasa firma,
glassArt. Nasa firma nie je len o umeleckych
Konkurencia dielach, je o spojeni kreativity, udrZzatel'nosti a
recyklacie.
Trhovy pristup a predaj

Plany do buduiucna

Nas tim

Finanéné vykazy

Analyza vykonnosti



Januar 2024

Prezentovanie napadu a
vylepSenie produktu

Problém

December 2023 Jedného dna pocas prechadzania
Prvé trzby z produktu sa na ithrisku sme objavili na
zemi rozbita sklenenu flasu, na
ktoru jeden z nas skoro stupil. V
tom momente nam napadlo
November 2023 vymysliet nieco, €¢o by mohlo
Prva realizacia tomuto problému predist a tak

napadu . _ vznikla mysSlienka glassArt.
Riesenie

Oktéber 2023 GlassArt prichadza s
Vznik napadu recyklaciou pohodenych
sklenenych flias, ¢im
nielen chrani prirodu,

] ) _ ale svojim umenim
Akcie na ktorych sme sa videli: garuje f'udom na tvérach

Re-power Your Future VelkonocCny jarmok v Gsmevy.
konferencia v Ziline Rusovciach

DOD OA Dudova



zasilikonujeme okraje

ramov a nasprejujeme
ciernou farbou

rozbijeme a oCistime Crepy esteticky rozlozime do
sklenenu flasu ramu

pripravime epoxidovu zZivicu

(namixujeme ju z dvoch opatrne zalejeme obraz 05

epoxidovou zivicou

odlisnych tekutin)

nechame zaschniat a nakoniec
06 halepime etiketu na zadnu
stranu obrazu




Konkurencia

// Priama
/ /
} zahranicna
/ Aottle break artistry
// Vallore

// La Boutellle

Framed liquor

slovenska

SaShe.sk
Bazos.sk
Vinted

Nepriama

zahranic¢na

Champagne’s
fashion

Fisherman’s carf

MadeMe

slovenska

vyrobcovia
abstraktného umenia
z0 skla

Nas idealny zakaznik je niekto, kto ma
zaujem o abstraktné umenie, ktoré si vie
objednat na zaklade jeho obliibenej
sklenenej flase.

Na Slovensku je tento koncept
skleneného umenia pomerne novy, a
preto si myslime, ze na trhu mame Sancu
sa umiestnit vysoko.




Trhovy pristup a predaj

Instagram:
@glassart.sk

[ | | 4 4 J 4
cielovy zakaznik
Na maximalizaciu nasho dosahu sme zvolili odliShé marketingové
stratéegie:

Prva stratégia sa zameriava na oslovenie Sirokej verejnosti. V tejto

stratégii sme sa sustredili na vytvaranie videi o vyrobnom procese

nasich obrazov. Cielom bolo stotoznit’ nasich zakaznikov s nami a

ukazat, Zze nase vyrobky su urcené naozaj pre vsetkych. Pocas tejto
kampane sa nam podarilo na platforme TikTok ziskat viac ako

28000 videni.
Druha stratégia sa zameriava na oslovenie firiem. V tejto stratégii

sme sa sustredili na priame kontaktovanie firiem so zaujmom o

Nainternete sme zvolili tieto miesta na socialnu a ekologickt zodpovednost s moZnost'ou podporit

propagaciu: Studentmi vedenu firmu a pomdct’ Zivotnému prostrediu.

TikTok:
@glassartsk

Facebook marketplace

Ebay » » ®
Bazo$ cenova strateglu

Bazar Ceny dekorativnych obrazov konkurencie sa pohybuji od 5 do 60 eur.

S nasou cenou okolo 30 eur za obraz sa pohybujeme v strednej arovni
konkurenénych cien.



Pldny dO b“dﬁcna zodpovednost

Cielom je pristupovat’ k nasej

9k0|6giﬂ planéte zodpovedne, a preto sa \

shazime prispiet’ trochou k

V ramci nasich buducich planov z ekologického hl'adiska mame zamer obmedzeniu vyskytu skla v prirode,

vyzbierat éo najviac sklenenych flias, ktoré by inak skonéili na skladke alebo ako najdlhsie rozlozitel'ného

pohodené v prirode. S nasimi glassArt obrazmi chceme aj nad’alej oslovovat odpadu. Rovnako sa snazime zvysit

¢o najsirsiu verejnost a vyuzivat' ich ako prostriedok na zvyraznenie povedomie o ochrane prirody \

dolezZitosti recyklacie a udrzatelnosti. Tymto spésobom prispievame k prostrednictvom distribucie nasich

ochrane Zivotného prostredia a posiliiujeme povedomie o ddlezitosti obrazov a v spolupraci s vybranymi

udrzatelnych pristupov vo vyrobe a umeni. klientmi pomoct’ ,,stiahnut’ z obehu* \
Cast’ skleneného odpadu.

N\

o AN
NasSa stretégia spociva v oslovovani majitel'ov kaviarni a barov, kde j ka pitd'
umenie sucast'ou interiéru a zaroven dostupné na predaj, ako je to v
pripade Pajsturen pri Borinke. Tieto podniky chceme vyuzit ako jednu Nase ciele v tejto oblasti su:
z foriem cieleného marketingu na socialnych sietach a zvysit’ tak ddsledné a aktivne vyuzivanie existujlcich
nasu viditel'nost’ medzi podnikmi, ktoré by mohli mat’ zaujem o predajnych kanalov,
spolupracu v buducnosti. vyuzitie prvkov Al ako zdroja napadov na nové
Taktiez chceme vytvorit vernostny program pre podniky, ktoré su grafické prvky a idey,
nasimi stalymi zakaznikmi a prispiet tym k zvySeniu zaujmu o zvySit povedomie o cirkularnej ekonomike a ekolégii
sklenené umenie glassArt. pomocou propagacie produktu na socialnych

sietach. ‘




Emma Jesenska Viktéria Zivhova Hana lllikova Alexander Pallesitz Michal Hledik
prezidentka viceprezidentka pre viceprezidentka pre viceprezident pre viceprezident pre
marketing vyrobu financie l'udské zdroje

Nasa firma sa sklada z 11 l'udi. Z toho mame 1 prezidentku firmy, 4 viceprezidentov a 6 zamestnancov. Nasi viceprezidenti a prezidentka
koordinuju zamestnancov, ale vd'aka nasmu zohranému timu nenastali ziadne komplikacie, kvoli ktorym by vznikli nezhody. Kazdé
oddelenie ma svoje ulohy, ktoré plni a nasa komunikacia je ukazkova. Snazime sa, aby sa kazdy citil doélezito a motivovane. Ak su nasi
Clenovia timu natol’ko motivovani, aby ostali dlhSie, su za to aj odmeneni. Taktiez nam nasu motivaciu a moralku zvysuje nasa vyborna
pani uCitel'ka spolo€ne s Ing. Jurajom Janc¢im, ktory je zaroven konzultant celého nasho projektu a vemi nam pomaha vo vSetkych
smeroch.



- » »
hospodarenia
Cr. Suma
Prijmy spolu (r. 05) 1 220,00
Prijmy
z podnikatelskej innosti (Trzby) Vydavky , Vydavky spolu (r.10) 12 501,19
na podnikatelsku €innost
Cr. Suma Vrlesj)ic:jgrenia (r.1-r.12) = A
Cr. Suma
P,:g:g;j ekl 01 0,00 Vydavky na material 06 448,37 Dg’%é{rgsz%j;irnrzzgf % z r. 13) - zaokruhluje sa na celé 14 0,00
P\rgrrr:)ybzkg\:edaja e AU Vz)%aa\;lsy e nekep 07 8,82 Dan z prijmu ) 15 0,00
Studentskej firmy splatna do JA Slovensko
Prijmy z predaja Mzdy 08 44,00 o
sluzieb o %00 C;:z / Strata (r. 13 - r. 1) 1 28119
Iné vydavky 09 0,00
Iné prijmy 04 0,00
Vydavky SPOLU (r. 06
Primy SPOLU (r. 01 +1.07 +1.08 +r. 09) 10 501,19
+1.02 +1.03 +r.04) 05 S Pomocné
vypocty
Pocet ks emitovanych 001 100
akcif
Strata vo vyske 281 EUR bola sp6sobena nizSim objemom predaja oproti oA [reeatts 005 200
planu (plnenie planu iba 12,5%). Pri¢inou tohto netispechu je kombinacia Jednej akeie ’
nespravne identifikovaného cielového zakaznika a nevhodne zvoleného
distribuéného kanalu a tiez nedostatoénych marketingovych aktivit. erl)';savjy';ﬁjl‘(‘g?(r 0oixr 002 | 003 300,00
Cez podstatne nizsi predaj, sa nam cenovou politikou a prisnym dohladom
nad vyrobnymi nakladmi podarilo firmu udrzat’ s pozitivnymi prijmami, aj s ostatox
takto nizkymi trzbami v pokladnici. peftazi v 004 18,81
pokladnici




Na zaklade zvysenych nakladov
(opravy a nepodarené vyrobky) na
vyrobu sme pristapili k zvySeniu
predajnej ceny.

Marza stredného obrazu 30x40cm
vychadza na 45,53 % oproti

planovanym 39,04 %. Marza malého
obrazu 14x21 cm vychadza na 52,85
% oproti 42,46 % planovanych.

Priame materialové naklady na obraz
stupli 0 20,28%. NavySenie predajnej ceny
bolo teda adekvatne a tieto naklady boli
pokryté. Realne rezijné naklady boli o
80% nizSie z dovodu aplikovanej metédy
rozpoctu rezijnych nakladov do
celkovych. Tym padom, kedze sa predalo
malo obrazov je logicky zrejmé, ze
celkovy objem rezijnych nakladov je
mensi.

Predaje dosahuju 12,5 %
planovanych trzieb a
spolo¢nost’ si udrzala
pozitivhu finan¢énu bilanciu iba
pomocou vkladu akcionarov,
ktoré v sucasnosti nie je
schopna vratit.
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