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„VitaBomb stay healthy and strong!“ 

 

Zhrnutie 
Dovoľte nám  predstaviť príbeh našej firmy VitaBomb. Na začiatku pri jej založení v minulom 

roku sme sa zhodli, že názov našej firmy bude VitaBomb. Tento názov sme si zvolili preto, 

lebo naše čaje obsahujú množstvo vitamínov a prospešných látok pre ľudský organizmus = 

Vita. Súčasne však  pôsobia aj ako  „prebúdzač energie“, keďže obsahujú zelený čaj a matchu 

= Bomb. Ešte pred samotným vznikom našej študentskej firmy sme vedeli, že chceme 

ponúkať kvalitné ľadové čaje pre aktívnych ľudí preferujúcich zdravý životný štýl. Skutočnosť, 

že naše čaje budú v sklenených fľašiach a nie PET obaloch, ktoré predstavujú podstatne 

väčšiu záťaž pre životné prostredie,  sme od začiatku brali ako samozrejmosť. Avšak už po 

niekoľkých týždňoch predaja tohto produktu sme si uvedomili, že sa nám začínajú hromadiť 

prázdne sklenené fľaše od čajov a tieto  môžu skončiť po jednom použití na skládke 

a zvyšovať  tak množstvo odpadov. A  to všetko len preto, lebo ich zákazník nevytriedil. Len 

fľaša, ktorú po použití vrátime do obchodu sa vytriedi a následným recyklovaním  sa dá 

opakovane použiť a tak vzniká cirkulárny systém. Takto znížime množstvo odpadu, 

znečistenie,  šetríme prírodné zdroje i energiu. Inšpiráciou pre nás bola aj odborná exkurzia 

vo firme Vetropack Nemšová, s.r.o., ktorá patrí v Európe medzi najväčších producentov 

sklenených obalov.  Táto firma pristupuje k udržateľnosti  komplexne, a to nielen neustálym 

znižovaním ekologickej stopy, ale aj zlepšovaním  recyklácie  a využitím predovšetkým 

sklenených črepov vo výrobe. 

Po zvážení všetkých týchto aspektov sme sa už v decembri minulého roka rozhodli dať 

použitým fľašiam z našich čajov druhý život  a využiť ich pre výrobu rôznych dekoratívnych 

i úžitkových fliaš na účely nočného osvetlenia, váz na čerstvé i sušené kvety, fliaš určených 

do kuchyne na skladovanie a dávkovanie oleja, octu a iné. Začiatok tejto produkcie 

sprevádzali samozrejme aj omyly a chyby, ale postupne sme sa učili, ako pracovať so 

sklenenými fľašami a aké rôzne využitie môžu mať. Ide o proces kreatívny a v týchto dňoch 

sa snažíme osvojiť si postup rezania sklenených fliaš a rozšíriť tak náš sortiment aj o rôzne 

svietniky, misky, popolníky a pod. Veľmi si vážim aktivitu, neúnavnosť a skvelé nápady mojich 

spolužiakov, ktoré nám ukazujú nekonečné možnosti opakovaného využitia takej 

jednoduchej veci, akou je sklenená fľaša. Teším sa, čo všetko ešte dokážeme počas 

nasledujúcich týždňov a verím, že celé obdobie existencie našej študentskej firmy využijeme 

naplno tak, aby sme si okrem osvojenia zručností súvisiacich  s podnikaním firmy,  užili aj 

radosť z toho, že sklenená fľaša môže mať viac ako jedno využitie, viac ako jeden život. 

„Cesta k cieľu začína dňom, kedy prevezmeš stopercentnú 

zodpovednosť za svoje činy.“  Dante Alighieri 

 

Paulína Kukučková, prezidentka 



 

 

Predmet podnikania:  

• Predaj bio ľadových čajov VitaBomb 

• Výroba a predaj dekoračných  a úžitkových predmetov z našich fliaš  

• Realizácia školského bufetu 

Hlavný predmet podnikateľskej činnosti: 

Hlavným predmetom našej podnikateľskej činnosti je predaj bio ľadových čajov v rôznych 

príchutiach s vlastnou etiketou VitaBomb. Naše čaje sú vyrobené z ovocia a byliniek 

vypestovaných bez použitia syntetických hnojív a pesticídov. Sú bez pridaných cukrov, aróm, 

farbív a konzervantov. Pasterizované ľadové čaje pochádzajú z ekologicky kontrolovaného 

hospodárstva v Rakúsku. 

Ciele študentskej firmy VitaBomb 

• ukázať silu tímovej spolupráce 

• uspokojiť potreby zákazníkov v segmente zdravej životosprávy 

• klásť dôraz na spoločenskú zodpovednosť nášho podnikania (workshop o cirkulárnej 

ekonomike a recyklácii) 

• presadiť sa na trhu a dostať sa do povedomia okolia 

• vytvoriť si dobrý vzťah so zákazníkmi 

• dosiahnuť kladný hospodársky výsledok, splniť našu povinnosť voči akcionárom – 

vyplatiť dividendy 

• získať potrebné kompetencie v oblasti podnikania 

• zúčastniť sa a čo najlepšie sa umiestniť na JA Veľtrhu podnikateľských talentov 

Misia 

• propagovanie zdravého životného štýlu a zlepšenie zdravia každého človeka, ktorý 

zaujíma o zdravý životný štýl a rád skúša nové a zaujímavé veci. 

• propagovanie  a realizácia myšlienky dať skleneným obalom druhý život, trvale 

udržateľný rozvoj  

Počas celej našej podnikateľskej činnosti sme obmedzovali používanie plastov a 

plastových obalov. Za účelom zníženia komunálneho odpadu sme sa zamerali  výhradne 

na obaly vyrobené z recyklovateľných materiálov. 

 

„VitaBomb stay healthy and strong!“ 

 



 

 

Oddelenie ľudských zdrojov 
V našej firme je pre nás najdôležitejšia spolupráca, komunikácia, koordinácia a vzájomné 

rešpektovanie sa. Staviame ju na spoločnom pochopení, úsilí a dôvere.  

Hlavnou úlohou oddelenia ľudských zdrojov je vytvárať podmienky pre optimálne pracovné 

nasadenie všetkých zamestnancov firmy. Na začiatku existencie firmy realizoval 

viceprezident pre personalistiku spoločne s prezidentom firmy pohovory so všetkými 

zamestnancami. Účelom týchto pohovorov bolo určiť pre jednotlivé pracovné pozície tých 

najsprávnejších ľudí, a to nielen podľa ich osobných záujmov a preferencií, ale aj na základe 

zhodnotenia   schopností a zručností. Len firma, v  ktorej je dobrá pracovná atmosféra 

a korektné pracovné vzťahy môže dlhodobo dosahovať výborné výsledky. Z tohto dôvodu sú  

zamestnanci pravidelne informovaní o fungovaní a problémoch firmy  na poradách, 

kde  môžu dávať podnety pre zlepšenie jej fungovania. Okrem tohto oddelenie ľudských 

zdrojov zodpovedá aj  za vedenie záznamov o akcionároch, za zostavenie výplatnej listiny, 

evidenciu práce, výpočet miezd, zaznamenávanie dochádzky zamestnancov. 

Štruktúra firmy 

Spoločnosť má  15 zamestnancov, z toho 5 zamestnancov tvorí manažment firmy. 

 

 

 

 



 

 

Plán odmeňovania zamestnancov 
❖ Mzda zamestnancov v jednotlivých oddeleniach – 0,20 € za hodinu. 

❖ Mzda prezidenta firmy – 5,00 € za celé obdobie. 

❖ Mzda viceprezidenta – 4,00 € za celé obdobie. 

❖ Mzda pokladníka – 2,00 € za celé obdobie. 

❖ Mzda účtovníka– 2,00 € za celé obdobie. 

 

Funkcia Výška mzdy v € Spolu mzdy v € 
Počet 

zamestnancov 

Prezident 5,00 5,00 1 

Viceprezident 4,00 16,00 4 

Pokladník 2,00 2,00 1 

Účtovník 2,00 2,00 1 

Ostatní 
zamestnanci 

2,00 16,00 8 

Spolu X 41, 00 15 

 

Aneta Michalidesová,viceprezidentka pre ľudské zdroje 

 

 

 

 

 

 



 

 

Výroba 
Produkt č. 1 

BIO ľadové čaje VitaBomb 

Hlavným produktom našej firmy sú BIO ľadové čaje. Tieto ľadové čaje sú vyrobené z ovocia 

vyprodukovaného pri rešpektovaní ekologických kritérií v podmienkach BIO hospodárstva, 

ďalej sú vyrobené z byliniek vypestovaných v zdravej pôde bez použitia syntetických hnojív 

a pesticídov a vyrábajú sa bez pridaných cukrov, aróm, farbív a konzervantov. Vďaka 

krátkodobej pasterizácií zostávajú zachované všetky dôležité vitamíny, výživové látky 

a prírodná aróma, čím sa ľadové čaje stávajú vhodné pre športovcov. 

Jedinečnú chuť bio ľadových čajov sme vďaka spolupráci s PIJOBIO ukryli do recyklovateľných 

sklených fliaš s objemom 330 ml, ktoré majú našu vlastnú etiketu a logo firmy. 

Ide o 100% BIO vegánsky výrobok. 

 

Príchute: 

Matcha-jablko-zázvor 

Obsahuje väčší počet minerálov a všetky druhy zdraviu prospešných 

látok. Posilňuje imunitný systém,udržiavahladinu cukru v krvi, podporuje 

činnosť kardiovaskulárneho systému, podporuje trávenie a prospieva 

zdraviu dýchacích ciest. Obsahu matchi vám zabezpečí dávku energie.  

ZLOŽENIE:65% BIO matcha čaj, 20% BIO jablková šťava, 5% extrakt zo 

zázvoru, 5% BIO koncentrát z aváge, 5% BIO extrakt z citrónovej trávy 

 

Zelený čaj-limetka-citrónová tráva 

Obsahuje vysoký počet vitamínov, minerálnych látok a má silné liečivé 

účinky. Znižuje cholesterol v krvi, redukuje tuky, pomáha detoxikovať 

črevá, močový mechúr a ladviny, a pôsobí tiež na nervové choroby, 

horúčky a chrípku.  

ZLOŽENIE:65% voda, 15% výťažok z BIO zeleného čaju, 10% bio 

limetková šťava, 7% BIOjablková šťava, 3% výťažok z BIO citrónovej 

trávy 

 

 POKIAĽ NEPATRÍTE K VÁŠNIVÝM KÁVIČKÁROM A HĽADÁTE NÁHRADU, 

NAŠE ČAJE SÚ TOU SPRÁVNOU VOĽBOU 

 



 

 

Produkt č. 2 

Naším ďalším  produktom, ktorý vzniká ako následný odpad po konzumácii ľadových čajov 

VitaBomb sú dekoračné a úžitkové predmety zo sklenených fliaš.  

Keďže naša firma sa sústredí na propagovanie myšlienky ekológie rozhodli sme sa, že naše 

fľašky využijeme na výrobu dekoračných a úžitkových  predmetov. Zodpovednosť našej firmy 

vo vzťahu k životnému prostrediu nám jednoducho nedovolí prispievať k hromadeniu 

odpadu na skládkach a  nevyužiť množstvo výhod, ktoré sú spojené s využívaním skla 

opakovane. Už len informácia, že sklo tvorí 10% z celkového objemu vyprodukovaného 

odpadu, nás nabáda k tomu, aby sme hľadali ďalšie spôsoby pre jeho uplatnenie. Tým, že 

budeme z našich fliaš vyrábať dekoračné predmety budeme šetrní k našej planéte, ale tiež 

dáme fľašiam druhý užitočný život. Fľaše z našich bio ľadových čajov sú síce recyklovateľné, 

ale prečo z nich nevyrobiť úžasné dekoračné predmety, ktoré môžu skrášliť váš príbytok? 

Z fliaš od čajov VitBomb   vyrábame vázy na čerstvé i suché  kvety, nočné osvetlenie do 

izby, rôzne fľaše na uskladnenie a dávkovanie oleja, octu a iných  pochutín do kuchyne 

a podobne. K výrobe uvedených produktov stačia len svetielka, farby na sklo a rôzne 

nálievky. V súčasnosti rozširujeme sortiment aj o produkty, ktoré získame rezaním 

fliaš. Pôjde o rôzne misky, svietniky, popolníky a pod. 

 

 

 

 

 

 

Vanesa Mária Šimková,  

viceprezidentka výroby 



 

 

Oddelenie marketingu 

"It´s the cusomers world, we´re just living it"- John T. Stankey 

 
Sociálne siete patria k fenoménom tejto doby a sú súčasťou každodenného života mnohých 
ľudí.  Práve preto sme marketing našej firmy rozvíjali prostredníctvom Instagramu (vitabomb_sf) a 
TikToku (vitabomb_sf).Online marketing sa stal pre našu firmu veľmi dôležitým a účinným. 
  
Medzi naše hlavné marketingové stratégie patrili sledovanie spokojnosti zákazníkov a zatraktívnenie 
predaja nášho produktu a bufetu. Už pri prvom predaji sme odpozorovali, že zákazníci na našej škole 
radi skúšajú nové veci, a preto pre nás nebolo problém zefektívniť ponuku bufetov. Vymysleli sme 
aktivitu, ktorá nám pomohla zvýšiť sledovanosť a počet zákazníkov v našom bufete. Každý týždeň 
sme predá sa špecializovali na národné jedlá rôznych krajín spolu s našimi čajmi. Okrem jedál z 
rôznych kútov sveta sme sa snažili zaujať zákazníka aj mnohými tematickými predajmi, napríklad 
Valentínsky, vianočný a bio bufet. Nesmela chýbať ani ochutnávka našich bio ľadových čajíkov.  
 

Naším cieľom bol nielen spokojný zákazník, ale aj pochopenie predaja. V najbližších týždňoch 
plánujeme zorganizovať súťaž spojenú s naším produktom. Taktiež netreba zabúdať na svetový Deň 
Zeme, a práve preto naša študentská firma bude pripravovať rôzne aktivity spojené s ochranou 
životného prostredia - čistenie prírody, workshop a rôzne vedomostné aktivity pre mladších žiakov 
na tému recyklácia odpadov a cirkulárny systém. Odmenou pre najaktívnejších budú naše fľaše, 
ktorým sme dali druhý život.  
 

Instagram patrí medzi najaktívnejšiu platformu, a preto sme sa 
snažili náš produkt prezentovať hlavne cez túto sociálnu sieť. Vďaka 

anketám na Instagrame sme dokázali porozumieť naším 
zákazníkom. Až 48% respondentov preferuje príchuť nášho 
čaju MATCHA - JABLKO - ZÁZVOR. Veľmi nám záleží na našich 
zákazníkoch, preto sme ankety využívali nielen na prieskum 
našich čajov, ale aj na voľný výber kuchyne. Medzi ďalšie 
aktivity na našom Instagrame patrili fotenie zákazníkov. Na 
základe prieskumu trhu sme si všimli, že predaj stúpa, keď 
pridávame príspevky zákazníkov na Instagram. V dôsledku toho 
nás zákazníci prezdieľavajú a zvyšuje sa sledovanosť na našom 

Instagrame. Zaujať sme sa snažili aj prostredníctvom platformy 
TikTok. V priebehu našej podnikateľskej činnosti sa nám podarilo zriadiť aj webovú stránku, kde sa 
nachádzajú informácie o našej firme.  
 

Počas nasledujúcich mesiacov sa budeme snažiť zlepšovať náš marketing, zvyšovať počet 
zákazníkov a inovovať predaj. Veríme, že našich zákazníkov nesklameme. 

 

 

 

 

 

 

Viktória Kovárová, 

 viceprezidentka marketingu 



 

 

Oddelenie financií 
Zakladateľský rozpočet 

Položka Suma v € 

Dar 47,00 

Predané akcie 100 ks (nominálne hodnota 4,- €) 400,00 

Spolu 447,00 

 

 

Predbežné príjmy 
Č.r. 

Plánv € 
(za celé obdobie okt. - máj) 

Skutočnosť v € 

Príjmy z predaja tovaru 01 561,60 274,00  

Príjmy z predaja výrobkov 02 900,00 756,53 

Príjmy z predaja služieb 03 0,00 0,00 

Iné príjmy(akcie + dar) 04 100,00 447,00 

Príjmy SPOLU  05 1561,60 1477,53 

 

Predbežné výdavky 
Č.r. 

Plánv € 
(za celé obdobie okt. - máj) 

Skutočnosť v € 

Výdavky na materiál 06 920,00 546,91 

Výdavky na nákup tovaru 07 0,00 0,00 

Mzdy 08 41,00 41,00 

Iné výdavky 09 431,16 380,16 

Výdavky SPOLU  10 1392,16 968,07 

 

Predbežný výsledok hospodárenia 
Č.r. 

Plánv € 
(za celé obdobie okt. - máj) 

Skutočnosť v € 

Príjmy spolu  11 1561,60 1477,53 

Výdavky spolu  12 1392,16 968,07 

Výsledok hospodárenia  13 169,44 509,45 

Daň z príjmu študentskej firmy  14 25,42 76,42 

Daň z príjmu študentskej firmy 
splatná do JA Slovensko 15 25,42 76,42 

Čistý zisk  16 144,02 433,03 

 

 

 

 



 

 

Predbežný zostatok peňazí na 

rozdelenie Č.r. 

Plánv € 
(za celé obdobie okt. - máj) 

Skutočnosť v € 

Zostatok peňazí v pokladni 006 469,44 509,45 

Zaplatená daň z príjmu  007 25,42 76,42 

Vrátenie vkladu akcionárom  008 400,00 400,00 

Zostatok peňazí na rozdelenie 009 44,02 33,03 

 

Predbežné rozdelenie čistého zisku 
Č.r. 

Plánv € 
(za celé obdobie okt. - máj) 

Skutočnosť v € 

 - dividendy  010 22,01 16,52 

 - výdavky na likvidáciu firmy 011 4,40 3,30 

 - iné (tantiémy) 012 17,61 13,21 

Zostatok po rozdelení  013 0,00 0,00 

 
Inka Kiššová, 

viceprezidentka financií 

 


