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Zhrnutie

Dovolte nam predstavit’ pribeh nasej firmy VitaBomb. Na zaciatku pri jej zalozeni v minulom
roku sme sa ghodll Ze nazov nasej firmy bude VitaBomb. Tento nazov sme si zvolili preto,
lebo:nase caje obsahUJu mnozZstvo vitaminov a prospesnych latok pre ludsky organlzmus =

_Vita. Sd¢asne vsak pbsobia aj ako ,prebudzac energie”, kedZe obsahuju zeleny ¢aj a matchu

= Bomb. Este pred samotnym vznikom na3ej $tudentskej firmy sme vedeli, Ze cheme_, S
ponukat kvalitne [adové ¢aje pre aktivnych ludi preferujucich zdravy Zivotny Styl. Skut;ocnost
7e nase caje budd v sklenenych flasiach a nie PET obaloch, ktoré predstavu1u p/dstatne
vatsiu zataZ pre Zivotné prostredie, sme od zatiatku brali ako samozrejmost. Aviak uZ p,o
'hiekol’k\'/ch tyZzdiioch predaja tohto produktu sme si uvedomili, Ze sa ndm zacinaju hromadjt’
prazdne sklenené flase od cajov atieto modzu skonéit po jednom pouZiti na sklddke
a zvySovat tak mnozstvo odpadov. A to vSetko len preto, lebo ich zdkaznik nevytriedil. Len
flasa, ktord po pouziti vratime do obchodu sa vytriedi a naslednym recyklovanim sa da
opakovane pouzit atak vznikd cirkularny systém. Takto zniZime mnoZstvo odpadu,
znedistenie, Setrime prirodné zdroje i energiu. InSpirdciou pre nas bola aj odborna exkurzia
vo firme Vetropack Nems3ovd, s.r.o., ktora patri v Eurépe medzi najvacsich producentov
sklenenych obalov. Tato firma pristupuje k udrzatelnosti komplexne, a to nielen neustalym
znizovanim ekologickej stopy, ale aj zlepSovanim recyklacie a vyuZitim predovsetkym
sklenenych ¢repov vo vyrobe.

Po zvazeni vsetkych tychto aspektov sme sa uZz v decembri minulého roka rozhodli dat
pouzitym flasiam z nasich ¢ajov druhy Zivot a vyuzit ich pre vyrobu réznych dekdfatﬁmych

i uzitkovych fliad na ucely no¢ného osvetlenia, vaz na Cerstvé i suSené kvety, flia§ uréenych

do kuchyne na skladovanie a ddvkovanie oleja, octu ainé. Zauatok tejto produkcie
sprevadzali samozrejme aj omyly achyby, ale postupne sme sa uél[l, ako pracovat so
sklenenymi flasami a aké rézne vyuZzitie m6zu mat. Ide o proces kreativny av tychto difoch .
sa snazime osvojit si postup rezania sklenenych flias a rozsirit tak nas sortiment aj o kézne’”"’ =
svietniky, misky, popolniky a pod. Velmi si vazim aktivitu, neinavnost a skvelé népajy mojich
spoluziakov, ktoré ndm ukazuju nekonelné moznosti opakovaného vyuzitia  takej
jednoduchéj veci, akou je sklenend flasa. TeSim sa, Co vsSetko eSte dokazeme pocas
nasled&jﬂcich tyzdriov a verim, Ze celé obdobie existencie nasej Studentskej firmy vyuzijeme
naplno tak aby sme si okrem osvojenia zrucnosti suvisiacich s podnikanim firmy, uzili gj
radost z toho Ze sklenena flasa mo6Ze mat viac ako jedno vyufZitie, viac ako jeden Zivot.

Lesta k cielu zacina dnom, kedy prevezmes Stopercent
N\ zodpovednost za svoje ¢iny.“ Dante Alighieri



vych c¢ajov VitaBomb
daj dekoraénych a Uzitkovych predmetov z nasich flias

Skolského bufetu
vny predmetpodnikatel'skej Cinnosti:

Hlavnym predmetom nasSej podnikatelskej ¢innosti je predaj bio fadovych ¢ajov v ro6znych
prichutiach s Tastnou etiketou VitaBomb. NaSe caje su vyrobené z ovocia. a byliniek
vypesLovanyci‘:}:véz pouzitia syntetickych hnojiv a pesticidov. St bez pridanych cukrov, arom,

Jag&v a konzewhm; Pasterizované ladové ¢aje pochadzaju z ekologicky kontro[gyaneho
»

hospoddrstva v Rakusku. \ ,
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e J.:g- )32
e ukazat silu timovej spoluprace el i
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uspokojit potreby zakaznikov v segmente zdravej Zivotospravy A
klast déraz na spoloc¢ensku zodpovednost nasho podnikania (workshop o cwkulam‘%J
ekonomike a recyklacii) N
presadit sa na trhu a dostat sa do povedomia okolia

vytvorit si dobry vztah so zdkaznikmi

dosiahnut kladny hospodarsky vysledok, splnit nasu povinnost voci akcionarom —

vyplatit dividendy .

ziskat potrebné kompetencie v oblasti podnikania

zUcCastnit sa a Co najlepsie sa umiestnit na JA Veltrhu podnikatelskych talentov

X
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e propagovanie zdravého Zivotného stylu a zlepSenie zdravia kazdého ¢love Fc’)ry
zaujima o zdravy Zivotny Styl a rad skusa nové a zaujimavé m tj

e propagovanie a realizacia myslienky dat sklenenym obalom L
udrzatelny rozvoj

1y Zivot, trvale

Pocas celej naSej podnikatelskej cinnosti sme obmedzovali pouZivanie plas e s,

plastovych obalov. Za u¢elom zniZzenia komundlneho odpadu sme sa zamerali f/hrpﬁwe

na obaly vyrobené z recyklovatelnych materidlov. »n\;r}
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enie ludskych z

nas najdolezitejSia spoluprdca, komunikdcia, koordin
. Staviame ju na spolo¢nom pochopeni, usili a dévere.

nou dlohou oddelenia ludskych zdrojov je vytvarat podmienky pre optimalne pracovné
asadenie vsSetkych zamestnancov firmy. Na zaciatku existencie firmy realizoval
viceprezident pre personalistiku spolocne s prezidentom firmy pohovery so vsSetkymi
zamestnancami. Uéelom tychto pohovorov bolo urit pre jednotlivé pracovné pozicie tych
najWnejéi ‘ di, a to nielen podla ich osobnych zaujmov a preferencii, ale aj na zaklade

otenia  schopnosti a zruénosti. Len firma, v ktorej je dobra pracovnd at
a korektné pracovné vztahy méze dlhodobo dosahovat vyborné vysledky. Z tohto d¢

zamestnanci pravidelne informovani o fungovani a problémoch firmy na;

kde ‘mozu ddvat podnety pre zlepienie jej fungovania. Okrem tohto oddele "';,u, udskych

zdrojov zodpoveda aj za vedenie zdznamov o akcionaroch, za zostaveni ¥ atnej listin

‘evidenciu prace, vypocet miezd, zaznamenavanie dochadzky zamestnancov. : ~—

Struktura firmy

Spolo¢nost ma 15 zamestnancov, z toho 5 zamestnancov tvori manazment firmy.

Prezidentka

P i

Paulina Kukuckova

-

!wspm !wepm Viceprezidentka g Viceprezidentka

vyroby financit Pudskych zdrojov marketingu

Vanesa Maria e . . .
Simkovd Inka Kissova Aneta Michalidesova Viktoria Kovéarovd h&\
Asistentka Asistent Asistentka Asistentka
Natalia Sikova Jakub Elias Natalia Veronika Vuova

Sandrikova
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ezidenta firmy — 5,00 € za celé obdobie.

0,

% Mazda viceprezidenta — 4,00 € za celé obdobie.

+* Mzda pokladnika — 2,00 € za celé obdobie.

menovania zamest

nancov v jednotlivych oddeleniach — 0,20 € za hodinu.

(&,

Aneta Michalidesova,viceprezidentka pre ludské zdroje

Funkcia Vyska mzdy v € Spolu mzdy v € Pocet
zamestnancov
Prezident 5,00 5,00 1
| Viceprezident 4,00 16,00 4
Pokladnik 2,00 2,00 1
Ué¢tovnik 2,00 2,00 1
Ostatni 2,00 16,00 8
zamestnanci
Spolu X 41, 00 15
\ -
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Vyroba

Produktc. 1

BIO l'adové caje VitaBomb

lavnym produktom nasej firmy su BIO ladové caje. Tieto ladové Caje sd vyrobené z ovocia
o pri reSpektovani ekologickych kritérii v podmienkach BlIQ. hospodarstva,
z byliniek vypestovanych v zdravej pode bez pouzitia syntetickych hnojiv
v | jbaju sa bez pridanych cukrov, arém, farbiv a konzervantov. Vdaka
'%dobej p rizacii zostavaju zachované vsetky dolezité vitaminy, vyzivové, latky
a prirodn@e:;jma, ¢im sa l[adové ¢aje stdvaju vhodné pre Sportovcov. \

vyprodukovan

Jedineénd t bio ladovych ¢ajov sme vdaka spolupraci s PIJOBIO ukryli do recy klov tel’m’/ch

sklenych flias s objemom 330 ml, ktoré maju nasu vlastnu etiketu a logo fismys ™

/lde 0 100% BIO vegansky vyrobok. -
Prichute:

Matcha-jablko-zazvor

.....

latok. Posilriuje imunitny systém,udrZiavahladinu cukru v krvi, podporuje
¢innost kardiovaskuldrneho systému, podporuje trdvenie a prospieva
zdraviu dychacich ciest. Obsahu matchi vdm zabezpeci ddvku energie.

Zeleny caj-limetka-citronova trava

Obsahuje vysoky pocet vitaminov, minerdlnych latok a ma silné liecivé -
ucinky. ZniZuje cholesterol v krvi, redukuje tuky, pomdha detoxikovat e h&\
crevd, mocovy mechur a ladviny, a pésobi tieZ na nervové choroby, ‘ )

horucky a chripku.

ZLOZENIE:65% voda, 15% vytazok z BIO zeleného ¢aju, 10% bio
getkcgyd Stava, 7% BlOjablkovad stava, 3% vytazok z BIO citrénovej
t

vy
[ )4 <N

%L’ NEPATRITE K VASNIVYM KAVICKAROM A HLADATE NAHR
NASE CAJE SU TOU SPRAVNOU VOLBOU

\V



Produkt €. 2

ktom, ktory vznika ako nasledny odpad po konzuma
acné a uzitkové predmety zo sklenenych flias.

asa firma sa sUstredi na propagovanie myslienky ekoldgie rozhodli sme sa, Ze na
sky vyuZijeme na vyrobu dekoracnych a UZitkovych predmetov. Zodpovednost nasej firmy
o vztahu kzZivotnému prostrediu nam jednoducho nedovoli prispievat k hromadeniu
odpadu na sklddkach a nevyuZit mnoZstvo vyhod, ktoré su spojené s vyuZivanim skla
opakovane. Ui len informacia, Ze sklo tvori 10% z celkového objemu vyprodukovaného
odp'__a_du,’ nas ha;béda k tomu, aby sme hladali dalSie spésoby pre jeho uplatnenie. Tym, ze
~budeme z naéicﬁfliaé'vyrébat' dekoracné predmety budeme Setrni k nasej planéte, ale tiez
dame fladiam druhy uZitocny Zivot. Flase z nasich bio ladovych ¢ajov su sice recyklbvaltel’né,*
ale\pre(:o"z: nich nevyrobit Gzasné dekoracné predmety, ktoré mézu skraslit vas pribx;gk?

Z flias od cajov VitBomb vyrdbame vdzy na Cerstvé i suché kvety, nocné osvetlenie do
izby, rézne flase na uskladnenie a ddvkovanie oleja, octu a inych pochutin do kuchyne
a podobne. K vyrobe uvedenych produktov stacia len svetielka, farby na sklo a rézne

ndlievky. V sucasnosti rozsirujeme sortiment aj o produkty, ktoré ziskame rezanim
flias. Péjde o rézne misky, svietniky, popolniky a pod.




elenie marketin
world, we e judt living t'- o

alne siete patria 'k fenoménom tejto doby a su sucastou kazdodenného Zivota mnohych
di. Prave preto sme marketing nasej firmy rozvijali prostrednictvom Instagramu (vitabomb_sf) a
TikToku (vitabomb_sf).OnIine marketing sa stal pre nasu firmu velmi déleZitym adcinnym.

Medzi nase hlévne marketingové stratégie patrili sledovanie spokojnosti zakaznikov a zatraktivnenie
predaja nasho produktu a bufetu. UZ pri prvom predaji sme odpozorovali, Ze zdkaznici na nasej Skole
“radi skG$aju nové veci, a preto pre nas nebolo problém zefektivnit ponuku bufetov. Vymyslell sme
aktivitu, ktorda nam pomohla zvysit sledovanost a pocet zakaznikov v nasom bufete. Kazdy tyzden =
sme predé 'sa Specializovali na narodné jedla r6znych krajin spolu s nasimi cajmi. OkreszedaI o
réznych katov sveta sme sa snafili zaujat zdkaznika aj mnohymi tematickymi predajml,,ﬁaprlklad
Valentinsky, vianoény a bio bufet. Nesmela chybat ani ochutnavka nasich bio ladovych €ajikov.

Nasim cielom bol nielen spokojny zakaznik, ale aj pochopenie predaja. V najblizsich t\’/idﬁp'ch'
planujeme zorganizovat suta? spojent s nasim produktom. Taktie? netreba zabudat na svetowy Deri
Zeme, a prave preto nasa Studentska firma bude pripravovat roézne aktivity spojené s ochranou
Zivotného prostredia - Cistenie prirody, workshop a r6zne vedomostné aktivity pre mladsich Ziakov
na tému recyklacia odpadov a cirkularny systém. Odmenou pre najaktivnejsich budu nase flase,
ktorym sme dali druhy Zivot.

Instagram patri medzi najaktivnejsiu platformu, a preto sme sa
== e snazili nas produkt prezentovat hlavne cez tuto socialnu siet. Vdaka
anketdm na Instagrame sme dokazali porozumiet nasim
zédkaznikom. Az 48% respondentov preferuje prichut nasho
&aju MATCHA - JABLKO - ZAZVOR. Velfi:nam zaleZi na nasich
zakaznikoch, preto sme ankety vyuzivali nielen na prieskum
nasich cajov, ale aj na volny vyber kuchyne. Medzi dalSie
aktivity na nasom Instagrame patrili fotenie zékaznikov. Na
zaklade prieskumu trhu sme si vSimli, Ze predaj stupa, ked'
pridavame prispevky zdkaznikov na Inét_agram. V/ dosledku toho
nas zakaznici prezdielavaju a zvy3uje sa sledovanost na nagom
Instagrame. Zaujat sme sa snazili aj prostrednictvom pIatfomW
TikTok. V priebehu nasej podnikatelskej ¢innosti sa nam podarilo zriadit aj webovu stranku, kde sa
nachdadzaju informdcie o nasej firme. :

Pocas nasledujuicich mesiacov sa budeme snazit zlepSovat nas marketing, zvySovat pocet
* zadkaznikov a inovovat predaj. Verime, Ze nasich zakaznikov nesklameme.

NOVE PRICHUTE

MATCHA
JABLKO
ZAZVOR

47.5%

28.7%

ZELENY CAJ
LIMETKA
CITRONOVA TRAVA



ddelenie financi
‘\\ Zakladatel'sky rozpocet

Polozka Sumav €
Dar 47,00
Predané akcie 100 ks (nominalne hodnota 4,- €) | 400,00
Spolu 447,00 -
AN
Predbezné prijmy x , Plén.v € . Skutocnost v €
C.r. (za celé obdobie okt. - maj)

1 Prijmy z predaja tovaru 01 561,60 274,00 e~
Prijmy z predaja vyrobkov 02 900,00 756,53 (NS
Prijmy z predaja sluzieb 03 0,00 0,00 ‘ .3
Iné prijmy(akcie + dar) 04 100,00 447,00 ‘
Prijmy SPOLU 05 1561,60 1477,53

: p
Predbezné vydavky &r. | (zacelé oII:c:IiEi‘;ikt. - méi) Skutoénost v €
Vydavky na material 06 920,00 546,91
Vydavky na nakup tovaru 07 0,00 0,00
Mzdy 08 41,00 41,00
Iné vydavky 09 431,16 380,16
Vydavky SPOLU 10 1392,16 | 968,07
Predbezny vysledok hospodarenia &or. | (za celé oII:(IiiEiveikt. - méi) Skutoénost v €
Prijmy spolu 11 1561,60 1477,53
Vydavky spolu 12 1392,16 968,07
Vysledok hospodarenia 13 169,44 509,45
Dan z prijmu studentskej firmy 14 25,42 76,42
Dan z prijmu Studentskej firmy
splatna do JA Slovensko 15 25,42 76,42
Cisty zisk 16 144,02 433,03




Predbezny zostatok peiazi na

Planv €

Skutoénost v €

rozdelenie C.r. (za celé obdobie okt. - maj)
Zostatok penazi v pokladni 006 469,44 509,45
Zaplatena dan z prijmu 007 25,42 76,42
Vratenie vkladu akcionarom 008 400,00 400,00
Zostatok penazi na rozdelenie 009 44,02 33,03
Predbezné rozdelenie gistého zisku | x FEITZS Skutoénost v €
C.r. | (za celé obdobie okt. - maj)
- dividendy 010 22,01 16,52
{ - vydavky na likvidaciu firmy 011 4,40 3,30
- iné (tantiémy) 012 17,61 13,21
Zostatok po rozdeleni 013 0,00

nka Kissova,
f ‘ . . . .
viceprezidentka financii
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