


PRAMI je ekologický prací prostriedok vo forme mydla. Po zakúpení si doma 

viete potrebné množstvo mydla rozrobiť v teplej vode, nechať rozpúšťať cez 

noc a ráno máte prací gél. Jedno 115g mydlo vyrobí 4l pracieho gélu, čo vystačí 

na približne 80 praní, ak pri jednom praní použijete 50ml gélu. Náš produkt 

neobsahuje mikroplasty, látky škodlivé pre človeka či životné prostredie a je 

zabalený do recyklovateľného baliaceho papiera, čím si získava obrovskú 

výhodu oproti klasickým pracím gélom a práškom.

Misia
Našou misiou je priniesť „zelené pranie“ do čo najväčšieho počtu domácností prostredníctvom ekologického 

pracieho prostriedku PRAMI. Chceme motivovať a podporiť ľudí pri zamýšľaní sa nad dôsledkami ich 

každodenných úkonov, a snahe minimalizovať ich následky na ekosystém. Zamerali sme sa na pranie a jednoduchú 

elimináciu zbytočne vzniknutých mikroplastov v našich ekosystémoch náhradou klasických pracích gélov.
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Analýza problémuZHRNUTIE
Našim hlavným problémom je vznik

mikroplastov, plastov menších ako 5mm, počas prania. Tie vznikajú kvôli 

synteticky tvorenými polymérom, pridávaným do prostriedkov kvôli peneniu. Po 

praní, ktoré je jedným z najväčších zdrojov mikroplastov v domácnostiach, putujú 

vo vode z práčky do odpadových vôd, kde tak ako všetky plasty sú prakticky 

nerozložiteľné, a kvôli svojej mikroskopickej veľkosti sa jednoducho stávajú 

súčasťou potravinového reťazca. Ide o celosvetový a zatiaľ nevyriešený problém. 

Ďalším problémom, na ktorý sme sa zamerali je nepraktické 

a neekologické balenie pracích prostriedkov. Tie väčšinu času vážia 

niekoľko kíl, a preto je ich prenos a skladovanie náročné. 
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Balenie

PRODUKT
PRAMI je ekologický prací gél, predávaný vo forme mydla. 

Vďaka zložke prírodného saponínu z mydlových orechov v ňom nenájdete žiadne 

polyméry. Neobsahuje ani iné syntetické látky, preto je 100% prírodný a nedráždi ani 

citlivejšiu pokožku.

Jedno mydlo PRAMI sa vo vode rozpustí až na 4l pracieho gélu, ktoré vydržia na približne 

80 praní, za predpokladu 5kg prania a dávkou 50ml. Čo znamená, že cena jedného prania 

s PRAMI je 0,63 €.

Je dostupný v 3 stálych arómach a každý mesiac si pre našich zákazníkov pripravujeme 

jednu limitovanú edíciu.

Už na prvý pohľad tento gél    

zaujme svojou tuhou mydlovou formou.

Jeho hmotnosť je iba 115g, preto sa 

ľahko prenáša aj uskladňuje. PRAMI je 

zabalené do recyklovateľných materiálov 

bez plastu: papier na pečenie, 

recyklovaný papier, lepenka, nálepky s 

logom a postupom. Preto po jeho 

použití nezostane takmer žiaden odpad.

Výhodná

cena

Bez

mikroplastov

Vône4



Výroba začína získaním výluhu z mydlových orechov s prírodným 

saponínom, do neho neskôr pridávame sypké ingrediencie. 

Medzičasom sa rozpúšťajú oleje, ktoré tiež spolu zmiešavame. 

Pri zmiešaní vytvorených dvoch zmesí je najpodstatnejšie ich 

teplota. V tomto kroku prebehne saponifikácia olejov, a teda 

vznikne mydlo. 

Ďalším krokom je mixovanie a pridávanie zvyšných sypkých 

ingrediencií. 

Čerešničkou na torte je pridávanie arómy. Vytvorená príjemne 

aromatická hmota sa dávkuje do foriem a uhladzuje sa. 

Po 24 hodinách je náš tuhý prací prostriedok pripravený na 

balenie a následný predaj.

Prvé zmeny vo výrobe sa udiali hneď na 

začiatku. Ako úpravou ingrediencií, tak aj 

upresnením teplôt, ktoré vytvárané zmesi 

musia mať. Týmito krokmi sme dostali 

PRAMI do dnešnej podoby.

Z technickej stránky sme každou výrobou 

dokupovali nástroje uľahčujúce ako 

výrobu, tak aj balenie, príkladom je 

lepenka, ktorá drží balenie pokope alebo 

spatula či naberačka na hladenie a 

napĺňanie foriem.

Pri zvyšovaní počtu objednávok sme zvýšili 

aj počet nástrojov. Dnes vieme vyrábať 

naraz 30 mydiel oproti pôvodným 12 a za 

deň ich vyrobiť 150 namiesto pôvodných 

90.PRÍPRAVA

HYDROXIDU
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Optimalizácia 

výrobyVÝROBA

Balenie pozostáva z 3 častí. Prvou, kedy mydlo 

balíme do papiera. Následne pridávame nálepky 

s logo, návodom a zložením. na vrchnú a 

spodnú stranu. Posledným krokom je delenie 

mydiel do objednávok, ktoré sú zabalené do 

krabičky alebo papierového vrecka, podľa 

spôsobu doručenia.



FINANCIE

Konkurencia

Cenu sme určili na základe prieskumu trhu dotazníkom na 7,50€/kus pri 

nákladoch 1,50 € /kus s prirážkou 6 €. Za túto cenu sme predali 14 mydiel pri 

našom prvom predaji na škole. Neskôr sme recept upravili, a podarilo sa nám 

zvýšiť rýchlosť výroby. Náklady na jedno mydlo nám klesli na 1,15 €, a preto 

sme predajnú cenu taktiež znížili na 5€, nakoľko chceme aby si náš produkt 

mohol dovoliť naozaj každý, a tak dostať „zelené“ pranie do čo najväčšieho 

počtu domácností.

Pri prvej verzií nášho produktu sme v recepte používali Yucca prášok, ktorý 

výrazne zvyšoval náklady. Taktiež nám po ňom mydlo nevedelo stuhnúť. 

Testovali sme verziu bez neho a produkt bol rovnako funkčný a stuhnutý. 

Náklady sme taktiež znížili nákupom väčších balení ingrediencií. Takisto aj 

nákupom viacerých foriem, čím sme vedeli zvýšiť rýchlosť výroby a znížili 

náklady na mzdu. Konečná výrobná cena na jedno mydlo klesla o 0,45 €.

Výpočet ceny 

Minimalizovanie nákladov

330

1 114

2 475€
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1 799, 59€

3 855,02€

obrat ziskpredané ks 

predpoklad

realita

Našou konkurenciou sú pracie gély, prášky a iné pracie 

prostriedky. Hlavne ich ekologické verzie ako FeelEco a JELEN, 

ktoré takisto ako my ponúkajú prírodný prací

prostriedok bez mikroplastov. Prami je ale taktiež v neplastovom 

recyklovateľnom obale, ktorý je svojím malým objemom oveľa 

skladnejší a ľahší na prenos. 

Najväčšiu konkurenciu na Slovensku predstavuje Ecoegg, ktorý 

je ale drahší, má plastový obal a na predaj je len v 3 vôňach.

PRAMI je takisto lacnejšie ako väčšinová konkurencia na trhu.



ku dňu 18.3. 2023

Mgr. Eva Wolfová

Zisk firmy pochádza z predaja 

ekologického tuhého pracieho 

prostriedku PRAMI, s prirážkou v 

hodnote 335% a jeho dopravy.

Náš vstupný kapitál 500€ sme získali z 

predaja 100 kusov akcií v hodnote 5€. 

Po vydaní reportáže od TelKe a článku 

od StartitUPu v marci,  sme 

pozorovali nárazný dopyt po našom 

produkte. Ľudí sme zaujali v dobe silnej 

inflácie lacnejšou alternatívou pracieho 

gélu a nadšencov ekológie oslovilo naše 

zloženie bez akýchkoľvek syntetických 

látok.

Doposiaľ sme za marec zaznamenali 

objednávky v hodnote 5000€, čím sme 

náš vstupný kapitál za mesiac marec 

desať násobne zvýšili.

Variabilné náklady predstavujú výrobnú 

cenu a prácu za 0,30 €/hodinu. 

Fixné náklady zahŕňajú jednorazové 

nákupy potrebných pomôcok na 

výrobu.

Analýza ziskovosti



Tieto zákazníčky sme primárne 

oslovili reportážou v TelKe.

MARKETING
Cieľové skupiny 

Študenti na internátoch  

Matky 

EKO predajne 

Ide o našu najväčšiu cieľovú 

skupinu. Z prieskumu sme zistili, že 

náš produkt zaujme prevažne ženy 

vo veku od 31 do 50 rokov. Vďaka 

sociálnym sieťam sme zistili, že ide 

hlavne o matky s mladšími deťmi.

Náš produkt kupujú, pretože je 

ekologický, neobsahuje žiadne 

syntetické látky a tým nedráždi ani 

citlivejšiu pokožku.

Kamenné, ale aj internetové 

predajne, nás oslovili vďaka 

internetovým článkom, alebo po 

našom oslovení. Tvoria najväčšie a 

pravidelné objednávky. Lukratívni 

pre ne sme vďaka praktickej forme 

balenia, ktorá sa ľahko uskladňuje 

aj prenáša.

Túto skupinu oslovujeme primárne 

cez sociálne siete. Či už našimi 

príspevkami, alebo cez prezdieľanie

väčším profilov. Zaujala ich práve 

výhodná cena nášho produktu, ako 

aj jeho možnosť vytvorenia si len 

žiadaného množstva pracieho gélu.



Televízia

Sociálne
siete 

Najväčšie očakávania sme mali od výstupov 

v televízii, nakoľko spája všetky naše cieľové 

skupiny. Po reportáži v TelKe nám nepribudli 

len objednávky ale všimli si nás aj iné média.

Okrem iného to viedlo k osloveniu od televízie 

Markíza, ktorá nám navrhla prezentáciu nášho 

produktu v novej šou. 

Najvýznamnejšia forma propagácie pre nás 

bol článok od START IT UP. Ten nás objavil 

vďaka reportáži v TelKe. Vďaka nemu sa naše 

predaje za jeden deň zvýšili o 312%.

Online článok o nás vydal aj portál Nový čas 

a dohodnutú máme aj spoluprácu 

s Podvihorlatskými novinami, portálom 

Správy.sk a Ahoj TV.

Už spomínaný portál START IT UP, nás 

prezdieľal na svojom Instagrame, čím sme 

zaevidovali ešte väčší nárast objednávok. 

Našu firmu prezdieľali pomocou sociálnych 

sietí aj menšie profily ako Pohodový domov, 

ako aj naši zákazníci. 

Účty máme zavedené aj na sieťach Pinterest,

Linkedin a Facebook, vďaka ktorým našu 

stránku navštívilo 1 275 ľudí.

Online
tlač

Predajné kanály

E-shop
Náš najefektívnejší spôsob predaja. Na našu stránku prišlo 892 objednávok s 

priemernou hodnotou 13,60€ vrátane poštovného, čo predstavuje 2 mydlá.        

Po spätnej väzbe od zákazníkov sme vytvorili odberné miesto v Košiciach. Takisto 

sme zaviedli bezplatné poštovné v rámci Slovenska pri objednávke nad 45€ 

PRAMI sa ale v blízkej budúcnosti bude dať zakúpiť aj na ďalších 4 internetových 

stránkach, aj vďaka spoločnosti Inowis, pokrývajúcich Slovensko a Česko.

Kamenné predajne
Aktuálne si PRAMI môžete kúpiť v 2 obchodoch v Košiciach a 1 v Bratislave. Na 

prevádzky spolu poputovalo 119 kusov PRAMI.

Predajné dni
Tento typ predaja bol efektívny hlavne na začiatku nášho podnikania, nakoľko 

sme sa dostali do povedomia ľudí. Za sebou máme Auparku a Optimu v 

Košiciach. Spolu sme takto predali  103 kusov. Máme pred sebou ešte Dni 

slovenských značiek v Prešove. Kvôli nízkej efektivite, však už nemáme v pláne s 

týmto predajom pokračovať.

E-shopKamenné 

predajne

Predajné

dni 

103 119 892



Netuhnutie mydla

Kvôli uvoľňovaniu esenciálnych olejov z PRAMI, sa 

baliaci papier, ktorý tvoril obal mastil, čo viedlo k 

následnému rozpadnutiu obalu. Neskôr sme 

receptúru mierne zmenili, čím sme minimalizovali 

zamastenie obalov. Takisto sme PRAMI začali baliť 

do papiera na pečenie, ktorý oleje vsiakne a 

papier sme začali lepiť lepenkou.

Riešenie: Odstránenie yuccy a zmena pomerov v 

receptúre

Riešenie: Automatizácia výroby

Náročnosť: 

Krehkosť obalu

Hneď na začiatku sme sa stretli s problémom netuhnutia 

PRAMI do formy mydla. Najväčším problémom bol 

prášok z yuccy, ktorý bol drevnatý a celé mydlo 

riedil. Ďalším problémom bola kyselina šťaveľová v zlom 

pomere, ktorá taktiež škodila konzistencii.

Riešenie: Pridanie vrstvy v balení a lepenky

Náročnosť: 

Po zverejnení článku od START IT UPu

a reportáže v TelKe sme za víkend 

zaznamenali cez 300 objednávok. To prispelo 

k hromadnému stresu a jarným prázdninám 

stráveným v škole výrobou a balením PRAMI. 

Počet foriem sme navýšili z 90 na 150, zásoby 

materiálov na sklade niekoľkokrát zväčšili, 

dokúpili druhý mixér a z 4 hodín práce sa stali 

dvanástky. Takto sme vybavili prvú lavín 

objednávok a naplánovali ďalšie rozširovanie 

a automatizovanie výroby.

Limity výroby

VÝZVY

Náročnosť: 

REPORTÁŽ V TelKe

PRÍSPEVOK V START IT UP



Popoluška nášho tímu, ale 

namiesto šiat našla v 

orechoch spôsob,

ako zaistiť penenie nášho 

produktu bez použitia 

syntetických polymérov.

Pán vedúci, vďaka 

ktorému nám PRAMI

stuhlo. Niekoľko víkendov 

strávil zavretý v garáži s 

chemickým plášťom, až 

prišiel s fungujúcou 

receptúrou. Aktuálne 

pracuje na vývine 

špeciálneho rezáka na         

náš produkt.

Motivačný coach, ktorý 

vie ako ľudí presvedčiť   

do práce a profesionálny 

hľadač času, ktorý 

každému ukáže, že ten 

čas na výrobu naozaj 

má.

Pri obvolávaní všetkých

strávený na mobile 

sa jej od vzniku firmy 

zvýšil o 2 hodiny

médií a predajní na 

Slovensku sa stala firemným 

call centrom, pričom jej 

priemerný čas

VEDENIE
Vedeli sme, že viesť firmu je 

neľahká úloha, počas ktorej sa 

vyskytnú najrozličnejšie problémy. 

Aj tak nás ale niektoré dokázali 

prekvapiť. Ako napríklad malá 

veľkosť ochranných rukavíc, alebo 

minimum predajní so včelárskymi 

potrebami v Košiciach, kde 

predávajú kyselinu šťaveľovú.

Okrem viceprezidenta pre 

financie sa stal aj hlavným 

taxikárom, kuriérom a 

sťahovákom. Každú výrobu 

začína o hodinu skôr, s 

krátkym výletom do 

obchodov, a občas má v 

aute aj práčku.



BUDÚCNOSŤ 

FIRMY
1. Predaj na kamenných prevádzkach po celom Slovensku

PRAMI sa práve predáva v Košiciach, Bratislave a pracujeme na 

predaji v Trnave a Dolnom Kubíne. Radi by sme ale PRAMI dostali 

do čo najväčšieho počtu miest, aby sme uľahčili nákup nášho 

produktu budúcim zákazníkom.

2. Online predaj na zahraničných e-shopoch

Na našej stránke prijímame objednávky aj z krajín ako Česko, 

Rakúsko a Švajčiarsko. Pracujeme na spolupráci s 

veľkoobchodom, ktorý má aj e-shop pôsobiaci v Česku. Naším 

cieľom je dostať PRAMI na čo najviac e-shopov v iných 

krajinách a tak osloviť aj zahraničných zákazníkov.

3. Dodávanie PRAMI do hotela

Máme plán dostať PRAMI nie len do domácností ale aj iných 

prevádzok, čím ešte viac znížime množstvo mikroplastov v 

ekosystéme. Ideálnym príkladom sú práve hotely.

Vďaka záujmu prejavenému od bio obchodov, eko drogérii, e-shopov s bio

a eko tovarom ako aj firme BEWIT, ktorá s nami chce spolupracovať na

ďalšom vývoji nášho produktu, by sme chceli v rozvíjaní nášho nápadu

pokračovať aj po ukončení študentskej firmy.

Priestory, ktoré máme sú postačujúce na väčšiu výrobu a následné

skladovanie. Investovať budeme do:

Plánovali sme predať za deň cca 2 mydlá a dnes ich predávame cca 47

denne. Preto aj po znížení ceny PRAMI tieto náklady budeme vedieť pokryť.

BRIGÁDNICI
na výrobu a balenie

STOLOVÝ

MIXÉR
FORMY



z a      s p o l u p r á c u

ď a k u j e m e:
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