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o éHRNUTlE 5 @ o . Analyza problému

5 75 3 Nasim hlgvnym probl_émomje_ vznik.
mikroplastov, plastov mensich ako 5mm, pocas prania. Tie vznikaju kvOli

Obrat synteticky tvorenymi polymeérom, pridavanym do prostriedkov kvoli peneniu. Po
prani, ktoré je jednym z najvacsich zdrojov mikroplastov v domacnostiach, putuju
vo vode z pracky do odpadovych vod, kde tak ako vsetky plasty st prakticky

@ nerozloZitelné, a kvoli svojej mikroskopickej velkosti sa jednoducho stavaju

@© sucastou potravinového retazca. Ide o celosvetovy a zatial nevyrieSeny problem.

O

Dalsfim problémom, na ktory sme sa zamerali je nepraktické
a neekologické balenie pracich prostriedkov. Tie vacsinu Casu vazia
niekolko kil, a preto je ich prenos a skladovanie narocné.

f 49%

Pracich

Obsahuje
mikropasty

Pracich

Misia
Nasou misiou je priniest ,zelené pranie” do Co najvacsieho poctu domacnosti prostrednictvom ekologickeho

pracieho prostriedku PRAMI. Chceme motivovat a podporit [udi pri zamyslani sa nad désledkami ich

kazdodennych Ukonov, a snahe minimalizovat ich nasledky na ekosystéem. Zamerali sme sa na pranie a jednoduchu

eliminaciu zbytocne vzniknutych mikroplastov v nasich ekosystémoch nahradou klasickych pracich gélov.



PRODUKT

PRAMI je ekologicky praci gél, predavany vo forme mydla.

Vdaka zlozke prirodného saponinu z mydlovych orechov v nom nenajdete ziadne
polyméry. Neobsahuje ani iné syntetické latky, preto je 100% prirodny a nedrazdi ani
citlivejSiu pokozku.

Jedno mydlo PRAMI sa vo vode rozpusti az na 4l pracieho gelu, ktoré vydrzia na priblizne
80 prani, za predpokladu 5kg prania a davkou 50ml. Co znameng, Ze cena jedného prania

s PRAMI je 0,63 €.

Je dostupny v 3 stalych arémach a kazdy mesiac si pre nasich zakaznikov pripravujeme
jednu limitovanu ediciu.

-~ Balenie

Uz na prvy pohlad tento gél
zaujme svojou tuhou mydlovou formou.

Jeho hmotnost je iba 115g, preto sa
lahko prenéasa aj uskladnuje. PRAMI je

zabalené do recyklovatelnych materialov
bez plastu: papier na pecenie,
recyklovany papier, lepenka, nalepky s
logom a postupom. Preto po jeho
pouziti nezostane takmer ziaden odpad.

% mikroplastov.




VYROBA

Vyroba zacina ziskanim vyluhu z mydlovych orechov s prirodnym
saponinom, do neho neskér pridavame sypkeé ingrediencie.
Medzicasom sa rozpustaju oleje, ktoré tiez spolu zmieSavame.

Pri zmiesani vytvorenych dvoch zmesi je najpodstatnejsie ich
teplota. VV tomto kroku prebehne saponifikacia olejov, a teda
vznikne mydlo.

Dalsim krokom je mixovanie a pridavanie zvy$nych sypkych
ingrediencil.

Ceresnickou na torte je pridavanie arémy. Viytvorend prijemne
aromaticka hmota sa davkuje do foriem a uhladzuje sa.

Po 24 hodinach je nas tuhy praci prostriedok pripraveny na
balenie a nasledny predaj.

Balenie pozostava z 3 Casti. Prvou, kedy mydlo

balime do papiera. Nasledne pridavame nalepky

s logo, navodom a zloZenim. na vrchnu a
spodnu stranu. Poslednym krokom je delenie
mydiel do objednavok, ktoré su zabalené do
krabicky alebo papierového vrecka, podla
sposobu dorucenia.

PRIPRAVA

HYDROXIDU ROZTOPENIE
Qﬁ OLEJovV

Optimalizacia
vyroby

Prvé zmeny vo vyrobe sa udiali hned na
zaCiatku. Ako Upravou ingrediencii, tak aj
upresnenim teplot, ktoré vytvarane zmesi
musia mat. Tymito krokmi sme dostali
PRAMI do dnesnej podoby.

/ technickej stranky sme kazdou vyrobou
dokupovali nastroje ulahcujuce ako
vyrobu, tak aj balenie, prikladom je

lepenka, ktora drzi balenie pokope alebo
spatula ¢i naberacka na hladenie a

naplinanie foriem.

Pri zvySovani poctu objednavok sme zvysili
aj pocet nastrojov. Dnes vieme vyrabat
naraz 30 mydiel oproti povodnym 12 a za
den ich vyrobit 150 namiesto pévodnych
90.



FINANCIE .=

Vypocet ceny

Cenu sme urcili na zaklade prieskumu trhu dotaznikom na 7,50€/kus pri
nakladoch 1,50 € /kus s prirazkou 6 €. Za tUto cenu sme predali 14 mydiel pri
nasom prvom predaji na skole. Neskor sme recept upravili, a podarilo sa nam

zvysit rychlost vyroby. Naklady na jedno mydlo nam kleslina 1,15 €, a preto

sme predajnu cenu taktiez zniZili na 5€, nakolko chceme aby si nas produkt

mohol dovolit naozaj kazdy, a tak dostat ,zelene” pranie do ¢o najvacsieho
poCtu domacnosti.

Minimalizovanie nakladov

Pri prvej verzii nasho produktu sme v recepte pouzivali Yucca prasok, ktory
vyrazne zvysoval naklady. TaktieZ nam po nom mydlo nevedelo stuhnut.
Testovali sme verziu bez neho a produkt bol rovnako funkcny a stuhnuty.

Naklady sme taktiez zniZili nakupom véacsich baleni ingrediencii. Takisto aj
nakupom viacerych foriem, ¢im sme vedeli zvysit rychlost vyroby a znizili
naklady na mzdu. Konec¢na vyrobna cena na jedno mydlo klesla o0 0,45 €.
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Znacky pracich gélov

Nasou konkurenciou su pracie gély, prasky a iné pracie
prostriedky. Hlavne ich ekologické verzie ako FeelEco a JELEN,
ktoré takisto ako my ponukaju prirodny praci
prostriedok bez mikroplastov. Prami je ale taktiez v neplastovom
recyklovate/nom obale, ktory je svojim malym objemom ovela
skladnejsi a ah3i na prenos.

Najvacsiu konkurenciu na Slovensku predstavuje Ecoegg, ktory
je ale drahsi, mé plastovy obal a na predaj je len v 3 vonach.

PRAMI je takisto lacnejSie ako vacsinova konkurencia na trhu.

Konkurencia




O

Analyza ziskovosti

Zisk firmy pochadza z predaja
ekologického tuhého pracieho
prostriedku PRAMI, s prirazkou v ©
hodnote 335% a jeho dopravy.
Na&s vstupny kapital 500€ sme ziskali z
predaja 100 kusov akcii v hodnote 5€.

Po vydani reportaze od TelKe a ¢lanku
od StartitUPu v marci, sme
pozorovali narazny dopyt po nasom
produkte. Ludi sme zaujali v dobe silnej
inflacie lacnejsou alternativou pracieho
gélu a nadsencov ekoldgie oslovilo nase
zlozenie bez akychkolvek syntetickych
latok.

pocet ks emitovanych akcil 001

celkova hodnota upisanych akcif (r.001r.002) 003

Celkovo vyplatené dividendy (r001x1.004) | 005

Doposial sme za marec zaznamenali
objednavky v hodnote 5000€, ¢im sme
nas vstupny kapital za mesiac marec
desat nasobne zvysili.
Variabilné naklady predstavuju vyrobnu
cenu a pracu za 0,30 €/hodinu.

Wolfovd

Fixné naklady zahrnaju jednorazové
nakupy potrebnych pomdocok na
vyrobu.

o © Mgr. Eva Wolfova
ku dnu 18.3. 2023

prehlad o prijmoch, vydavkoch a vysledku hospodarenia

prijmy z predaja tovaru 1 0,00€

prijmy z predaja sluzieb
prijmy spolu (r.1+r.2+r.3+r.4) 5 575300¢€

pomocné vypocty

100

vydavky na material 6
wy_[s s
vydavky spolu (r.6+r.7+r.8+r.9) 10 189798¢€

5753,00 €

129711 €

500,00 €

245758 €

Prijmy spolu (.5) n

Vysledok hospodarenia (r.11-.12)

13 385502€

Dafl z prijmu studentskej firmy splatna do JA Slovensko [ 5/825¢



MARKETING

Q° Cieloveé skupiny

Matky

Ide 0 nasu najvacsiu cielovu
skupinu. Z prieskumu sme zistili, ze
nas produkt zaujme prevazne zeny
vo veku od 31 do 50 rokov. Vdaka
socialnym sietam sme zistili, ze ide
hlavne o matky s mladsimi detmi.

EKO predajne

Kamenng, ale aj internetové
predajne, nas oslovili vdaka
internetovym clankom, alebo po
nasom osloveni. Tvoria najvacsie a
pravidelné objednavky. Lukrativni
pre ne sme vdaka praktickej forme
balenia, ktora sa lahko uskladnuje
aj prenasa.

Studenti na internatoch

13%

7.3% Vek

menej ako 15

@® 15-20
13.1%

@ 31-40
Nas produkt kupuju, pretoze je
ekologicky, neobsahuje ziadne
synteticke latky a tym nedrazdi ani
citlivejSiu pokozku.

Tieto zakazniCky sme primarne
oslovili reportazou v TelKe.

@ 41-50

©

t9

33.8%

Zaujimate sa pri kUpe spotrebného
produktu kol’ko plastu sa vyhodi?

Tuto skupinu oslovujeme primarne
cez sociélne siete. Ci uz nasimi
prispevkami, alebo cez prezdielanie
vacsim profilov. Zaujala ich prave
vyhodna cena nasho produktu, ako
aj jeho moznost vytvorenia si len
Ziadaného mnozstva pracieho gélu.

@ dano,casto

@ niekedy
51.9%

nie, takmer nikdy

26.8%



NajvyznamnejSia forma propagacie pre nas
bol clanok od START IT UP. Ten nas objavil
vdaka reportéazi v TelKe. Vdaka nemu sa nase
predaje za jeden den zvysili 0 312%.

Online Clanok o nas vydal aj portal Novy Cas
a dohodnutd mame aj spolupracu
s Podvihorlatskymi novinami, portalom
Spravy.sk a Ahoj TV.

Najvacsie oCakavania sme mali od vystupov
v televizii, nakolko spaja vsetky nase cielove
skupiny. Po reportazi v TelKe nam nepribudli
len objednavky ale vsimli si nas aj iné media.

Okrem iného to viedlo k osloveniu od televizie
Markiza, ktora nam navrhla prezentaciu nasho
produktu v novej sou.

Uz spominany portal START IT UP, nas
prezdielal na svojom Instagrame, ¢im sme
zaevidovali este vacsi narast objednavok.

Socialne
siete

Nasu firmu prezdielali pomocou socialnych
sietl aj mensie profily ako Pohodovy domoy,
ako aj nasi zakaznici.

Ucty mame zavedené aj na sietach Pinterest,
Linkedin a Facebook, vdaka ktorym nasu
stranku navstivilo 1275 ludi.

Predajné kanaly
E-shop

Nas najefektivnejsi spdsob predaja. Na nasu stranku prislo 892 objednavok s
priemernou hodnotou 13,60€ vratane postovného, Co predstavuje 2 mydla.

Po spatnej vazbe od zakaznikov sme vytvorili odberné miesto v Kosiciach. Takisto
sme zaviedli bezplatne postovné v ramci Slovenska pri objednavke nad 45€
PRAMI sa ale v blizkej budtcnosti bude dat zakupit aj na dalSich 4 internetovych
strankach, aj vd'aka spolocnosti Inowis, pokryvajucich Slovensko a Cesko.

Kamenné predajne

Aktualne si PRAMI m&zete kupit v 2 obchodoch v Kosiciach a 1v Bratislave. Na
prevadzky spolu poputovalo 119 kusov PRAMI.

Predajné dni

Tento typ predaja bol efektivny hlavne na zaciatku nasho podnikania, nakolko
sme sa dostali do povedomia ludi. Za sebou méme Auparku a Optimu v
Kosiciach. Spolu sme takto predali 103 kusov. Mame pred sebou eSte Dni
slovenskych znaciek v PreSove. Kvoli nizkej efektivite, vsak uz nemame v plane s
tymto predajom pokracCovat.

=

—
'/1 19

Kamenné
predajne

103

&Predajné
- dni




Netuhnutie mydla
AYaY a Vo N

Hned na zacCiatku sme sa stretli s problémom netuhnutia
PRAMI do formy mydla. Najvacsim problémom bol
prasok z yuccy, ktory bol drevnaty a celé mydlo
riedil. Dal&im problémom bola kyselina $tavelova v zlom
pomere, ktora taktiez Skodila konzistencii.

VYZVY

Limity vyroby

RieSenie: Odstranenie yuccy a zmena pomerov v
recepture
Narotnost:  Q Q Po zverejnent lanku od START IT UPU
a reportaze v TelKe sme za vikend
zaznamenali cez 300 objednavok. To prispelo

PRISPEVOK V START IT UP k hromadnému stresu a jarnym prazdninam
stravenym v skole vyrobou a balenim PRAMI.
REPORTAZ V TelKe Pocet foriem sme navysili z 90 na 150, zasoby

materialov na sklade niekolkokrat zvacsili,
dokupili druhy mixér a z 4 hodin prace sa stali

€1K dvanastky. Takto sme vybavili prvd lavin
) objednavok a naplanovali dalSie rozsirovanie
€300 a automatizovanie vyroby.
€0 Riesenie: Automatizacia vyroby
Mar 1 Mar 5 Mar 9

Naro¢nost: () O @) ®)

Krehkost’ obalu
MM

Kvoli uvolnovaniu esencialnych olejov z PRAMI, sa
baliaci papier, ktory tvoril obal mastil, co viedlo k
naslednému rozpadnutiu obalu. Neskdr sme
receptlru mierne zmenili, ¢im sme minimalizovali
zamastenie obalov. Takisto sme PRAMI zacali balit
do papiera na pecenie, ktory oleje vsiakne a
papier sme zacali lepit lepenkou.

RieSenie: Pridanie vrstvy v baleni a lepenky

Narocnost: @ @ @




Popoluska nasho timu, ale
namiesto Siat nasla v
orechoch sp&sob,
ako zaistit penenie nasho
produktu bez pouzitia
syntetickych polymérov.

Okrem viceprezidenta pre
financie sa stal aj hlavnym’
taxikarom, kuriérom a
stahovakom. Kazdu vyrobu
zacCina o hodinu skér, s
kratkym vyletom do
obchodov, a ob¢as ma v

. aute aj pracku.

Motivacny coach, ktory
vie ako [udi presvedCit
do prace a profesionalny
hladac Casu, ktory

kazdému ukaze, Ze ten
¢as na vyrobu naozaj

VEDENIE

Vedeli sme, ze viest firmu je
nelahka Uloha, pocas ktorej sa
vyskytnd najrozliCnejSie problémy.
Aj tak nas ale niektoré dokazali
prekvapit. Ako napriklad mala
zvysilo 2 hodiny velkost ochrannych rukavic, alebo
minimum predajni so vCelarskymi
potrebami v KoSiciach, kde
predavaju kyselinu Stavelovd.

Pri obvoléavani vSetkych
médii a predajni na
Slovensku sa stala firemnym
call centrom, priCom jej

\ priemerny Cas
\ straveny na mobile
b sajej od vzniku firmy

Q/ Pan veddci, vdaka

Y torému nam PRAMI
V. stuhlo. Niekolko vikendov
/ stravil zavrety v garaZi s
chemickym plastom, az
priSiel s fungujucou \

\'\ recepturou. Aktualne )

pracuje na vyvine

Specialneho rezaka na

@ nas produkt.



BUDUCNOST
FIRMY

1. Predaj na kamennych prevadzkach po celom Slovensku

PRAMI sa prave predava v KoSiciach, Bratislave a pracujeme na
predaji v Trnave a Dolnom Kubine. Radi by sme ale PRAMI dostali
do Co najvacsieho poCtu miest, aby sme ulahcili nakup nasho
produktu budicim zakaznikom.

2. Online predaj na zahrani¢nych e-shopoch

Na nasej stranke prijimame objednavky aj z krajin ako Cesko,
Rakusko a SvajCiarsko. Pracujeme na spolupraci s

velkoobchodom, ktory ma aj e-shop pdsobiaci v Cesku. Nasim
cielom je dostat PRAMI na Co najviac e-shopov v inych
krajinéch a tak oslovit aj zahrani¢nych zékaznikov.

3. Dodavanie PRAMI do hotela
Méme plan dostat PRAMI nie len do domacnosti ale aj inych
prevadzok, ¢im este viac zniZime mnozstvo mikroplastov v
ekosystéme. Idealnym prikladom su prave hotely.

Vdaka zaujmu prejavenému od bio obchodov, eko drogérii, e-shopov s bio
a eko tovarom ako aj firme BEWIT, ktora s nami chce spolupracovat na
dalSom vyvoji nasho produktu, by sme chceli v rozvijani nasho napadu
pokracovat aj po ukonceni studentskej firmy.

Priestory, ktoré mame sU postaCujlice na vacsiu vyrobu a nasledné
skladovanie. Investovat budeme do:
\ G@

_/ | BRIGADNICI o
o /7 na vyrobu a balenie
5 o /

Planovali sme predat za den cca 2 mydla a dnes ich predavame cca 47
denne. Preto aj po znizeni ceny PRAMI tieto naklady budeme vediet pokryt.
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