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ZHRNUTIE

Sme Studentska firma, ktora uz 6 mesiacov posobi na
Gymnaziu v Povazskej Bystrici. Nas hlavny produkt,
kozmeticky set All in one box, je kompaktnou nahradou
beznej kozmetiky. Je Setrny k prirode a vhodny na
cestovanie. Zakaznici v nom najdu tuhy kondicionér na
vlasy, telovy krém, propolisovu tinktiru, balzam na pery a
malé mydielko.

Zakupit si nas produktovy set ako aj jednotlivé produkty
samostatne maju zakaznici moznost online - na nasom e-
shope a na Virtualnom trhovisku Studentskych firiem, alebo
osobne - v budove gymnazia, v kozmetickom saléne Gracia a \

vo Vinotéke pri kniZnici. “

Pocas doby podnikania sme sa stretli s roznymi vyzvami,
napriklad pocas vyskumu a prace na recepturach. Museli
sme zmenit ponuku - variaciu voni a prichuti a vylepsit aj
technologické postupy vyroby. Tieto skusenosti prehlbili

spolupracu vo firme, donutili nas prehodnotit nase
rozhodnutia aj sposob a efektivitu komunikacie, a tym nas
1 posunuli vpred.

>

%
)
i

N/

77

M

\

%

g\
3
Y
: '
Ry

K

%
%
%

?

Hinge / www.hinge-firma.store




ZalozZenie Valné Spustenie Veltrh
firmy shromazdenie €-shopuadvanové podnikatelskych

produkty talentov

SEPTEMBER‘ OKT()BER ‘ ‘ . ‘ ' \
. NOVEMBER DECEMBER JANUAR FEBRUAR MAREC

Predaj Vyroba, Expanzia do
akcii testovanie lokalnych
a prvy predaj predajni

CIELE

Ponukat komplexné
kozmetické produkty
Chranit prirodu
pouzivanim ekologickych
surovin a baleni

ViZIA

Stat sa prvou volbou pre
cestovatelov s nasimi
praktickymi
kozmetickymi produktami

STRATEGIA

Zaistujeme prosperitu a
stabilitu firmy motivovanim
zamestnancov

Posilnujeme, rozsirujeme a
vytvarame nové vztahy s
klientmi a partnermi
Inovujeme vyrobné procesy
pre zvysovanie kvality

PLNENIE CIELOV

BUDUCNOST

V buducnosti planujeme rozSirit nas
sortiment o dalSie kozmetické produkty.
Taktiez planujeme predstavit rozne
varianty naSich boxov, pricom kazdy z
nich bude zamerany na inu c¢ast ludského
tela. Vdaka praktickému baleniu a
ekologickému zlozZeniu su nasSe produkty
vhodné najma pre cestovatelov a pre
vSetkych, ktorym zalezi na prirode. Tieto
skupiny ludi  planujeme oslovit
prostrednictvom reklamy na socialnych
sietach a spoluprace s influencermi so
zamerom zvysit predaj prostrednictvom
internetového obchodu. Aby sme
vyrobky dostali k nasej cielovej skupine
lahSie, planujeme nadviazat spolupracu aj
S bezobalovymi obchodmi
nachadzajucimi sa v nasom meste a
predajnami, ktoré sa nachadzaju na
letiskach.

Planovany Predané

ETOCHRE predaj kusy
Tinktara 30 60
Balzam 40 74
Kondicionér 40 52
Krém na ruky 20 PAY
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LUDSKE ZDROJE

Oddelenie ludskych zdrojov a jeho
clenovia sa pocas posobenia firmy
zameriavali hlavne na jej mentalny chod a
na zdravie jej zamestnancov, ktoré
vyplyva z  pracovného prostredia.
Angazovali sme sa do vnutornej motivacie
nasich zamestnancov, do ich pracovného
nasadenia a pracovnej moralky, tiez sme
pomahali clenom firmy pracovat ako tim.
Do oddeleni boli zamestnanci zaradeni na
zaklade osobnych preferencii,
predispozicii a mimoskolskych zaujmov.
Riesili sme drobné konflikty, nezhody ci
vymeny nazorov a starali sa o prijemnu
atmosféru ¢i uz pri procese vyroby alebo
mimo neho. Zamestnanci mali vzdy
moznost vyjadrit sa a spoloCne sme tento
problém  prediskutovali a  vyriesili
Najvyraznejsi konflikt pocas fungovania
firmy sa tykal rozSirenia sortimentu
produktov, pri ktorom cast zamestnancov
bola proti.

MZDOVA POLITIKA

V neposlednom rade je dolezitou
ulohou vedenie mzdovej evidencie, pri
ktorej sme uzko spolupracovali s
oddelenim financii. Aj vdaka mzdam a
pripadnym odmenam udrziavame
spokojnost a motivaciu zamestnancov.
Takéto ohodnotenie sme rieSili na
zaklade nami vypracovaného
bodového systému, ktory  sme
zapisovali do tabuliek. Mzdy boli po
dohode s financnym oddelenim
vyplacané kvartalne.

VZDELAVANIE

Celému kolektivu nasej firmy
vyrazne zalezalo na osobnostnom
raste kazdého z nas, preto sme sa
intenzivne zucastnovali réznych
sutazi, webinarov ci skoleni, ktoré
nam ponukla a organizovala
organizacia JA Slovensko. Ucast
na podnikatelskych webinaroch,
marketingovych Skoleniach alebo
sutazi Innovation Camp - to
vSetko nas posuvalo velkymi
krokmi dopredu.
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Nasu studentskt firmu Hinge tvori

22 zamestnancov, vratane prezidenta a
Styroch viceprezidentiek zvolenych na
zaklade ich zaujmov a schopnosti
riadit jednotlivé oddelenia: marketing,
financie, vyroba a ludské zdroje.
Kazdy jeden clen prispieva nielen
svojimi zrucnostami, ale aj novymi
napadmi, vdaka ktorym moéze nasa
firma prosperovat. Nase slabé stranky
boli tak vyvazené talentami a
jedinecnostou kazdého jedného z nas.
Spociatku len skupina ludi, ktoru
spajal spolocny podnikatelsky ciel, sa
zmenila na jedineény a efektivne
fungujaci tim.

LUDSKE ZDROJE

Management firmy Hinge

Prezident firmy:

David Krsik

Viceprezidentka vyroby:
Tatiana JalakSova
Viceprezidentka marketingu:
Barbora GabriSova
Viceprezidentka financii:
Lucia Behrikova
Viceprezidentka Iudskych
zdrojov:

Petra Wallenfelsova

Z.amestnanci

Pracovné povinnosti
kazdého boli rozdelené
podla spominanych
oddeleni. Neskor sa
zamestnanci zo vsetkych
oddeleni vzdelavali vo
vyrobe kozmetiky a v
pripade potreby pomahali
oddeleniu vyroby.



Suroviny
odoberame len od overenych

obchodnych partnerov (Handymade).
Pri vyvoji receptur sme sa inSpirovali
uz existujucimi navodmi dostupnymi

na internete, ale vacsinu z nich sme

eSte nasledne upravili na zaklade

vysledkov testovania napr. zmenili
pomer olejov pre lepsiu konzistenciu,
pridali koncentrovany vitamin E pre
zlepSenie zdravotnych benefitov atd.

Taktiez sme vyrobili aj produkty s

roznymi farbami, vénami a
prichutami na zaklade poziadaviek

hu.
5 tr

VYROBA

Hlavny produkt firmy Hinge, “All in
one“ box, sa sklada z kazdodenne
pouzivanych kozmetickych produktov.
Balik je tvoreny z piatich vyrobkov: tuhy
kondicionér na vlasy, balzam na pery,
propolisova tinktura, telovy krém a tuhé
mydlo. Jednotlivé vyrobky vyzeraju
dobre nie len na pohlad, ale zauyjmu aj

cuchové bunky. Do vone levandule,
modrej maliny ¢i tropického ovocia sa
zamiluje kazdy.

Samotny proces vyroby = zvycajne
prebieha doma, v prostredi kuchyne,
kedZe sme vsetky receptury upravili tak,
aby si ich priprava nevyzadovala Ziadne
Specialne pomocky. Pri manipulacii sme
pouzivali vSetky potrebné ochranné
pomocky, aby nebolo ohrozené zdravie
zamestnancov.

Testovanie
Produkt podla kazdej z receptur
presiel testovanim kvality a
pravidelne vykonavame
opakované testovanie pri kazdej
zmene receptury a po vyrobe
kazdej dalsej Sarze. Takato
pravidelna kontrola kvality naSich
produktov zabezpecuje, Ze sa k
zakaznikovi dostane len vyrobok
najvyssej moznej kvality. Vyrobky
nevyhovujucej kvality su vyradené
eSte pred zabalenim.
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NASE PRODUKTY

TUHY KONDICIONER S PRIRODNOU YONOU LEVANDULE
je vhodny pre vsetky typy vlasov. Prinasa vlasom
lesk a hebkost, okrem toho je vsak aj Setrny a
nezatazuje zivotné prostredie. Kondicionér aj
napriek malej velkosti vydrzi 1 az 2 mesiace v
zavislosti od dlzky vlasov a intenzity jeho
pouzivania.

PROPOLISOVA TINKTURA

je koncentrat vyluhu vcelieho propolisu v
lekarenskom liehu. Vyhodou je, Ze je urcena ako
na vonkajsie, tak aj na vnuatorné pouzitie. Pri
vonkajSom uzivani vam pomoze napriklad pri
akné, aftach, kurich okach, bradaviciach ¢i
oparoch. Pri vnitornom pouziti si moznosti jej
vyuZzitia este SirSie.

BALZAM NA PERY
oSetruje a zaroven chrani jemnu pokozku
pier pred vonkaj$imi vplyvmi, podporuje
proces hojenia suchych pier, zvlhcuje
pokozku a chrani pery pred popraskanim.
Pokozka moéze dychat a ostava nadale;j
hydratovana.

KREM NA RUKY S VONOU MANDARINKY
je vhodny na kazdodenné pouzivanie.
Rychlo sa vstrebava do pokozky, vyzivuje
ju a vdaka vanilkovému maslu
nezanechava mastny  pocit. Krém
obsahuje aj konzervacnu latku, ¢ize vydrzi
v rovnakej kvalite niekolko mesiacov.
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MARKETING

"Marketing nasej firmy je od zaciatku nastaveny tak,
aby nie len propagoval predaj nasich vyrobkov, ale
zaroven budoval aj vztah so zakaznikmi."

Hlavnou cielovou skupinou st predovsetkym ekologicky zmyslajuci ludia a cestovatelia, ktori nemaja
moznost zbalit si so sebou velké mnozstvo batoziny. Podla predpokladu na zaklade povahy nasich
produktov naSmu publiku na socialnych sietach dominovali Zeny, ale neslo o velké percentualne
rozdiely, kedZe zenské publikum tvorilo 56,9% a muzské 43%. Zaroven velké percento zakaznikov tvoria
prave Studenti, a preto sme sa zamerali predovSetkym na online marketing a socialne siete.

PRODUKT

7. mnozstva povodnych napadov sa nam aj cez
nezhody a tazkosti podarilo vybrat zameranie na
prirodnu kozmetiku v ekologickom baleni. Ako prvy
sme vyrobili tuhy kondicionér, ktory v case vyvoja
nebol bezne dostupny. Tuto dieru na trhu sme preto
vyuzili. Pri jeho vyvoji sme sa zamerali na to, aby
kondicionéru nechybali pozitivne vlastnosti bezne
dostupnych kondicionérov, ale zaroven bol lepsie
uskladnitelny, ekologicky baleny a zaroven
prakticky ¢i uz pocas pobytu v prirode, alebo pri
cestovani lietadlom s priru¢nou batozinou. Aby si
kazdy zakaznik priSiel na svoje, nasledne sme
vytvorili paticu produktov vyuzitelni pre rozne
Casti tela. Tieto produkty sme spojili do jedného
kompaktného celku, boxu All in one. Vsetky

produkty st vytvorené z kvalitnych surovin podla
nami otestovanych receptov.

Obaly a etikety boli vybrané s dorazom
na ich ekologickost a kompaktnost, aby
boli produkty vhodné na cestovanie. Pri
nakupe etikiet na nase obaly sme uzko

spolupracovali s firmou Power Grid. C E N A

Pri tvorbe ceny sme brali do iivahy cenu surovin, obalov, etikiet aj mzdy pre
zamestnancov a vyrobné naklady. Na zaciatku sme zistovali vysku ceny na trhu a u
konkurencie a vytvorili sme dotaznik, pomocou ktorého sme zistili dopyt po
potencionalnych produktoch nasej firmy. Po vyhodnoteni vstupnych uadajov sme sa
rozhodli pre nastavenie takej ceny, ktora je na trhu konkurencieschopna, no zaroven
zodpoveda kvalite a mnozstvu vyrobku. V priemere predajna cena produktu je o 40%
7 vysS$ia ako vyrobna, vdaka comu sme boli schopni generovat zisk.
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MARKETING

MIESTO

Miestom propagacie, ale aj hlavnhym miestom
osobného predaja sa zo zaciatku stala budova nasho
Gymnazia. Hlavnymi prilezitostami, ktoré napomahali
predaju, boli Vianoc¢né ladenie, den svitého Valentina,
ale aj den otvorenych dveri, kde sa na stanok nasej
firmy prisli pozriet aj buduci ziaci nasej skoly.Neskor
sme rozsirili predaj nasSich produktov do lokalnych
predajni v nasom meste a to konkrétne do
kozmetického salonu Gracia a Vinotéky pri mestskej
kniznici.

Zvolili sme aj moznost objednania produktov na nasej

webovej stranke spojenej s e-shopom.

R E K LA M A » Strategicky umiestnené plagaty v budove gymnazia

e Instagram + platena reklama
o aktuality a spravy o nadchadzajucich podujatiach
) . o séria "Vedeli ste ze" - prispevky so zaujimavostami o
hinge_firma v nasich produktoch
o reels z prednasok
o vtipné storky
o priestor na otazky nasich zakaznikov
o ankety rozhodujuce o nadchadzajucich prichutiach a

vonach

Dosahom najuspesnejsi prispevok bol Instagram Reel z
prednasky na nasej skole. Prvy prispevok zo série Vedeli ste
Zze vyhodnotil Instagram ako o 95% uspesnejsi oproti
predchadzajucim, preto sme zo spominaného konceptu
vytvorili dalSie 2 prispevky. Celkové impresie uctu dosiahli
ku dnu 12.3.2023 pocet 6655. Zaroven sme pod nase
prispevky pridavali r6zne hashtagy a v pribehoch oznacovali
Instagram spolocnosti JAslovensko a nasho gymnazia, aby
sme dostali firmu do SirSieho povedomia. Pri Valentinskom
predaji bol dosah na stories gymnazia o 187 potencialnych
zakaznikov vys$si ako na pribehu samostatnej firmy, co
zvysilo predaj o 32,5%. Vyuzili sme aj funkciu prepojenia
Instagramu s webovou strankou. Spustili sme aj platenu

reklamu prave na Instagrame. 8







FINANCIE

PRiJMY Z PODNIKATELSKEJ CINNOSTI

- Prijmy z predaja tovaru 0,00
- Prijmy z predaja vyrobkov 870,16
- Prijmy z predaja sluzieb 0,00
- iné prijmy 0,00
- spolu 870,16

VYDAVKY Z PODNIKATELSKEJ CINNOSTI

- Vydavky na material 540,68
- Vydavky na nakup tovaru 0,00
08 Mzdy 198,55
09 Iné vydavky 48,45
- Vydavky spolu 787,68

VYSLEDOK HOSPODARENIA

- Prijmy spolu 870,16
- Vydavky spolu 787,68
- Vysledok hospodarenia 82,48
. Dan z prijmu Studentske;j 19,37
firmy
Dan z prijmu Studentske;j 19.37
firmy splatna do JA Slovensko
16 Cisty zisk 70,11

Cenu vyrobkov sme odhadovali na zaklade
vypocitanych nakladov podla receptov,
ktoré sme mali k dispozicii. Naro¢né bolo
vSak odhadnut pocet a hmotnost jedného
vyrobku. Preto sa cena upravovala, podla
prvych vyrobenych kusov. Do uvahy sme
brali aj cenu konkuren¢nych vyrobkov,
ktora sme zistili na zaklade prieskumu
konkurencie na trhu.

Odhad prijmov sme vypocitali vynaso-
benim ceny produktov a predpokladaného
mnozstva predanych kusov, ktoré budeme s
danymi moznostami schopni vyrobit.

Pocas roka sme Ccelili viacerym vyzvam,
museli sme si nastavit systém, co sa bude
nakupovat a za aka cenu. Napriklad pri
bufete sa stalo, Ze naklady boli v jednom
pripade aj o polovicu vyssie ako v druhom,
kedy bol nakup spraveny v inom obchode.
Spolocne sme si vSak za tieto problémy sadli
a dohodli sa na pravidlach, aby firma mohla
dlhodobo prosperovat.

Uctovnictvo bolo spracovavané priebezne,
vzdy po nakupe surovin alebo predaji
produktov. Na konci mesiaca sme spravili
kompletné vyuctovanie, pripravili si grafy,
ktoré sme odprezentovali zamestnancom,
aby mali prehlad o aktualnom financnom
diani vo firme. §\ S ‘

- Pocet ks emitovanych akcii 5 L
- Nominalna hodnota akcie 2,00

. Celkova hoitlz(c)itia upisanych 150,00

- Dividenda na akciu 0,40

- Celkové vyplatené dividendy 30,00

ZOSTATOK PENAZI NA ROZDELENIE
232,48
Zaplatena dan z prijmu 12,37
- Vratenie vkladu akcionarom 150,00
- Zostatok penazi na rozdelenie 70,11

Zostatok penazi v pokladni

ROZDELENIE CISTEHO ZISKU

Dividendy 30,00
- Vydavky na likvidaciu firmy 10,00
12 iné 30,11
- Zostatok po rozdeleni 0,00
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