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Sprievodcovské, animačné a kongresové služby
súvisiace s cestovných ruchom a výroba hand made

vonných sviečok.   

Našou víziou je priniesť nové poznatky,
vedomosti a zážitky mladým ľuďom a obohatiť

ich vedomosti o praktické spoznávanie
historických, kultútnyh i prírodných miest

bratislavského turistického regiónu. Študenti
stredných škôl ako súčasťou našich animačných a
kongresovýchpodujatí, budú mať možnosť vidieť

v akých rôznych oblastiach súvisiacich      s
cestovným ruchom je možné podnikať.

ZHRNUTIEZHRNUTIE
Celkový
príjem

Celkové
výdavky

Čistý zisk

645, 90 €

365, 20€

238, 60 €

Sakrálne stavby  

Senec  

Devínska Nová Ves 

Rusovce  

hinco.sospod@gmail.com 

hinco_sf 

8. Poďakovanie 



NÁPAD 

VÝVOJ PODNIKANIAVÝVOJ PODNIKANIA

FINANČNÁ
ANALÝZA 

ÚSPECH  

FINÁLNY
PRODUKT 

ANALÝZA
TRHU   

Zamerali sme sa na
služby súvisiace s
cestovným ruchom a
na produkty, ktoré
by si naši účastníci
odniesli so sebou. 

Na základe nášho
nápadu, sme museli
vypracovať finančnú
analýzu, v ktorej
sme odhadovali naše
príjmy, výdavky 
a zisk

Aby sme predišli nepríjemným
situáciám, tak sme študentom
našej i susednej školy ponúkli
propagačný materiál služieb,
aby sme zistili celkový záujem 
o naše produkty.

Na základe finančnej analýzy
aj analýzy trhu sa nám
podarilo zorganizovať 14
komentovaných vychádzok a 17
worshopov, ktoré dopadli
úspešne. 

V závere prichádzame s
komplexným  produktom,
ktorý mladých ľudí obohatí  
o nové poznatky
bratislavského turistického
regiónu umocnené
poznávacími animačnými
aktivitami, darčekovými
predmetmi a kúpou hand
made voňavých sviečok.



AKO NA TO ?

Naším hlavným cieľom bolo priniesť na trh niečo
nezvyčajné, čím by sme sa odlišovali od iných firiem.

Ako je známe, tak v dnešnej dobe mladých ľudí
história veľmi nezaujíma, pretože všetko si vedia
"vygoogliť" na internete, tak sme sa rozhodli, že
prídeme s niečím čo by mladých ľudí zlákalo na

spoznávanie hlavného mesta a jeho okolia.
ČO JE TO ?

PRODUKTYPRODUKTY

Študenti sa na základe marketingovej
propagácie rozhodli, ktorej

komentovanej vychádzky, workshopu
alebo animačnej aktivity sa chceli z
našej ponuky zúčastniť a my sme ju

zorganizovali.



SPRIEVODCOVSKÉ

14 komentovaných
vychádzok 

148 účastníkov 

     Príjmy:      175,00 € 

Výdavky:      25,50 €

Hospodarsky výsledok (zisk):    
149,50 €

KONGRESOVÉ

17 workshopov
3 komerčné prezentácie 

163 účastníkov 

      Príjmy:     159,90 €

Výdavky:      78,90 €

Hospodársky výsledok (zisk):  
 81,00 €

ANIMAČNÉ

2 podujatia

83 účastníkov

        Príjmy:      83,00 €    

Výdavky:     18,30 €

Hospodársky výsledok (zisk):   
64,70 €

SLUŽBYSLUŽBY



Od začiatku sme mali jasno, že budeme
vyrábať voňavé sviečky a prieskum trhu na
našej i susednej škole nás v tom utvrdil.
Sviečky sme vyrábali a predávali pred
Vianocami, na Valentína. 

Vyrábali sme ich z parafínu a neskôr z  včelieho
vosku, aby sa zvýšila kvalita. Na farbenie sme
používali prírodné farbivá na to určené a preto,
aby tak krásne voňali sme použili esenciálne
oleje rôznych vôni - orchidea s vanilkou,
čokoláda s kokosom, levanduľa. 

Sviečky sme predávali za bezkonkurečné
ceny primárne žiakom našej školy, rodičom,
známym i účastníkom našich vychádzok,
workshopov.

Sviečky v číslach

motýlik -  41 ks

hviezdička -  36 ks

Srdiečka malé -  26 ks

Srdiečko veľké -  15 ks

Ruža -  5 ks

Anjelik -  31 ks

Príjmy:        167,00 €

Výdavky:     120,05 €

Hospodársky výsledok (zisk): 
 46,95€

Predaj sviečok 



Cieľové skupiny

žiaci našej školy - 81 % 

Žiakov našej školy sme oslovili
prostredníctvom propagačných
materiálov, ktoré sme zverejnili na
instagrame, stránke našej školy,
informačnej tabuli školy.

žiaci SZŠ - 17 % 

Žiakov susednej školy sme oslovili
prostrednítvom propagačných materiálov
a aj vďaka intenzívnej spolupráci oboch
škôl sa zúčastnili našich worshopov 
a vychádzok.

MARKETINGMARKETING

verejnosť - 2 % 

Široká verejnosť sa dozvedela o našich
ponúkaných službách prostredníctvom
internetu a známych. 

Predajné kanály
plagáty v triedach 

Plagáty vychádzok a workshopov sme
rozmiestnili v jednolivých triedach našich žiakov
a aj na chodbe.

osobný kontakt so žiakmi

Osobne sme našich študentov oslovovali v
triedach a na školských akciách alebo aj skrz
triednych učiteľov. 

internet

Jednotlivé vychádzky a workshopy boli
zverejnené na sociálnych sieťach ako aj pre
študentov tak aj pre širokú verejnosť. 



SVIEČKY

6,00 €

WORSHOPY

12,50 €

VYCHÁDZKY

8,00 €

ĽUDSKÉ ZDROJEĽUDSKÉ ZDROJE
Našu študentskú firmu tvorí 18 zamestnacov, pričom

každý člen svojou prácou a kreativitou prispieva k
vytváraniu plnohodnotného a prosperujúceho celku.
Spoločné začiatky boli pre nás najťažšie, pretože ako

tím sme sa nevedeli dohodnúť. Časom sme si
našli spoločné záujmy, ktoré nás ako tím zjednotili.

MZDY
celková mzda vyplatená našim zametnancom za: 

ZAMESTNANCI

Počas celého pôsobenia firmy HINCO
žiaden zamestnanec neprerušil alebo
mu nebol prerušený pracovný pomer.
Nebol prijatý žiadny zamestnanec, či

brigádnik. Všetky činnosti firmy
vykonávali kmeňoví zamestnanci.



     Príjmy z predaja tovaru:     79,00 € 

Príjmy z predaja výrobkov:    161,00 €

Príjmy z predaja služieb:       405,90 €

Príjmy SPOLU:                       645,90 €

Výdavky na material:            212,50 € 

Výdavky na nákup tovaru:    45,95 €

Mzdy:                                  26,50 €

Iné výdavky:                       80,25 € 

Výdavky SPOLU:                    365,20 € 

Výsledok hospodárenia:         280,70 €

Daň z príjmu š. f. - 15%:         42,10 €

Čistý zisk/strata:                  238,60 €

FINANCIEFINANCIE
Oddelenie financií bolo zodpovedné za
vytvorenie a udržiavanie strategického

finančného plánu a za pravidelné
informovanie o finančnej situácií, taktiež

vedenie účtovníctva, vyplatenie mzdy
zamestnancom a príprava a vyhotovenie

podkladov pre predaj.

Prehľad príjmov a výdavkov z podnikateľskej činnosti

Výsledok hospodárenia  

Zakladné imanie  

Počet predaných akcii:                        100,00 € 

Cena jednej akcie:                                   3,00 €

Bezúročná pôžička:                                  5,00 €

Rozdelenie čistého zisku 

Dividendy:                                      100,00 €

Výdavky na likvidáciu firmy:             38,60 €

Iné - mimoriadne odmeny, charita:  100,00 €

Zostatok po rozdelení:                          0,00 €

overené RNDr. Magdalénou Hesskovou
učiteľkou 

Hessková



RIADENIE FIRMYRIADENIE FIRMY  

Viceprezidentka výroby 
 Karolina Stupavská 

Viceprezidentka marketingu
Nikola Pelikánová

Viceprezidentka financií -
Mercedes Samešová

Počas štúdia prejavila svoje líderské
schopnosti. Jej zodpovednosť,
pracovitosť a flexibilita je pozitívom
pre úspešné fungovanie firmy.
Schopnosť riešiť náročné situácie 
a zručnosti, akými organizuje 
a usmerňuje zamestnancov, sú
prínosom. 

Prezidentka 
 Tamara

Kovariková  

 Jej kreatívnosť, pracovitosť a nápaditosť sú pozitívom pre riadenie
výrobného tímu. Schopnosť organizovania svojich zamestnancov jej
nerobí problém v žiadnom smere.

Vďaka svojim komunikačným schopnostiam vie rýchlo a
efektívne riešiť problémy, prichádzať s novými nápadmi.

Viceprezidentka ľudských zdrojo
Dominika Belková

Je komunikatívna, má zmyslel
pre poriadok. Je zodpovedná,
spravodlivá a rada pracuje 
s ľuďmi, čo je v tomto oddelení
hlavným kľúčom.

K svojej práci a k svojim povinnostiam pristupuje pohotovo a zodpovedne.
Rada a s potrebnou precíznosťou pracuje s evidenciou finančných tokov.



Ďakujeme 

RNDr. Magdaléna Hessková 

Ing. Ivan Lužica  

JA Slovensko  

Stredná odborná škola podnikania,
Strečnianska 20, Bratislava  


