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1. Recyklovať odpad a
šíriť povedomie o
dôležitosti recyklácie.

Naša firma začínala s mnohými nápadmi. Zakotvili sme však pri eko-
mydielkach. Začalo sa to minulý školský rok, keď sme sa ako študenti
zúčastnili na environmentálnom projekte, kde sme spoznali pána Erika Vargu,
miestneho  podnikateľa, ktorý vyrába  čistiace prostriedky a špongie z lufy. 
Pri jeho výrobe sa vyprodukuje určité množstvo odpadu lufy. A my, v našej
firme, sme sa rozhodli jeho odpad spotrebovať a využiť. Prišli sme na riešenie
využiť lufu v kozmetike. Konkrétne v Lufku, teda prírodnom mydle. 

2. Spojiť príjemné s
užitočným.

3. Priniesť kvalitné a
prírodné výrobky,
ktoré pomáhajú .

4. Našou aktivitou
prebudiť v ľuďoch
záujem o ekologický
spôsob života a
dobročinnosť.

Výsledky
hospodárenia 

Príjem : 10 908€
Výdavky : 9 165 €
 Čistý zisk: 1 482 €

Vízia 

1.Zhrnutie     2.Produkt        3 .Výroba      4.Marketing      5.Ľudské zdroje   6.Financie    7.Záver 

Prebudiť v ľuďoch záujem o
ekologický spôsob života.



LUFKO
 Naše mydielko, ktoré pomáha
svetu. Lufko sa skladá z prírodných
materiálov, no jeho skutočný
poklad je ukrytý v jeho vnútri. Toto
mydlo recykluje lufu, ktorú využíva
miestny podnikateľ na výrobu
špongii. Lufa pochádza z Afriky a
môžeme vám zaručiť, že odber
tejto suroviny podporuje mnohých
poľnohospodárov v Afrike. Lufko je
nielen ekologicky prospešné, ale
má aj priaznivé účinky na vašu
pokožku. Prírodné materiály ako
olivový olej či kozie mlieko majú
vyživovaciu funkciu.

Glycerínová 
mydlová hmota

BIO olivový olej

Prírodná silica 
aloe vera

PODLOŽKY
Dôležitá je pre nás

spokojnosť zákazníka
a na základe spätnej

väzby sme začali
vyrábať aj podložky

na naše mydielka pre
jednoduchšiu
manipuláciu a
uskladnenie.SCRUBY

Z prieskumu trhu nám vyplynul
záujem o scruby, a preto sme sa
rozhodli zaradiť tento produkt do
nášho sortimentu. Pozostáva z cukru
alebo kávy v spojení s kokosovým
olejom, ricínovým olejom a prírodnými
silicami a samozrejme kúskami lufy,
ktoré majú na pokožku tiež mnohé
blahodarné účinky. 

Lufa



Lufu
zalejeme
hmotou

Mydielka
necháme

stuhnúť asi
15-20 minút v

chlade

Hotové
mydielka

vyberieme
z formy a
zabalíme

ich

Lokálny predaj

Roztopíme
nakrájanú

hmotu

Pridáme
farby a
esenciu

Do formy
vložíme lufu

Naše mydielka prvých
zákazníkov zaujali. Mnohí boli

po prvej skúsenosti s
mydielkom prekvapení a

poskytli nám príjemnú spätnú
väzbu. Zákazníci si radi naše

mydielko kúpia či už pre seba
alebo ako darček pre ich

blízkych pri rôznej príležitosti
ako sú narodeniny, Vianoce či

Valentín. Úspešnosť nášho
produktu spočíva v jeho 

 estetickom vzhľade, početných
variáciách, masážnom efekte,

ktorý zabezpečuje lufa,
propagácii na sociálnych

sietiach a spokojnosti našich
zákaznikov s ich pokožkou po

použití produktu.

Vianočná
edícia 

Halloweenska
edícia 

Valentínska
edícia 

Maloobchodný predaj

E-shop



SWOT ANALÝZA
PROPAGÁCIA

Našu reklamu sme realizovali najmä na
sociálnych sieťach, keďže sme sa snažili 
 osloviť čo najväčšiu skupinu ľudí.
Estetický vzhľad našej firmy je farebný a
reprezentuje rôznorodosť a farebnosť
našich produktov.

gradient_egt

gradient_egt

www.gradientegt.sk

Gradient EGT

Ekologicky zodpovedné
Biologicky rozložiteľné a
recyklovateľné zvyšky
Skúsenosti s výrobou
Variabilita a nenáročnosť
produktu
Nedostatočná ponuka

Silné stránky:

Široká ponuka
alternatívnych výrobkov
Zdĺhavý legislatívny proces
Neskúsenosť s procesným
riadením
Zatiaľ nízky dosah na trhu

Slabé stránky:

Nový trend prírodných
produktov
Rozširujúca sa skupina
eco-friendly komunity
Redukcia odpadu
Zviditeľnenie lufy ako
suroviny
Spolupráca s ekologicky
zodpovednými
spoločnosťami

Príležitosti:

Cenovo dostupnejšie
alternatívy produktu
Vysoká cena kvalitných
surovín
Výpadky zásob materiálu u
dodávateľov
Znižujúca sa kúpna sila
Preplnený trh v mydlovom
segmente

Hrozby:



CIEĽOVÁ SKUPINA
Naším cieľom bolo zamerať sa na
ekologicky zmýšľajúcu skupinu ľudí, keďže
veríme, že žitie ekologickým spôsobom sa
dá v akomkoľvek veku. Náš najväčší cieľ
bola ale skupina mileniálov a generácie Z,
keďže po našom prieskume, ktorý sme
uskutočnili na začiatku nášho pôsobenia,
sa ukázalo, že práve tieto dve generácie
majú najväčší záujem o zmenu v oblasti
ekológie.

ŠTATISTIKY SOCIÁLNYCH SIETÍ

KONKURENCIA

POHLAVIE

MESTO

VEKOVÁ  KATEGÓRIA

ŽENY MUŽI

70% 30%

TISOVEC REVÚCA HNÚŠŤA RIMAVSKÁ SOBOTA

33% 15% 8% 7%

18-24 25-34 13-17 45-54

61% 23% 9% 4%

ŠTÁT
SLOVENSKO DÁNSKO ČESKO MAĎARSKO

97% 1% 1% 1%

Na slovenskom trhu pôsobia štyri
spoločnosti, ktoré vyrábajú mydlo s lufou.
Naša firma sa odlišuje v tom, že sme sa
nezamerali len na funkčnú stránku
mydla, ale i na estetickosť, celkový dojem
a unikátnosť zloženia nášho mydla.



AKCIE

Párty "Dia de los Muertos"

Školský ples "Winter
wonderland"

Školský zájazd na Vianočné
trhy do Viedne

DOBROČINNOSŤ
Mikulášska zbierka pre deti z
CDR Tisovec a Polomka
Zbierka pre útulok v Revúcej
Charitatívna zbierka pre deti
zo znevýhodnených rodín v
Tisovci
Darovanie krvi

Školský volejbalový turnaj

Gradient upozorňuje na rôzne ekologické
témy ako napríklad elektrodpad, eko-
podnikanie. Preto sa snažíme, aby náš
produkt zanechal čo najmenšiu priamu a
nepriamu odpadovú stopu.

Oddelenie ľudských zdrojov sa snaží
spájať študentov a vytvoriť pre nich
aktivity a možnosť stretávať sa aj mimo
školy. 

Členovia našej firmy zdokonaľovali svoje
zručnosti a taktiež sa aj naučili nové
poznatky na rôznych školeniach
prostredníctvom JA Slovensko. Účasť na
týchto školeniach nás posúvala ďalej a
častokrát sme motiváciu čerpali práve z
novo naučených poznatkov.



Rovnako sa naším členom firmy podarilo znížiť nákladové položky
na realizáciu zájazdu a plesu, čo nám umožnilo zvýšiť výdavky na
marketing ako aj zvýšiť výdavky na vyplatené mzdy. 

Podľa výsledkov z predbežnej Výročnej
správy k 10.3.2023 sa nám darí plniť naše
finančné plány. V predaji výrobkov sme
zatiaľ vyššie o 34% ako bolo naším cieľom.
Predbežné príjmy zo služieb sú splnené na
93%, vzhľadom na to, že niektoré plánované
akcie prebehnú až po predbežnej
uzávierke. 
   Na strane výdavkov sa nám podarilo
dôsledným prieskumom trhu nakúpiť
suroviny vo výhodnejších cenách ako bolo
pôvodne plánované, vďaka čomu sme
ušetrili 36% pri obstaní materiálu pre
výrobu.

Príjmy

Výdavky

Náklady na marketing nie sú konečné. Plánujeme do budúcna 
investovať do ďalších kampaní na sociálnych sieťach a v lokálnom 
predaji a taktiež do propagácie na veľtrhu.



Vzhľadom na zdravý vývoj financií v našej
firme Gradient sme sa rozhodli investovať
do inovácie v podobe nového produktu,
ktorý by sme vám na veľtrhu radi
predstavili.

súčet nákladových položiek
prieskum trhu a konkurencie
schopnosť a ochota zákazníka
zaplatiť (na základe vyhodnotenia
dotazníka)

Naďalej by sme chceli oslovovať ľudí, aby
spolu s nami prispeli k ekologickejšiemu
spôsobu života. 

Zároveň plánujeme nákup výrobných
technológií pre zvýšenie výrobnej kapacity.

Našimi ekologickými myšlienkami chceme
osloviť aj iné firmy a vzdelávacie inštitúcie k
ekologickému spôsobu podnikania alebo
výuky.



Ďakujeme našim podporovateľom a JA Slovensko

Počas pôsobenia v našej študentskej firme sa
každý jeden člen naučil  novým zručnostiam, ktoré
posúvali Gradient k úspechom. Ako celok sme sa
naučili vzájomnej podpore, spolupráci, ale hlavne
efektívnejšej komunikácii. Študentská firma nám
dala základné poznatky o podnikaní, o spôsobe
fungovania firmy, jej štruktúre a organizácii. 

Valné zhromaždenie

Vzniknuté problémy nás naučili hľadať riešenia
cez kompromisy a najcennejšia skúsenosť pre
nás bola naučiť sa brať každý názor do úvahy.
Práve prekonávanie prekážok nás posúvalo
ďalej a ďalej. Vďaka firme a jej úspechom sa z
nás stali sebavedomejší a skúsenejší mladí
ľudia.


