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1 O nás

Cieľom nášho podnikateľského projektu je sprístupniť kvalitný parfum 
širokému trhu a ponúknuť unikátnu vôňu, ktorá nesklame, ako aj možnosť 
vyrobiť parfum na mieru podľa preferencií klienta.

Naše ciele:

Originálne parfumy pre Ňu a pre Neho namiešané v našom laboratóriu z 
kvalitnych esencií. Každý parfum je vyrobený jednotlivo, precízne a jedinečne. 
Korenistý, svieži alebo kvetinový. Zachováva si nielen kvalitu v 55 ml 
sklenených flakónoch s dizajnovou potlačou, ale aj dlhotrvajúcu vôňu na Nej a 
na Ňom .

Náš produkt:

10
Predaných
kusov

100+
Dosiahnutých
zákaznikov

0.5
Litrov

predaného
parfumu



Vývoj a pokrok:
Brainstorming: Plánovanie: Materializácia:

Finančné oddelenie malo za 
úlohu dohliadať na výrobné 
oddelenie, aby sa všetko 
zmestilo do rozpočtu.

V spolupráci s marketingovým 
oddelením začalo výrobné 
oddelenie vyhľadávať 
dodávateľov esenciálnych 
olejov, flakónov, balení a 
etikiet.

Marketingové oddelenie 
zrealizovalo prieskum trhu, 
analyzovalo získané údaje 
potrebné pre ďalšie 
rozhodovanie
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Produkt a výroba:
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SWOT ANALýza:
Silné stránky:

Slabé stránky:

Príležitosti:

Ohrozenia:

Nové vône, vyrábané individuálne
Možnosť vyrobiť parfumy na “mieru” s personalizovanou etiketou
Schopnosť pracovať efektívne aj pod stresom
Prezentačné zručnosti

Silná a skúsená konkurencia
Nová tvár vo vyspelom trhu
Nestabilná ekonomika, inflácia

Nedostatok financií na “luxusnejšie” prevedenie
Nedostatok skúseností s podnikaním
Limitované trvanie firmy

Rozšírenie výroby aj o doplnkové produkty (balazam, mandalové tašky)
Predaj parfumov na školských akciách, akciách pre rodičov, školskom plese
Portfólio mladých ľudí schopných si dovoliť parfum
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Financie:

Všetky pohyby financií, nákupy, predaje ako aj druhy finančných 
transakcií sú evidované v účtovnej evidencii. Fungujeme podľa 
pravidiel jednoduchého účtovníctva, čo znamená, že príjmy a 
výdavky účtujeme v čase ich vzniku. Veľmi dôkladne sme zvážili 
rôzne možnosti a zdroje, odkiaľ čerpať a nakupovať suroviny. Do 
úvahy prichádzali suroviny lokálne, ale aj zahraničné. Dôraz sme 
kládli najmä na kvalitu nášho produktu dostupnú pre každého a 
taktiežtaktiež aj jedinečnosť dosiahnutú ručnou výrobou každého 
parfumu. Ako finančné oddelenie sme sa preto rozhodli investovať 
peniaze s rozumom tam, kde to naozaj treba. Finančné zdroje z 
predaných akcií boli investované do nákupu  kvalitných 
esenciálnych olejov, elegantných flakónov s vlastnými dizajnovými 
polepmi našej značky. Cena parfumu bola nastavená podľa 
prieskumu trhu, kde sme zistili sumu, ktorú sú ľudia ochotní zaplatiť. 
HHranica návratnosti fixných a variabilných nákladov je pri výrobe 23 
ks parfumov. Cenu sme porovnali aj s ostatnými značkami a čo sa 
týka pomeru kvality a ceny, sme určite schopní konkurovať aj 
známejším značkám. 

Účtovníctvo:
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Financie:

Spolupráca:

Zodpovednosť voči akcionárom:
Finančné riadenie študentskej firmy Allure je založené na zodpovednom 
prístupe k firemným financiám a k efektívnemu využitiu firemných 
zdrojov, s ohľadom na dosiahnutie udržateľného zisku a spokojnosti 
akcionárov.

Rozhodovacia a administratívna stránka finančného oddelenia bola v 
plnej zodpovednosti jeho viceprezidenta a jedného zamestnanca 
oddelenia, avšak každý jeden člen firmy chápal zmysel správať sa 
ekonomicky pri každom kroku.

Finančný stav je k 15.3. 2023, nie finálny stav.
Schválené konzultantom 
Ing. Martinom Remišom.



Marketing:
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Prieskum trhu:

Ako prebiehal prieskum trhu?

Ste ochotní zmeniť značku?

Koľko väčšinou platíte za parfum?
Marketingové oddelenie začalo s prieskumom 
trhu, aby sme získali prehľad o tom, aké vône trh 
obľubuje. Takisto sme sa spýtali na vek, pohlavie 
a cenu, ktorú platia za ich bežný výber parfumu, 
aby sme dokázali získať prehľad o dopyte. Tento 
prieskum obsahoval podstatné dáta, ktoré sú 
užitočné pre všetky oddelenia firmy.

Prieskum prebiehal na začiatku septembra, kde sme rozoslali 
formulár celej škole a získali tak 85 odpovedí, ktoré boli 
dostačujúce na analýzu trhu.

Áno

Nie



Marketing:

Marketingové oddelenie malo na starosti výzor Allure-u. 
Pôvodne Sigma Fragrances, jedna vec bola istá, logo 
bude vo forme textu, so serifovým písmom, podobné 
značkám ako VOGUE. Je to z jednoduchého dôvodu, 
Serifové fonty majú reputáciu profesionality a luxusu, na 
ktorom nám zaležalo. Takéto hodnoty sa prejavili aj na 
baleniach parfumov, ktoré sme si vlastnoručne tlačili.

Farby sú veľmi podstatné pri komunikácií so 
zákazníkom, lebo podvedome ovplyvňujú ako je firma 
vnímaná. Zelená je spájaná s peniazmi ale aj so 
stabilitou - zákazník nebude sklamaný z produktu. Zlatá 
je spájaná s bohatstvom a luxusom, pekne kontrastuje s 
našou hlavnou, zelenou. Zlatá farba je zakomponovaná 
vo vrchnáku flakónu.

Vzhľad a motívy:
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Naša zostava:
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vedenie:
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Michal Bobek Tobiáš Pudiš

Jakub Kiss Veronika 
Uhlíková

Allan Luka 
SilberhornViceprezident marketingového 

oddelenia

Viceprezident výrobného 
oddelenia

Viceprezident finančného 
oddelenia

Viceprezidentka oddelenia 
ľudských zdrojov

Prezident firmy Allure, š.f.
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