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e Vyvoj a pokrok
e Produkt a vyroba

9 Analyza problémov
a konkurencie

Nas produkt:

Originalne parfumy pre Nu a pre Neho namiesané v nasom laboratériu z
kvalitnych esencii. Kazdy parfum je vyrobeny jednotlivo, precizne a jedinecne.
Korenisty, sviezi alebo kvetinovy. Zachovava si nielen kvalitu v 55 ml
sklenenych flakdnoch s dizajnovou potlacou, ale aj dlhotrvajucu vénu na Nej a
na Nom .

Nase ciele:

Cielom nasho podnikatelského projektu je spristupnit kvalitny parfum
sirokému trhu a ponuknut unikatnu vénu, ktora nesklame, ako aj moznost
vyrobit parfum na mieru podla preferencii klienta.
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VYVOJ A POKROK:

Brainstorming: Planovanie: Materializacia:

4 A Marketingové oddelenie 3 T
‘@ zrealizovalo prieskum trhu, :

:. ‘g ?‘L::‘: ‘
analyzovalo ziskane udaje = T T R T
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potrebné pre dalsie
rozhodovanie

oddelenim zacalo vyrobné
oddelenie vyhladavat
dodavatelov esencialnych
olejov, flakdnov, baleni a
etikiet.

Financné oddelenie malo za
ulohu dohliadat na vyrobné
oddelenie, aby sa vsetko
zmestilo do rozpoctu.




PRODUKT A VYROBA:

Vyvojovy proces voni trval
priblizne 45 dni, nasledovala
rucna vyroba.

Pocas vyvoja, sme boli v
strehu, aby sme sa vzdy
zmestili do rozpoctu.

’A Markting usilovne vytvaral
o - ;
@\ prvé vzorky flakénov a

navrhy balenia.




SWOT ANALYZA:

Silné stranky:
Nové vbne, vyrabané individualne
Moznost vyrobit parfumy na “mieru” s personalizovanou etiketou

Schopnost pracovat efektivne aj pod stresom
Prezentacne zrucnosti

Slabé stranky:

Nedostatok financii na “luxusnejsie” prevedenie
Nedostatok skusenosti s podnikanim
Limitované trvanie firmy

Prilezitosti:

Rozsirenie vyroby aj o doplnkové produkty (balazam, mandalové tasky)
Predaj parfumov na skolskych akciach, akciach pre rodicov, skolskom plese
Portfélio mladych ludi schopnych si dovolit parfum

Ohrozenia:

Silna a skusena konkurencia
Nova tvar vo vyspelom trhu 4
Nestabilna ekonomika, inflacia




FINANCIK:

Ucétovnictvo:

Vsetky pohyby financii, nakupy, predaje ako aj druhy financnych Materialové naklady na vyrobu (100 ks parfumov) €314.00
transakcii sU evidované v Uc¢tovnej evidencii. Fungujeme podla Mzdyaodmeny o €16.00
.. : , Y , v - ,. Ostatné naklady (zalozenie spolocnosti) €5.00
pravidiel jednoduchého uctovnictva, ¢o znamena, ze prijmy a Celkové naklady na 100 ks parfumov €335 .00
vydavky uctujeme v case ich vzniku. Velmi dékladne sme zvazili |
rézne moznosti a zdroje, odkial ¢erpat a nakupovat suroviny. Do~ Cenazalksparfumu €15.00
A -, : : , : R n Planovany pocet predanych kusov €100.00
uvahy prichadzali suroviny lokalne, ale aj zahrani¢né. Déraz sme Planovans tr¥by z predala (100ks) €1.500.00

kladli najma na kvalitu nasho produktu dostupnu pre kazdého a

taktieZ aj jedine¢nost dosiahnutd ruénou vyrobou kazdého Hruby zisk z predajov (Celkove trzby - celkove naklady) €1,165.00
parfumu. Ako financné oddelenie sme s preto roghodvll |,nvestc?vat Zisk po zdanen (15%) €990.25
peniaze s rozumom tam, kde to naozaj treba. Financné zdroje z

predanych akcii boli investované do nakupu  kvalitnych Vratenie pozicky 30 Eur €960.25
esenmal‘nychvo!ejov, ?Iegantnych flakdnov s vlastnymi dlza!novyn)u Zisk po vyplatenf vkladov akclondrom (61 akell & 5 eur) €655.25
polepmi nasej znacky. Cena parfumu bola nastavena podla

prieskumu trhu, kde sme zistili sumu, ktoru st [udia ochotni zaplatit. Zisk vo vyske 80% (v zmysle Stanov spoloZnosti) €524.20

Hranica navratnosti fixnych a variabilnych nakladov je pri vyrobe 23
ks parfumov. Cenu sme porovnali aj s ostatnymi znackami a co sa
tyka pomeru kvality a ceny, sme urcite schopni konkurovat aj Zostatok na likvidaciu spolognost €131.05
znamejsim znackam.
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Dividenda (podiel na zisku) pre jednu akciu



FINANCIE: =

Cr
Podet ks emitovanych aksai 001 61|
Nominana hodnota jednej akcie 002 5.04
/ Celcovéd hodnola upisanych akeii (r. 001 xr. 002) 003 305.04
S O I u ra Ca ) Drvdenda na akau 004 8,54
p p ® Celcove vyplatené dividendy (r. 001 xr. 0{4) 005 ga.tml
Rozhodovacia a administrativha stranka finanécného oddelenia bola v b e T
plnej zodpovednosti jeho viceprezidenta a jedného zamestnanca < m— . .
oddelenia, avsak kazdy jeden clen firmy chapal zmysel spravat sa Prijmy 2 predaja vyrobkov 02
. . v Prijmy z predaja sluzieb 03 0.00
ekonomicky pri kazdom kroku. e N i
) Vv e ° 7 Prijmy SPOLU (r. 01 + r. 02 + . 03 + r. 04) 05 0.00
o
Zodpovednost voci akcionarom:
] v . . .Y . . . L Vydavky na podnikatelsku ¢innost
Finan¢né riadenie studentskej firmy Allure je zalozené na zodpovednom |y
pristupe k firemnym financiam a k efektivhemu vyuzitiu firemnych ﬂ:j:: - "‘a::' - e
zdrojov, s ohladom na dosiahnutie udrzatelného zisku a spokojnosti |y o
. . Iné vydavky 09 5.00]
akcionarov. Vydavky SPOLU (r. 06 + 1. 07 + . 08 +r. 09) 10 240.71
Vysledok hospodarenia
X—, ( \ } Cor Suma
o = | Prijmy spolu (r. 05) 1 0.00
Vydavky spolu (r.10) 12 240.71
Vysledok hospodarenia (r. 11 -r. 12) 13 -240.71
. ; Dan z prijmu Studentskej firmy (15 % z r. 13) - zacknihfuje sa na eurocenty smerom nad{ 14 0.00
SC hva I e n e kO n Zu Ita ntO m Dan z prijmu Studentskej firmy splatna do JA Slovensko 15 0.00
Cisty zisk / Strata (r. 13 - . 15) 16 -240.71

Financny stav je k 15.3. 2023, nie findlny stav. Ing. Martinom Remisom.




MARKETING:

Prieskum trhu: Kolko vacsinou platite za parfum?

Marketingové oddelenie zacalo s prieskumom . €0-€9 99
trhu, aby sme ziskali prehlad o tom, aké véne trh
oblubuje. Takisto sme sa spytali na vek, pohlavie . €10-€19.99
a cenu, ktoru platia za ich bezny vyber parfumu, .
aby sme dokazali ziskat prehlad o dopyte. Tento @ €20-€29.99
prieskum obsahoval podstatné data, ktoré su . €30-€39 99
uzitocné pre vsetky oddelenia firmy.
@ €40-€49.99

Y 4 ® 4) A4

Ste ochotni zmenit znacku? ® <50+

Ako prebiehal prieskum trhu?

Prieskum prebiehal na zaciatku septembra, kde sme rozoslali

formular celej Skole a ziskali tak 85 odpovedi, ktoré boli
dostacujuce na analyzu trhu.




MARKETING:
Vzhlad a motivy:

Marketingové oddelenie malo na starosti vyzor Allure-u.
Pévodne Sigma Fragrances, jedna vec bola ista, logo
bude vo forme textu, so serifovym pismom, podobné
znackam ako VOGUE. Je to z jednoduchého dévodu,
Serifové fonty maju reputaciu profesionality a luxusu, na
ktorom nam zalezalo. Takéto hodnoty sa prejavili aj na
baleniach parfumov, ktoré sme si vlastnorucne tlacili.

Farby su velmi podstatné pri  komunikacii so
zakaznikom, lebo podvedome ovplyviuju ako je firma
vhimana. Zelena je spajana s peniazmi ale aj so
stabilitou - zakaznik nebude sklamany z produktu. Zlata
je spajana s bohatstvom a luxusom, pekne kontrastuje s
nasou hlavnou, zelenou. Zlata farba je zakomponovana
vo vrchnaku flakénu.

R TR LR LA A L

=l

ERFUME
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NASA ZOSTAVA:
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Viceprezident marketingového
oddelenia

. Vlcepre2|dent vyrobného
SI I berhOrn U\ | | oddelenia

Prezident firmy Allure, s.f.

Jakub Kiss Veronika
Viceprezident financného
/ oddelenia U h I | kOva

Viceprezidentka oddelenia
ludskych zdrojov

Michal Bobek ‘A ‘ * AIIan Luka T0b| Pudls
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