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Študentská firma AB-3STYLE sa zameriava na výrobu dvoch
produktov. Hlavným produktom sú bavlnené dvojfarebné tričká a
doplnkovým produktom sú šperky.
Tričká predstavujú v súčasnosti moderný pozdĺž rozdelený čierno-
biely dizajn. Jedinečnosť sa stupňuje motívom navrhnutým,
vybratým zákazníkom. Z každého vzoru trička sa vyrába iba jeden
kus, aby sa zabezpečila originalita pre zákazníka.
Doplnkovým produktom firmy sú ručne vyrábané korálkové
šperky, náramky a náušnice.
Naša firma je výnimočná aj svojím zložením.
Firmu tvorí 16 členný tím, ktorý vznikol spojením dvoch
tretiackych tried dvojjazyčnej školy slovenskej-A a maďarskej-B
triedy. Tak vznikol aj názov firmy AB3. Slovko style naznačuje
možnosť sebavyjadrenia, slobody nosením našich produktov.
Sme súdržný tím, ktorý sa snaží pracovať čo najefektívnejšie a
najprofesionálnejšie..



Ciele a kontakt

Naším cieľom je 
poskytovať zákazníkom 

oblečenie a doplnky, 
ktoré sú ľahko dostupné 

a hrdo sa nosia. 

Tričkami chceme 
predstaviť jedinečnosť a 

šperkami eleganciu, ktorá 
sa podľa  nás nachádza v 

každej osobnosti. 

Sebavyjadrenie je v našej 
spoločnosti čoraz 

dôležitejším aspektom    
a my ho chceme našimi 
výrobkami podporovať.



Produkt
Hlavným produktom sú bavlnené dvojfarebné tričká
čierno – biele zošité pozdĺž v pomere 1:3. Na väčšia časť
obsahuje potlač rôznych vzorov, ktoré si možno
ľubovoľne zvoliť. Vytvorením podľa vkusu zákazníka sa
vyhneme tomu, aby vznikli dva úplne rovnaké výrobky.
Tým sa stáva tento produkt jedinečným. Oblečenie je
pohodlné, dá sa nosiť na viacero príležitostí. Sú unisex,
teda vhodné pre každého.

Doplnkovým produktom sú šperky (náramky, náušnice),
ručne vyrobené, elegantné doplnky. Po navlečení korálok
dbáme na konečnú úpravu, spracovanie silónu a
uchytenie spôn. Tieto produkty sú tiež vhodné pre
každého. Vyrábajú sa podľa želania aj pre dievčatá aj
chlapcov.



Vývoj a pokrok 

Od začiatku sme vedeli, že sa chceme zamerať hlavne na odev. Na začiatku boli
problémy s realizáciou.

Pred začatím výroby dvojfarebných tričiek sme museli nájsť kvalitný textil.
Hľadali sme v blízkych obchodoch. Cena týchto produktov bola možno
priaznivá, no kvalita nebola tá pravá. Väčšina z nich bola tenká a zároveň bol
biely textil priehľadný. Hľadali sme nový na internete. Objednali sme 2 kusy na
otestovanie kvality. Po overení sme objednali väčšie množstvo.

Hľadali sme krajčírku na ušitie dvojfarebného trička. Po viacerých pokusoch
sme našli krajčírku, ktorá sa nebojí inovácií a šila nám za prijateľnú cenu.

Novou výzvou bolo nájsť jednoduché vzory, motívy a nakresliť ich na tričká.
Kúpili sme si na to farbu na látky. Pri kreslení prototypu sme zistili, že biela
farba nevynikne a že nie sú veľmi kvalitne pekne nakreslené vzory. Rozhodli
sme sa vyskúšať potlač, ktorá sa ukázala ako efektívnejšia. Tým sa však zväčšili
naše plánované náklady, a tak aj ceny výrobku.

Našou prácou ďalej bolo pranie, žehlenie, skladanie, vytvorenie etikety (ako
ošetrovať produkt aj s cenou), a balenie. Výsledkom je spokojný zákazník.

10.11.2022
Zmluva o 
združení

1.12.2022 Prototyp trička

5.12.2022
Úvodné valné 
zhromaždenie

8.12.2022
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obchodného 
registra

19.12.2022
Predaj prvého 

trička

10.1.2023
Prototyp 
šperkov

16.2.2023
Prvý predaj 

šperkov

28.3.2023 Veľtrh



Výroba produktu

Hlavnou myšlienkou pri výrobe tričiek bola výroba odevu, ktorá je pohodlná aj
vkusná, jedinečná vďaka vzoru a dvom farbán.

Tričko je vyrobené z dvoch samostatných tričiek, jedného bieleho a jedného
čierneho.

Jednofarebné tričká rozstrihneme pozdĺž na dve časti v pomere 1: 3.

Zošijeme ich tak, aby mal hotový výrobok tmavú aj svetlú stranu. Šev sa
obnitkuje.

Vytlačí sa naň vybraný vzor. Vzor si spotrebiteľ navrhne sám, ak nemá vlastnú
predstavu, môže si vybrať vzorku z vopred pripravených motívov firmy.

Ďalej sa čistí, žehlí a skladá.

Produkt je pred predajom vybavený etiketou o starostlivosti výrobku aj s
cenovkou a zabalený.

Čiernobiele tričko AB3-STYLE



Financie 

Jednofarebné bavlnené tričko stálo 3,30 € za kus.
Cena šitia bola 3 € za tričko, čo je zhodné s cenou
potlače vzoru. Výrobná cena jedného produktu je
9,30 €.

Náklady šperkov sa určili podľa použitého množstva
korálok, spony, prívesov a silónu. Tieto materiály sa
nakúpili vo väčšom balení. Prepočtom ceny materiálu
na 1 kus, alebo v prípade korálok na 1 gram, sme sa
dopracovali k výrobnej cene. Náklady na 1 náramok
sú do 2,50 € a náušníc do 1,70 €.

Pri určovaní ceny tričiek sa musela zvážiť cena 
jednofarebného trička, šitia a potlače vzoru. 
Jednotková cena trička je s potlačou 14,99 €.

Šperky majú rozdielnu cenu podľa náročnosti výroby 
a rôznej spotreby materiálu. Jednotková cena 
náramku sa pohybuje v rozmedzí 4 - 4,50 €, náušníc   
3 - 3,50 €.

Zamestnanci firmy počas výrobného obdobia pracovali pro bono. Na konci
podľa stanov členom vedenia firmy sa zaplatili 2 € a odmena 50 € pre celý tím.

Náklady na výrobu trička

Náklady na výrobu šperkov

Predajná cena trička

Predajná cena šperkov

Náklady na mzdu



Finan  ná analýza 

Ziskovosť študentskej firmy
Príjmy študentskej firmy pochádzajú z predaja produktov. Hrubý
zisk firmy predstavuje 450,72 €, ktorá sa určí ako rozdiel
celkových príjmov 856,50 € a celkových výdavkov 405,78 € z
podnikateľskej činnosti. Fixné náklady tvoria nákup materiálu
na výrobu, variabilné mzdy a odmeny. K čistému zisku sa
dopracujeme odpočtom dani z príjmu študentskej firmy 67,60 €.
Čistá marža AB3-STYLE š.f. je 383,12 €.

--------------------------------
Ing. Renáta Szerbin

Ku dňu 
27.3.2023



V konkurenčnej analýze v oblasti hlavného produktu výroby - tričiek sme sa
v našom okolí nestretli s firmou, ktorá by vyrábala tričká v dvojfarebnej
kombinácii s jedinečnými potlačovými vzormi podľa výberu. Konkurenciou by
mohli byť firmy, ktoré vyrábajú dvojfarebné úbory pre šporové tímy.

Výroba šperkov má veľkú konkurenciu. Náušnice a náramky sa dajú kúpiť v
bižutériách a aj online. My im môžeme kunkurovať cenou a kvalitou a výrobou
na želanie.

Na naše potešenie záujem o naše produkty majú zákazníci vo veku 14-55 rokov.

Reklama sa uskutočnila formou priamej ponuky a ukážok produktov v škole a na
sociálnych médiách ako facebook, instagram, tik-tok, e-mail.

Predaj sa väčšinou realizoval osobne a nie online. Naši zákazníci prejavili väčší
záujem o osobné stretnutie a diskusiu. Mohlo to byť hlavne preto, že osobná
komunikácia bola jednoduchšia a zrozumiteľnejšia, aby nám povedali svoju
predstavu o ich objednávke. Väčšina produktov sa predala v rámci našej školy. Ak
zákazník nevedel požadovaný tovar vyzdvihnúť, tovar sa po dohode osobne
doručil.

konkurencia

reklama

predaj

cieľová skupina



Management

V našej firme pracuje 16 mladých
ľudí v štyroch oddeleniach. Dôraz
kladieme predovšetkým na
komunikáciu a presné rozdelenie
úloh. Pri riešení problémov sa
môžeme spoľahnúť na každého..
Každý týždeň jednotlivé
oddelenia informujú o vykonanej
práci, hodnotíme plnenie úloh
a čiastkových cieľov firmy, a
zadávame nové úlohy. Hoci firma
vznikla spojením dvoch tried s
rozdielnym vyučovacím jazykom,
pracujeme bez bariér, zostávame
jednotní, podporujeme sa a
spolupracujeme.

Saša 

spoľahlivá a cieľavedomá 

prezidentka firmy, s výbornými 
organizačnými schopnosťami. 

Štefi 
sebavedomá a komunikatívna 

viceprezidentka ľudských zdrojov 

rada pracuje s ľuďmi a buduje s 
nimi pozitívne vzťahy.

Kiki

kreatívny a atraktívny 

viceprezident marketingu sa vyzná 

v reklamách a trendoch a je
vynikajúcim rečníkom. 

Bogi
trpezlivá, pokojná 

viceprezidentka výroby s vysokou 

kreativitou, dobrým vkusom je 

majsterkou v hľadaní kvality a 
výhodných cien

Matyi
precízny a spoľahlivý  

viceprezident financií s vysokou 

vytrvalosťou, ochotou pomáhať a 

riešiť úlohy na každej pozícii firmy, 

rád čelí novým výzvam.



Budúcnosť Riešenie výzvy a procesy práce vo firme nadchli niektorých 
členov a podnikanie, založenie vlastnej firmy sa stalo ich 

profesijným cieľom.

Získané skúsenosti riadením firmy, ako tímová práca, motivačné 

schopnosti, vytrvalosť, finančné kalkulácie sú cenné pre každého  

z čoho  sa budú čerpať nápady a inšpiráciu v budúcnosti. 

Dizajn dvojfarebných tričiek s potlačou zaujal našu krajčírku, ktorá 

v budúcnosti uvažuje  o výrobe oblečenia podobného tomu nášmu.

Výrobou šperkov sa osvojila nová zručnosť, ktorá zaujala 

viacerých členov firmy, budú sa jej venovať ako koníčku, 

spojeneho možno aj s predajom.

Predaj v TIC 

Veľké Kapušany.



akujeme
pani učiteľke AE Ing. Renáte Szerbin,
pánovi Ing. Jánovi Abaházymu konzultantovi
firmy za odbornú pomoc a cenné rady,
našim sponzorom za ich dary.
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