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Nasim cielom je
poskytovat zakaznikom
oblecenie a doplnky,
ktoré su lahko dostupné

a hrdo sa nosia.
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Trickami chceme
predstavit jedinecnost a
Sperkami eleganciu, ktora
sa podla nas nachadzav
kazdej osobnosti.

Sebavyjadrenie je v nasej
spolocnosti Coraz
dblezitejSim aspektom
a my ho chceme nasSimi
vyrobkami podporovat.
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Hlavnym produktom su bavinené dvojfarebné tricka
¢ierno — biele zosité pozdi? v pomere 1:3. Na vicsia Cast
obsahuje potla¢ rbéznych vzorov, ktoré si mozno
lubovolne zvolit. Vytvorenim podla vkusu zakaznika sa
vyvhneme tomu, aby vznikli dva uplne rovnaké vyrobky.
Tym sa stava tento produkt jedine¢nym. OblecCenie je
pohodIné, da sa nosit na viacero prileZitosti. SU unisex,
teda vhodné pre kazdého.

Doplnkovym produktom su Sperky (ndaramky, nausnice),
rucne vyrobené, elegantné doplnky. Po navlecCeni koralok
dbame na konecnu Upravu, spracovanie silénu a
uchytenie spon. Tieto produkty su tiez vhodné pre
kazdého. Vyrabaju sa podla zelania aj pre dievéata aj
chlapcov.
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Predaj prvého
tricka

Prototyp
Sperkov

Prvy predaj
Sperkov

Veltrh

Od zaciatku sme vedeli, Ze sa chceme zamerat hlavnhe na odev. Na zaciatku boli
problémy s realizaciou.

Pred zacatim vyroby dvojfarebnych triciek sme museli ndjst kvalitny textil.
Hladali sme v blizkych obchodoch. Cena tychto produktov bola mozno
priazniva, no kvalita nebola ta prava. Vacsina z nich bola tenka a zaroven bol
biely textil priehladny. Hladali sme novy na internete. Objednali sme 2 kusy na
otestovanie kvality. Po overeni sme objednali vacsie mnozstvo.

Hladali sme krajCirku na usSitie dvojfarebného tricka. Po viacerych pokusoch
sme nasli krajcirku, ktora sa neboji inovacii a Sila nam za prijatelnu cenu.

Novou vyzvou bolo ndjst jednoduché vzory, motivy a nakreslit ich na tricka.
Kuapili sme si na to farbu na latky. Pri kresleni prototypu sme zistili, ze biela
farba nevynikne a ze nie su velmi kvalitne pekne nakreslené vzory. Rozhodli
sme sa vyskusat potlac, ktora sa ukazala ako efektivnejsia. Tym sa vSak zvacsili
nase planované naklady, a tak aj ceny vyrobku.

Nasou pracou dalej bolo pranie, zehlenie, skladanie, vytvorenie etikety (ako
oSetrovat produkt aj s cenou), a balenie. Vysledkom je spokojny zakaznik.
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[ Ciernobiele tricko AB3-STYLE J

Hlavnou myslienkou pri vyrobe triCiek bola vyroba odevu, ktora je pohodlna aj
vkusna, jedinecna vdaka vzoru a dvom farban.
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Tricko je vyrobené z dvoch samostatnych triCiek, jedného bieleho a jedného
cierneho.

Jednofarebné tri¢kd rozstrihneme pozdiz na dve ¢asti v pomere 1: 3.

Zosijeme ich tak, aby mal hotovy vyrobok tmavu aj svetld stranu. Sev sa
obnitkuje.

Vytlaci sa nan vybrany vzor. Vzor si spotrebitel navrhne sam, ak nema vlastnu
predstavu, moéze si vybrat vzorku z vopred pripravenych motivov firmy.

Dalej sa €isti, Zehli a sklada.

Produkt je pred predajom vybaveny etiketou o starostlivosti vyrobku aj s
cenovkou a zabaleny.
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Jednofarebné bavinené tricko stalo 3,30:€-7a ki
Cena S&itia bola 3 € za tricko, ¢o je zhodné s cenou
potlace vzoru. Vyrobna cena jedného produktu je

9,30 €.

Naklady Sperkov sa urcili podla pouzitého mnozstva
koralok, spony, privesov a silonu. Tieto materialy sa
nakupili vo vacsom baleni. Prepoctom ceny materialu
na 1 kus, alebo v pripade koralok na 1 gram, sme sa
dopracovali k vyrobnej cene. Naklady na 1 naramok
su do 2,50 € a nausnicdo 1,70 €.

Pri uréovani ceny triciek sa musela zvazit cena
jednofarebného tricka, Sitia a potlace vzoru.
Jednotkova cena tricka je s potlacou 14,99 €.

Sperky maju rozdielnu cenu podla naroénosti vyroby
a roznej spotreby materialu. Jednotkova cena
naramku sa pohybuje v rozmedzi 4 - 4,50 €, nausnic
3-3,50€.

Zamestnanci firmy pocas vyrobného obdobia pracovali pro bono. Na konci
podla stanov ¢lenom vedenia firmy sa zaplatili 2 € a odmena 50 € pre cely tim.
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Ziskovost studentskej firmy

Prijmy Studentskej firmy pochadzaju z predaja produktov. Hruby
zisk firmy predstavuje 450,72 €, ktora sa urci ako rozdiel
celkovych prijmov 856,50 € a celkovych vydavkov 405,78 € z
podnikatelskej cinnosti. Fixné naklady tvoria nakup materialu

na vyrobu, variabilné mzdy a odmeny. K cistému zisku sa
dopracujeme odpoctom dani z prijmu studentskej firmy 67,60 €.
Cista marza AB3-STYLE &.f. je 383,12 €.

Ku dnu
27.3.2023

Ing. Renata Szerbin




cielova skupina

V konkurencnej analyze v oblasti hlavhého produktu vyroby - triCciek sme sa
v nasom okoli nestretli s firmou, ktora by vyrabala tricka v dvojfarebnej
kombinacii s jedinecnymi potlacovymi vzormi podla vyberu. Konkurenciou by
mohli byt firmy, ktoré vyrdbaju dvojfarebné ubory pre Sporové timy.

Vyroba Sperkov ma velkd konkurenciu. Nausnice a naramky sa daju kupit v
bizutériach a aj online. My im moZzeme kunkurovat cenou a kvalitou a vyrobou
na zelanie.

Na nase potesenie zaujem o nase produkty maju zakaznici vo veku 14-55 rokov.

Reklama sa uskutocCnila formou priamej ponuky a ukazok produktov v sSkole a na
socialnych médiach ako facebook, instagram, tik-tok, e-mail.

Predaj sa vacsinou realizoval osobne a nie online. Nasi zakaznici prejavili vacsi
zdujem o osobné stretnutie a diskusiu. Mohlo to byt hlavne preto, Ze osobnd
komunikacia bola jednoduchsSia a zrozumitelnejsia, aby nam povedali svoju
predstavu o ich objednavke. Vacsina produktov sa predala v ramci nasej sSkoly. Ak
zakaznik nevedel pozadovany tovar vyzdvihnut, tovar sa po dohode osobne
dorucil.



Sasa
spolahliva a cielavedoma
prezidentka firmy, s vybornymi
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.\Ekj tyrkys organizacnymi schopnostami.

V nasej firme pracuje 16 mladych

'udi v styroch oddeleniach. Doraz

kladieme predovSetkym na

komunikaciu a presné rozdelenie

uloh. Pri rieSeni problémov sa 4
mozeme spolahnut na kazdého.
Kazdy tyzden jednotlivé
oddelenia informuju o vykonanej
praci, hodnotime plnenie uloh
a Ciastkovych cielov firmy, a
zadavame nové ulohy. Hoci firma
vznikla spojenim dvoch tried s
rozdielnym vyucovacim jazykom,
pracujeme bez bariér, zostdavame
jednotni, podporujeme sa a
spolupracujeme.




Ziskané skusenosti riadenim firmy, ako timova praca, motivacné
schopnosti, vytrvalost, finanéné kalkulacie su cenné pre kazdého

O

Riesenie vyzvy a procesy prace vo firme nadchli niektorych
clenov a podnikanie, zalozenie vlastnej firmy sa stalo ich

profesijnym cielom.

Vyrobou Sperkov sa osvojila nova zrucnost, ktora zaujala

viacerych ¢&lenov firmy, budu sa jej venovat ako konicku,
spojeneho mozno aj s predajom.

Predaj v TIC ‘ Dizajn dvojfarebnych tri¢iek s potlacou zaujal nasu krajcirku, ktora
Velke Kapusany. v buduicnosti uvazuje o vyrobe oblegenia podobného tomu nagmu.



pani ucitelke AE Ing. Rendte Szerbin,
pdnovi Ing. Jdnovi Abahdzymu konzultantovi
firmy za odbornu pomoc a cenné rady,
nasim sponzorom za ich dary.
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