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Nastroje marketingu a komunikacie studentskej firmy:

1. Pouzite socialne média, ako je Facebook, Instagram a Twitter, na propagaciu svojho produktu alebo sluzby.
2. Vytvorte letaky, brozury a iny propagacny material, ktory popiSe vasu Studentsku firmu a jej ponuku.

3. Zucastnite sa verejnych podujati, ako su veltrhy alebo prezentacie, aby ste mohli prezentovat svoju Studentskd
firmu.

4. Vyuzite e-mailovy marketing na zasielanie noviniek a ponuk zakaznikom. Budte kreativni v sposoboch, ako
ziskavat kontakty buddcich zakaznikov.

5. Vytvorte kvalitny obsah, ako su blogy, videa a infografiky, ktoré pomozu zakaznikom lepSie pochopit vase
produkty alebo sluzby.

6. Zvazte spolupracu s inymi firmami a organizaciami, aby ste mohli rozsirit dosah vasej Studentskej firmy.



Zasady

« Je dblezité, aby ste pristupovali k marketingu s doéslednostou a sustredili sa na

cielovu skupinu.

« Komunikujte jednoducho a kreativne, chodte po podstate z netradicnych uhlov

pohladu. Budte osobni.



Moznosti prezentacie:

1. Oznamte verejnosti uspech vasej firmy na Veltrhu podnikatel'skych talentov prostrednictvom informacie na
webovych strankach a sociélnych sietach skoly.

2. Kontaktujte lokalne média a poskytnite im informacie o uspesnej ucasti vasej firmy na veltrhu.
3. Zverejnite fotografie a videa z veltrhu, aby ste svoju prezentaciu dostali k ¢o najSirSiemu publiku.

4. Pokuste sa hovorit o svojich skisenostiach v médidch a podcastoch, napiste blog. Podelte sa o svoje dojmy z
Veltrhu podnikatel'skych talentov.



Ako dobre napisat informaciu pre media:

10.

Zvolte netradicny uhol pohl'adu a podte na to zhurta: hned prvymi slovami vyjadrite podstatu a jedine¢nost vasho produktu alebo
sluzby, budte osobni.

Odpovedzte na otdzku, pre¢o by sa média mali o vasu firmu zaujimat. A7 neskor dopifiajte ,suché fakty" o podujati a organizacii.
V dalSich odsekoch odpovedajte na zakladné otazky: kto, ¢o, kedy, kde, preco a ako.

Vlozte do textu citacie respondentov (priamu rec), ktoré ho oZivia. ,Pozor na interpunkciu,” hovorim vzdy $tudentom a pripominam:
,Nie je to celkom jednoduché.”

Premyslite si, kto by mohol k téme nieco povedat a nebojte sa pripravit pre respondentov text vopred, vloZte im do Ust to, Co chcete,
aby povedali. Samozrejme, poziadajte ich nasledne o autorizaciu tychto textov, to je dolezité!

Pouzivajte jednoduchy a zrozumitelny jazyk. Ak pouzijete nejaké cudzie alebo vlastné vymyslené slovo, nech je to tucelné.

Text musi mat Standardné formatovanie a obsahovat nadpis, datum, zakladné informacie (perex), samotné telo textu a kontaktné

udaje.

Prilozte fotografie a vided, aby ste prildkali pozornost. 4
Najlepsi Cas na odoslanie tlacovej spravy je v pracovnych dnoch v skorych rannych hodinach. 44
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Bud'te pripraveni odpovedat na otdzky. Pripravte si Q&As, vymyslite a pripravte si odpovede na tie najhorSie mozné otazky. 444
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