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Zakladné informacie

Nazov YOMA

Motto ,Na tom, ¢oho sa vzdate, zalezi."
,Your ommission matters.”

Skola Gymnazium, Postova 9 Kosice

Ciel

Priniest na trh alternativu k plas-
[ ] [ ]
tovym obalom a &irit  myslienku Financie

udrzatelnosti. .
Prijmy: 797.00€

Vydavky: 357.22€
Produkt yaaviy
Zisk: 347.43€

Nasim produktom su lanové obaly
na zosity, ucebnice a knihy. SU ekolog-
ické, pratelné, trvacne a ich vyroba ne-
zatazuje zivotné prostredie.

Prvy ¢lanok o nas

Prvy predaj
. Farebné obaly 200 predanych obalov
Napad
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2018 2019
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Nasim vyrobkom su lanové obaly na zoSity, ucebnice a knihy. Obaly na
zoSity sU pouzivané ziakmi prvého a druhého stupna na zakladnych Skolach,
kde su casto vedeni k tomu, aby ich na zosSitoch mali. Dokazu ich zosity
ochranit pred poskodenim a pokréenim.

Momentalne ponukame dve rézne velkosti obalov — A4 a A5 — a pat
réznych farieb — koralovud, mentolovd, horcCicovd, tyrkysovu a bézovu. Lan,
ktory pouzivame, objedndvame zo Slovenska a spiha podmienky medz-
inarodnej certifikacie.
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Pratelné Vlastny dizajn Dlha vydrz Ekologické

Lan VS. Plast

e Je v suUcasnosti povazovany za najeko- e Priich likvidacii sa uvolnuju do ovzdusia
logickejsiu tkaninu. Zivotu nebezpecné (karcinogénné)

e Je najsilnejsie a najpevnejsie prirodné latky — dioxiny.
vldkno. e Moznost recyklacie plastov je velmi

e Silny a odolny voci poskodeniu. obmedzena.

* Pouzivanim a casom sa vlastnosti e Plast sa v prirode rozklada cca 500 rokov

l[anového vldkna zlepsuja. R . .
PsU e Vacsina plastového odpadu konci v

e Ako latka neelektrizuje, ¢im nepri- oceanoch.

D e

tahuje prach, je teda antibakterialny.




Lan, pre ktory sme sa
rozhodli, sme museli pod-
robit testovaniu kvality,
aby sme zistili, & spifa
nase poziadavky. Pri testovani idealnej
hrdbky lanu sme vytvorili viacero pro-
totypov. Pracovali sme s troma
moznymi variantami: s naskrobenym
[anom, pocukrenym lanom a lanom
bez akejkolvek pridanej latky. Zistili
sme, Ze nas lan je dostatoCne pevny a
ochrani zosit alebo ucebnicu aj bez

dalSich uprav.

Prvym a zaroven naj-
doélezitejsim krokom  bol
vyber vhodného materialu.
Lan sme si vybrali najma preto, lebo pri
jeho pestovani sa nepouzivaju zZiadne
chemickeé latky, teda nezatazuje zivotné
prostredie. Je velmi pevny a odolny
proti posSkodeniu. Ako latka neelektrizu-
je, vdaka ¢omu nepritahuje prach, je

teda antibakterialny a hypoalergénny.

Nas ciel bol najst také
rozmery, ktoré by pokryli
rézne typy hrubok knih a
zosSitov. Pomocou réznych priesku-
mov sme sa snazili zistit, zoSity a
ucebnice akych rozmerov vyuzivaju
l[udia najcastejSie. Nasledne sme vy-
tvorili niekolko makiet v rbéznych
velkostiach, z ktorych sme vybrali tu

najvhodnejsiu.




Pri procese Sitia, ked'sa
l[anové obaly dostavali

do svojej finalnej

podoby, sme si ako firma polozili

dve zakladné otazky:
Ako budeme sit?

Najst vhodny spbdsob Sitia bolo
skuto¢ne velkou vyzvou. Po
odbornej konzultacii s krajcirkami
sme dospeli k zaveru, ze budeme

vyuzivat spdsob Sitia ,overlock".

Jednou z veci, ktoré

sme na nas obal prida-

li, bol nas vlastny
branding v podobe visaciek s nasim
logom a strankou. Tento napad
nam vnukli prave nasi zakaznici ako
spatnu vazbu na otazku, co

mozeme zmenit.
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Kde budeme sit?

Pri siti nasich obalov sme spolupra-
covali s odbornymi skolami v Kosici-
ach, konkrétne so Strednou odbor-
nou Skolou technickou Nna
Kukucinove] 23 a so Strednou
odbornou skolou na Gemerskej 1 v
KosSiciach, kedze tieto Skoly dis-
ponuju specialnymi Sijacimi strojmi,
ktoré su potrebné pre dany druh
Sitia. Zaroven sme chceli prostred-
nictvomm nasej firmy poskytnut
tymto mladym [udom moznost
zlepsit svoje zrucnosti v danom
odbore a tiez ziskat nové poznatky,
ktoré mozu vyuzit vo svojom

budlcom zamestnani.

Obaly, ktoré presli proce-
som Sitia, sme podrobili

prisnej kontrole nielen

rozmerov, ale aj kvality. Kazdy jeden
kus sme vyskusali a zistovali sme, Ci
je vhodny na predaj alebo je nutné
prerobit ho.

< TV




Stav Uctovnictva k 31.3.2019. Firma dalej
pokracuje vo svojej cinnosti.

Prijmy z podnikatelskej ¢innosti (Trzby)

Cr. Suma
Prijmy z predaja tovaru 01 297.00
Prijmy z predaja vyrobkov 02 0.00
Prijmy z predaja sluzieb 03 0.00
Iné prijmy 04 500.00
Prijmy SPOLU (r. 01 +r. 02 + r. 03 + r. 04) 05 797.00
Vydavky na podnikatelskda ¢innost
Cr. Suma
Vydavky na material 06 314.43
Vydavky na nakup tovaru 07 0.00
Mzdy 08 0.00
Iné vydavky 09 4279
Vydavky SPOLU (r. 06 + r. 07 + r. 08 + r. 09) 10 357.22
Vysledok hospodarenia
C.r. Suma
Prijmy spolu (r. 05) 1 797.00
Vydavky spolu (r.10) 12 357.22
Vysledok hospodarenia (r. 11 - r.12) 13 439.78
Dan z prijmu JA Firmy (21 % z r. 13) 14 92.35
Dan z prijmu JA Firmy splatna do JA Slovensko 15 92.35
Cisty zisk / Strata (r. 13 - r. 15) 16 347.43




Prvym krokom nasho marketingu bol
prieskum trhu. Z tohto prieskumu vyply-
nulo, ze na trhu sa momentalne
nachadza internetovy obchod s rucne
vyrobenym tovarom Sashe.sk, ktory

ponuka lanovy obal na mieru za viac ako
13 €, pricom neponuka moznosti formatov
A4 Ci A5. Viac ako 200 ludi, ktori sa zucastnili
nasho prieskumu, povedalo, ze by na trhu uvitali nahradu pla-
stovych obalov, pricom az 95% opytanych by si dany obal realne zakupilo.
Toto zistenie nas priviedlo k dalSiemu prieskumu, v ktorom sme sa snazili zistit, aké
druhy materidlov aktualne trh ponuka. Po zvazeni vsetkych dostupnych zdrojov sme
sa rozhodli, Ze ako hlavny material pre nase obaly zvolime lan. Dostupnost lanu na
slovenskom trhu je nedostatoc¢na. Na Slovensku existuju len tri firmy: Bubulakovo.sk,
Tatralan Kezmarok a MIKITA FASHION, ktoré distribuuju lan, pricom ceny za meter
latky sa pohybuju medzi 7 a 12 eurami. Preto sme museli najst spdsob, ako docielit
idedlnu cenu 2 - 3 €/ks.
Uzavreli sme spolupracu s Bubulakovo.sk a po vzajomnej
dohode sme cenu znizili z pédvodnych 12 € za meter na
5 € za meter, Co bola pre nas a rovnako aj pre zakaznika

prijatelnd suma.

Predaj

Predaj obalov odstartoval 15.1.2019 spustenim nasho

e-shopu. Nas hlavny predajny kanal bola prave nasa

stranka — yoma.sk, ktora obsahovala okrem e-shopu vSetky informacie o nas
potrebné pre zakaznika. Predajné kanaly sme obohatili o jednodnové predaje v
troch nakupnych centrach v Kosiciach: OC Optima, OC Aupark a OC Galéria. Na-
dviazali sme spolupracu s kosSickym e-shopom NAJA trade, s. r. 0., ktory zacal
predavat nase obaly na svojej vlastnej stranke. Taktiez sme sa zucastnili ZERO
WASTE konferencie, ktora sa konala v Starej trznici v Bratislave 7.4.2019, kde sme
tiez predavali nase obaly. Rovnako sme predavali aj pocas DOD na Gymnaziu na
Postovej 9 v KosSiciach.

Nasim kratkodobym cielom bolo predat 500 obalov.
Doposial' sa nam ich podarilo predat uz 200.




Ce n Otvo r ba Privytvarani cien sme sa riadili nasim

prieskumom, v ktorom sme zistovali, za

kolko by si ludia boli ochotni kdpit nas pro-

A4 A5 dukt. Najcastejsou odpovedou boli 2 - 3 €
za jeden obal. Nase naklady sme sa teda
1 ks 2.50€ | 2.00€ snazili prispdsobit tomu, aby sme mohli
obaly predéavat za tdto cenu a zaroven vy-
3 ks 6.00€ | 5.00€ tvarat zisk. Naklady na jeden obal su:

5 ke | 900€ | 750¢€ 1. Lan

na jeden A4 obal spotrebujeme 0.1664 m?2 lanu,

'IO ks 17.00€ | 14.00€ to nas stoji 0.1664 x 5.50 = 0.91 €
na jeden A5 obal spotrebujeme 0.0936 m? lanu,
Predajné ceny to nas stoji 0.0936 x 5.50 = 0.51 €
2. Nite 3. Visacky

cena niti je pre nas zanedbateln3, jedna visacka stoji 0.09 €.

na jeden obal je to menej ako 0.01 €. Vysledna cena: A4 - 1€

AS5 - 0.60€

Okrem nakladov na obaly mame pri vybavovani objednavok aj dalSie fixné naklady:

1. Obalka na zabalenie obalov - 0.11€

_ Spolu - 0.19€
2. Dakovna karticka - 0.08 €

Naklady spolu: A4 - 1.19€
A5 - 0.79€

Jeden A4 obal predavame za 2.50 €, nasa prirazka je teda 1.31 €
Jeden A5 obal predavame za 2.00 €, nasa prirazka je teda 1.21 €.

Pri kUpe viacerych obalov cena na jeden obal klesd, pretoze cast nasich
nakladov je fixna bez ohladu na pocet obalov v objednavke. Zaroven tym motivujeme
zakaznika kupit si viacej obalov, ¢o zvysuje nas celkovy zisk, aj ked zisk na jeden obal

je mensi.




Propagacia

Nasim najlepsim spésobom komunikacie so zakaznikmi bolo propagovanie sa
na socialnych sietach a vyuzitie online marketingu s cielom budovat komunitu a pod-
porit nasu firmu. Zalozili sme facebookovu fanpage aj Instagram, kde sme sa snazili
pravidelnou aktivitou propagovat nase obaly. Jednou z najuspesnejsich akcii na
socidlnych sietach bola sutaz o nase obaly. Prispevok o sUtazi videlo viac ako 1300 ludi
a 81 sa komentarom a oznacenim dvoch kamaratov zapojilo. Vyuzili sme tiez spolupra-
cu s influencermi, ako suU napriklad Diana Hagerova, Eatgreen.begreen, Dewii.veg,

Zerowaste.sk, Our.planet, Serjoska, Poriadnica.

Doteraz nas produkt a pribeh zdielali ludia, ktori maju dokopy 200k followerov.

343 likov

Dosah prispevkov
az 800 ludi

403 followerov

1300 impresii
na prispevkoch

Sdstredili sme sa aj na medialnu propagaciu a doposial o nas vyslo 5 €lankov v
5 réznych meédiach: Interez.sk, Startitup.sk, KoSice:dnes, Relife.sk, Netky.sk. Pri vybere
portalov sme sa zamerali najma na tie, ktoré su sledované nasou cielovou skupinou.
Kazdy z tychto ¢lankov ovplyvnil nas marketing. Sledovanost nasich socialnych sieti
vyrazne stupla a rovnako sa zvysil aj poCet objednavok.

Najvacsi dosah na ludi mal ¢lanok, ktory o nas vysiel na Interez.sk, ktory mal na
Facebooku 26 zdielani a na Instagrame viac ako 9000 lajkov.

sTaEnTur | e e oy

Gymnazisti z Kosic chca poméct e T
planéte. Vo svojej firme vyrabaju prinisaji .eko” revoltciu do kol
obaly na uéebnice a zosity z lanu e ——
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2303 firrmu 2 ponukafi ehologickd shaly na zofity 3 ulsbrice r < VYRABAJU Z LANU
= : ; EKO OBALY NA KNIHY.
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Vzdy sa musiS rozhodovat. Je to o

6. Na§a myglien ka tom, ¢oho sa vzdas na ukor niecoho

iného.”
- Edward Zwick

,Na tom, coho sa vzdate, zalezi.”

Tato veta sa stala mottom nasej firmy. Verime, zZe kazdé rozhodnutie, aj
to najmensie, je dblezité a mbze prispiet k lepsSej buducnosti. V tomto duchu

sme sa riadili pri vytvarani produktu aj v ostatnych aspektoch fungovania

Edukacia

Nasu myslienku sme sa snazili rozsirit medzi ¢o najviac

nasej firmy.

ludi. Preto nasa firma zorganizovala ekologické pred-

nasky na zakladnych skolach na Fabryho, Krosnianskej
4 a Dneperskej, ktorych sa zatial zd¢astnilo viac ako
80 Ziakov.

Hlavnym cielom tychto prednasok bolo poukazat
na momentalne ekologické problémy a ich
potencidlne rieSenia, predstavit Ziakom nas produkt
a to, ako prispieva k zlepSeniu ekologickej situacie, a

tym zvysSit obrat nasej firmy.

Taktiez sme chceli dosiahnut zvySenie poctu
interakcii na nasich socidlnych sietach a povedomie o

nasej firme, Co sa nam aj podarilo.

Pochod

Okrem toho, Ze sme sa snazili Sirit nasu

myslienku, sme boli aj aktivnou sucastou komu-
nity podobne zmyslajucich ludi. Medzi takéto
akcie patrila napriklad ucast ¢lenov nasej firmy
na Svetovom Strajku za bududcnost klimy.




Nas produkt planujeme inovovat
I7 B d o .t' VO Viacerych smeroch. Pri navrhoch

® u ucnos dalSich krokov sme sa riadili najma spat-
nou vazbou od nasich zakaznikov. Nasa
firma sa aktualne zaobera tymito troma

vylepseniami:

ver: V snahe o rozsSirenie nasej cielovej skupiny aj o ludi,

. . . ktori zoSity nepouzivaju, sme prisli s ndpadom poskytovat

Color of thread: zakaznikom moznost zvolit si vlastny rozmer obalu. V
@ . . . désledku toho dokdzeme oslovit aj zakaznikov, ktori maju
Size of cover: knihu s rozmmerom inym ako A5 alebo A4. V prieskume
medzi nasimi zakaznikmi sme zistili, ze by tento napad
Number of covers: privitali. TUto moznost sme sa rozhodli pridat na nas
3 | 5 | © e-shop. V rdmci tejto moznosti si mdze vybrat aj vlastnu

kombinaciu farby lanu a nite.

Uz pri vymyslani produktu sme sa zamyslali
nad otdzkou priehladnosti nasich obalov. ZvaZzovali
sme rbzne riesenia tohto problému. Nakoniec sme
pracovali s tym, Zze naSe obaly su z latky, a teda sa na
ne da pisat a kreslit. Na nasom e-shope by sme preto

3
4
E
3

chceli predavat fixy na textil, vdaka ktorym by si nasi
zakaznici vedeli oznacit svoje zoSity menom, pred-
metom, ¢i nazvom knihy, pripadne si na obal

nakreslit vlastny dizajn.

Jednym z dizajnovych prvkov, ktorymi by sme
chceli nase obaly ozvlastnit a urobit ichatraktivnejSimi,
je Speciadlna slovenska technika modrotlac. Touto
cestou, by sme chceli zaroven podporit aj slovensky trh a

tradicie.







