NAVIA

Priebezna sprava

NAVIA, JA firma

Obchodna akadémia Milana Hodzu, Martina Razusa 1, 911 29 Trenéin



VazZena porota, mili navStevnici vel’trhu,

dovol'te, aby Vam JA Firma Navia predlozila priebeznt spravu o ¢innosti.
Clenovia JA Firmy obdrzali zakladatel'sku listinu 07. 12. 2018 a zacali tvrdo pracovat, aby
splnili svoje stanovené ciele a zavézky.

JA firma Navia vznikla na Obchodnej akadémii Milana Hodzu v Tren¢ine vd’aka 12 Sikovnym
a ambicidznym ziakom, ktori boli ochotni pracovat a pristupovali K praci zodpovedne a Cestne.
Ako Studenti mame za Glohu riadit’ firmu, riesit’ jej ekonomické problémy a ostatné naleZitosti
ako v realnej firme. Jednou z tychto nalezitosti je aj vyroba a predaj nasich produktov.

Nosnym produktom nasej firmy su ekologické Navi vrecka. su to ruéne vyrabané

vrecka, $ité z pouzitych zaclon, ktoré by inak skondili v kosi, alebo niekde na smetisku. Tym
sa snazime vyuzivat’ uz opotrebované zdroje a neminat’ d’alsie.

Nasimi vreckami by sme chceli ¢elit’ jednému z najvicsich problémov l'udstva, a tym je
plastovy odpad. Slovensko je jednou z najhorSich krajin Eur6py, €o sa tyka recyklacie.

Vyhadzovanie plastového odpadu ma obrovsky dopad na Zivotné prostredie, no hlavne na nas
I'udi. Mozno si to eSte neuvedomujeme, ale skoro kazdodenne jeme plastovy odpad obsiahnuty
v morskych Zivo¢ichoch a dychame splodiny, ktoré vznikaju palenim plastov.

Kedy si uvedomime tento problém?

My sme si ho uz uvedomili a preto nasa firma ponuka alternativu k jednorazovym plastovym
taSkam. Nase Navi vreckd si urCené na opakované pouzitie a si omnoho pevnejSie a
elegantnejSie ako tie plastové.

Kupou tychto tasiek podporite nielen naSu firmu, ale chranite aj Zivotné prostredie.




Zékladna charakteristika JA Firmy Navia

Zakladné informacie

Obchodné meno:
Sidlo:
Pravna forma:

Vyucuje:

Pocet ¢lenov:
Datum zaloZenia:
Zakladné imanie:
Pocet akcii:

Hodnota akcie:

Predmet ¢innosti:

Organy spoloCnosti

Valné zhromazdenie:

Predstavenstvo:

Dozorna rada:
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Navia
Martina Razusa 1, 911 29 Trencin
JA Firma

Ing. Erika Senkova
12
07.12.2018

100,00 EUR
100 ks
1,00 EUR

vyroba vlastnych vyrobkov — ekologickych NAVI vreciek

najvyssi organ spolocnosti

prezident — Marek Kalma

viceprezident marketingu — Miroslav Spacek
viceprezident 'udskych zdrojov — Nicolas Ferenyi
viceprezident vyroby - Boris Tvrdon
viceprezident financii — Radovan Vrabel

Jana Mandincova, Jan Samak, Patrik Sedivy
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Vyroba

DneSny vplyv l'udi na Zivotné prostredie ma vel’ky vyznam pre buduce generacie.
Zivotné prostredie zo svojej podstaty nepozné politické, pravne a fyzické hranice, ktoré
vytvoril ¢lovek. Ak méme ¢elit’ vyzvam, ako st sucha, povodne, znecistenie a ohrozenia
bohatého eurdpskeho prirodného kapitalu a biodiverzity, ktoré sa dotykaju nas vsetkych.
Musime si uvedomit’ hlavne to, Ze mnozstvo odpadu konc¢i hlavne v moriach, riekach,

jazeréach, oceanoch...

Preto sme sa rozhodli vyuzit' recyklované latky a material na vyrobu nasich Navi
vreciek, ktoré st nasou hlavnou produktovou liniou. My sme si uvedomili jednu vec
a to, Ze priroda je to najcennejsie, a preto by sme ju mali chrénit’ a nie znecist'ovat'.

NasSim produktom st Navi vrecka. Tie st
vyraban¢ zrecyklovanych latok a materidlu,
¢im chceme prispiet k ochrane zivotného
prostredia. Ostatné materidly budi nakupované
vV beznych maloobchodnych prevadzkach.

Nas§ produkt zabrani zbytocnému plytvaniu
plastovych vrectSok a tasSiek. NaSe vrecuska
maju asi ti najvacsiu vyhodu oproti obyCajnym
plastovym a tou je to, Ze sa daji znova pouZit.
Tym napomdhame tomu aby nevznikal
zbytoény odpad pouzivanim jednorazovych
plastovych vrectisok a produktom podobnym.

Podla toho ako sa na$ vyrobok uchyti na trhu
mali by sme v plane rozsirit' nase portfolio.
Vrecka roznych velkosti, farieb, tvarov, ktoré
by boli s nasivkami ovocia alebo zeleniny podl'a
potreby. Hlavnym cielom je nielen Setrenie

zivotného prostredia ale aj Setrenie vydavkov
naSich spotrebitelov. Tymto by sme chceli dat’ 'udom na vedomie, ze kiipou nasho
produktu mo6Zu prispiet’ k ochrane Zivotného prostredia.



Marketing

Popis a vymedzenie ciel'ového trhu

Oddelenie marketingu Navia, JA Firmy sa zameralo na zistenie skuto¢nych potrieb
spotrebitel'ov a ich uspokojenie. Cielovym trhom pre nase vyrobky sa stal spokojny zakaznik,
ktory $iril dobré meno nasej JA firmy a tak sme dostali prilezitost’ ziskat’ d’alSich spotrebitelov.
Nas marketing bol postaveny na kvalite vyrobkov, poskytovani kvalitnych sluzieb a aktivnej
komunikéacii so zakaznikmi, ktori nam pomohli ziskat" d’alsich novych zakaznikov. Potreby
spotrebitel'ov sme zistili prieskumom trhu formou dotaznikov, objednavkovych formularov v
papierovej, ale najmd online forme. Verime, Zze firma takto ziskala mnoho spokojnych
zékaznikov.

Analyza konkurencie, odberatel'ov a dodavatel'ov

Nasimi spotrebitelmi sa Stali najmé Studenti, ulitelia a ostatni zamestnanci Obchodnej
akadémie v Trencine. Material sme ziskali recyklaciou starych zaclon a zavesov, nepotrebnych
v naSich domacnostiach. Konkurenciu pre nas sice predstavuju internetové portaly, ale tieto na
rozdiel od nas ponukaju textilné vrecka z novych materidlov. My vyuzivame staré a teda
recyklujeme, a tym sa od vSetkych lisime.

Marketingova stratégia a marketingové ciele

Prioritou oddelenia marketingu bolo a je vytvorit’ Siroky okruh spokojnych zakaznikov, €o
firme zabezpeci staly prijem. Ddlezité je pre nds taktiez Sirenie dobrého mena firmy.

Produkt

Hlavnym ciel'om naSich produktov je uspokojit’ potreby a tuzby spotrebitelov, preto déraz
kladieme na uzitocnost’ produktu a jeho jedinecnost’ v spdsobe vyroby.

Cena

Cena produktov bola stanovena na zdklade predbeznej kalkulacie vlastnych nakladov vyroby.
Ked'ze produkt obsahuje znacny podiel ruénej prace, ceny sme nemohli stanovit’ na zaklade
konkurencie.



Rozpocet predpokladanych prijmov na jednotlivé
vyrobky

Nazov produktu | Plan vyroby PCl/ks Celkové prijmy
Navi vrecko 50 ks 7,--€ 350,-- €
Laminovanie 50 ks 0,50€ 25,-- €
Hrebenova vizba 20 ks 1,50€ 30,-- €
SPOLU X X 405,-- €

LCudské zdroje

Oddelenie T'udskych zdrojov zodpovedalo za udrziavanie podnikovej moralky, rieSenie
konfliktov a zabezpecenie efektivneho fungovania personalu firmy. Jeho ulohou bolo a este
stale je, zabezpecit' jednotu a sudrznost’, ked’Ze je to zakladom fungovania kazdej uspesnej
firmy. Pracovnici oddelenia musia byt stdle informovani o dianiach ostatnych oddeleni s
ciefom spolo¢ného rie$enia problémov a tym dosahovania vytyéenych cielov. Ulohou
oddelenia l'udskych zdrojov je viest spolo¢nost’ podl'a spomenutych principov a tymto
dosiahnut’ pevny zéaklad pre uspech podniku.

Hlavnou ulohou je vnasat do kolektivu jednotu, vytrvalost’, snahu ist' d’alej a dosahovat
stanovené ciele. Mysliet’ kolektivne, a tak prekonat’ aj tie najvacsie prekazky. Oddelenie pre
'udské zdroje ma niekol'ko Specifickych uloh:

Rozvijat’ plan miezd a zaznamenavat’ udaje tykajice sa miezd

Zaznamenavat’ dochadzku a udaje vyplatnej listiny

Prispievat’ k uspesnému vedeniu JA firmy

Robit’ pohovory so zamestnanCami (loha viceprezidenta, min. 2x za fungovanie JA
firmy
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Plan odmenovania zamestnancov

1. Mzda zamestnancov v jednotlivych oddeleniach — 0,30 € na hodinu
2. Mzda manazmentu a prezidenta firmy — 2,-- € za celé obdobie

FUNKCIA MZDA ZA CELE POCET
OBDOBIE (€) ZAMESTNANCOV
Prezident 2,00 1
Viceprezident financii 2,00 1
Viceprezident marketingu 2,00 1
Viceprezident vyroby 2,00 1
Viceprezident Pudskych zdrojov 2,00 1
Kazdy zamestnanec 0,30/hodina 12

LIFE IN
PLASTIC
IS NOT
FANTASTIC




Sprava financného oddelenia

Finan¢né oddelenie zabezpecovalo nasu firmu po stranke vedenia kazdodennych tctovnickych
zdznamov, spravy finanénych prostriedkov a informovalo kompetentnych funkcionarov firmy
0 ich stave.

Zaciatkom uctovného obdobia bol vlozeny zakladny kapital 100,00 € predajom 100 ks akeii v
menovitej hodnote 1,00 €. Ak by sme ¢innost’ naSej JA firmy ukonc¢ili ku diu 1. aprila 2019
dosiahli by sme dividendu na jednu akciu vo vyske 0,30 €. My ale eSte pokracujeme ©

Struktira ndkladov ku diiu 01.04.2019 podPla druhov

Planované naklady Skuto¢né naklady
Naklady na material 92,-- 36,--
Ndaklady na tovar 0 0
Mzdove naklady 132,20 24 -
Ostatné naklady 0 9,20
Naklady spolu 224,20 69,20

Struktira trzieb ku ditu 01.04.2019 podl’a druhov

Planované trzby Skutoéné trzby
Trzby z predaja vi. vyrobkov | 350,-- 107,5
Trzby z predaja tovaru 0 0
Trzby z predaja sluzieb 55,-- 0
Ostatne trzby 0 0
Trzby spolu 405,-- 107,5

Vysledok hospodarenia JA Firmy Navia ku diiu 01.04.2019

Prijmy spolu 107,5
Vydavky spolu 69,20
Vysledok hospodarenia 38,30
Dan z prijmu JA Firmy 8,04
éisty zisk 30,26

Rozdelenie zisku JA Firmy Navia ku diiu 01.04.2019

Dividendy 30
Vydavky na likvidaciu 0,26
firmy

Iné 0
Zostatok po rozdeleni 0




Prehl’ad o prijmoch, vydavkoch a vysledku
hospodarenia

sumy st uvedené v EUR

' 01.04.2019
‘ datum

Nazov a sidlo JA Fi

NAVIA, Obchodna akadémia Milana Hodzu, Martina Razusa 1, 911 29 Trenéin




Prehlad o zostatku penazi a ich pouziti

sumy st uvedené v EUR
01.04.2019
datum

Nazov a sidlo JA Firmy:
NAVIA, Obchodna akadémia ilana Hodzu, Martina Razusa 1, 911 29 Trenc¢in
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