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Naša študentská f i rma počas celého školského roka

v rámci  podnikateľskej  č innosti  zabezpečuje:  

prevádzku školského bufetu,  

organizáciu  podujat í ,

výrobu a  predaj  hoodbagov.

Prekonal i  sme mnoho prekážok,  a le  a j  napr iek  tomu sa

snažíme byť  naj lepším obrazom samých seba.
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#I .  ZHRNUTIE

Keďže sme si  vedomí ,  že  osud p lanéty

Zem lež í  v  našich rukách,  produkt,  ktorý

predstavujeme je  p lne ekologický.



#I I .  

a tak vznikol  hoodbag

(mikinový návlek na stol ičku)
h o o d  bag

CIEĽ
Naším prvotným cie ľom bolo  spr í jemniť  študentom

školské prostredie  .Na pôde našej  školy  sme

uspor iadal i  pr ieskum trhu pre študentov 1.  až  4.

ročníka.  Po vyhodnotení  dotazníka sme dospel i  k

záveru,  že  väčšina študentov nebola  spokojná s

pohodl ím školských stol ič iek.
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Náš produkt  dáva veciam druhú šancu,

pretože mater iá l  na  jeho výrobu

pozostáva z  už  použitých mikín .



#I I I .

Na trh  pr inášame mikinový návlek na

operadlo  školskej  stol ičky,  ktorý  je  ideálnym

riešením na odstránenie  nepohodlnosti  pr i

sedení  na  školskej  stol ičke.  Kúzlo

inovatívnosti  spočíva vo využit í  odpadového

mater iá lu .  Dnešným trendom je  kupovať  a

napokon zbavovať  sa nového oblečenia  v

pr iemere skoro každý mesiac.

PRODUKT

NEPOHODLNÉ STOLIČKY ŠTUDENTOV?

MRÁZ NA CHRBTE ZO SKÚŠANIA ALEBO ZO ZIMY?

ZACHYTÁVANIE DLHÝCH VLASOV DO MEDZIPRIESTORU?
úložný priestor na drobnosti
zlepšenie vlastností stoličky
univerzálnosť
šetrenie prírody - ekologické
využitie odpadu
originalita
možnosť vlastného dizajnu
širokospektrálne využitie
flexibilita

h o o d  bag



VÝROBA #IV.

mikina zo  

secondhandu/od zákazní ka  

  š it ie

hoodbagu

úprava

hoodbagu

výsledný

produkt  

Hoodbag je  p lne ekologický -  od mik in y  zo

secondhandu,  cez ekologické balen i e  a

zdobenie  ekologickou cest ou až  po zvyš k y  z

výroby,  ktoré sa   použi jú  pr i  č istení  stroj ov

v stolárskej  f i rme.
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 Č lenovia  študentskej

f i rmy   nakupujú  mik iny  zo

secondhandu a lebo nám

mikiny  poskytujú  naši

zákazníc i ,  ktoré

následné podstupujú

proces premeny na

hoodbag.

B Y S T R Í  O B C H O D N Í C I



# V.

ANALÝZA
PROBLÉMU

P R I E M E R N Ý  S L O V Á K  V Y H O D Í  K A Ž D Ý

R O K  V I A C  A K O  1 0  K Í L  O B L E Č E N I A .

Texti lný  odpad putuje  na

skládky,  s ituáciu  d lhodobo

zhoršuje  rýchla  móda.

Nekval itné oblečenie  zaťažuje

životné prostredie  mikroplastmi

a  odpadom.

Za rok 2018 predstavoval  text i lný  odpad na

Slovensku pr ib l ižne 10,6 k i logramu na

jedného obyvateľa ,  spolu  57 721 ton

odpadu z  text i lu  a  obuvi ,  uvádza SAŽP.

Dôvodom zhoršenia  s ituácie  s  rýchlou

módou je ,  že  ponúka t is íce štýlov,  najnovšie

trendy a  nový tovar  je  na  sklade každých

pár  dní .

10,6 kg
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VÝZVY

D
O

H
O

D
A

 O
 V

Ý
R

O
B

E
 P

R
O

D
U

K
TU

Naším najväčším problémom

bol  počiatočný nápad na

produkt.

Vedel i  sme,  že  chceme z lepšiť

prostredie  na školách a

spr í jemniť  prostredie  nás

študentov.

To nás pr iv iedlo  k  nápadu.

Napokon sme produkt

testoval i  a  vyví ja l i  ho  k

dokonalost i .

Nakoniec nastala  otázka

ekológie.  

Keďže sme nechcel i

nakupovať  nové mik iny

rozhodl i  sme sa pre  EKO

cestu.

S P O L U P R Á C A

Ďalším z  problémov,  s  ktorým

sme sa musel i  popasovať  bola

spolupráca v  našom t íme.

Nie  všetci  pr ik ladal i  ruku k  d ie lu ,  a le

náš prezident  nás napokon spoj i l  a

znovu vrát i l  na  správnu cestu.
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#VI I .MARKETING
Hoodbag je  vhodný pre študentov

základných a  stredných škôl .  Zvyšuje

pohodlnosť  stol ičky,  hreje  kr íže  a

naviac s lúž i  ako ú ložný pr iestor  na

drobnosti  ako školské pomôcky.
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Po podrobnom výskume sme z ist i l i ,  že

na trh  pr ichádzame s  úplne novým a

or ig inálnym produktom.  Sme si

vedomí ,  že  už  existuje  mnoho

návlekov na stol ičky,  a le  ich  využit ie

je  str iktne len dekoračné (návlek na

stol ičky so svadobným,  oslavným

motívom).
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Keďže sociá lne s iete sa stal i  veľkou

súčasťou ž ivota mladých ľudí ,  za  h lavnú

platformu na propagáciu  hoodbagu sme si

zvol i l i  Instagram.

Čo sa týka propagácie  na pôde našej

školy ,  reklamu sme r ieši l i

prostredníctvom rozhlasu,  letákov a

platformy EduPage.  Cez EduPage sme

odosla l i  dotazník  na z istenie  záujmu o

kúpu (  https://hoodbag85.webnode.sk/ ) .

https://hoodbag85.webnode.sk/


Cenu hoodbagu sme stanovi l i  na  4,90  €   

Snaži l i  sme sa,  aby cena bola

najvhodnejš ia  a j  pre  zákazníka a  a j  pr e

nás na dosahovanie  z isku  
CENOVÁ KALKULÁCIA HOODBAGU:

Mater iá l                                   1 ,50 €1 .

Pr iame mzdy                            1 ,50 €2 .

Výr .  a  správna réžia                1 ,00 €3 .

Odbytová réžia                        0 ,30 €4 .

Zisk                                          0 ,60 €5 .

Predajná cena                          4 ,90 €6 .

#VI I I .

FINANCIE

Finančné oddelenie

zabezpečovalo  vedenie

účtovníckych záznamov                 

a  podávalo  správy o  stave

f inančných prostr i edkov.

Predajom akci í  sme nadobudl i

počiatočný v lastný kapit á l  300,-

eur .

Zároveň sme z ískal i  cud z í  k apitá l

pôžičkou od č lenov št ude nt sk ej  f i rmy  -

vo výške 26,-  eur .  



#IX.O NÁS 
V našom t íme je  nás 13 č lenov.

Svoju  č innosť  vykonávame vrámci

predmetu apl ikovaná ekonómia.

Prevádzkou bufetu,  organizovaním

podujat í  a  h lavne real izáciou

hoodbagu nadobúdame mnoho

podnikateľských skúseností .

Každý a  jeden č len má mnoho predností ,  ktorými

posúva našu spoločnosť  vpred a  vedie   ju  k

úspechu.

Našimi  pr ior itami  pr i  budovaní

zdravého a  zároveň produktívneho

pracovného prostredia  bol i

vzájomná dôvera,  rešpekt  a  h lavne

otvorená myseľ .



#X.BUDÚCNOSŤ 
V budúcnosti  by  sme chcel i  rozšír iť  myšl ienku

hoodbagov n ie len na našej  škole,  a le  a j  po celom

Slovensku -  pretože každý študent  s i  zaslúž i  svoj

hoodbag.

Rozbiehame internetovú stránku,

propagujeme náš produkt  na sociá lnych

sieťach a  chceme sa uplatniť  a j  v  médiách,

ktoré nám umožnia  sa dostať  do  

povedomia š i ršej  verejnosti .

Za  c ie ľ  s i  k ladieme aj

dodávanie  nášho produktu do

kamenných predajn í ,

prostredníctvom spolupráce

v oblast i  papiernict iev  

a  školských pomôcok.

h o o d  bag
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GIVE A SE C O N D  C H A N C

Eh o o d  bag


