


Studentska firma Bon café ma za sebou necelé 4 mesiace
posobenia. Pocas tohto obdobia sme vytrvalo pracovali, aby
sa nam postupne darilo plnit vSetky nase stanovene ciele a
zavazky.

Na zaciatku sme netusili, do coho ideme a kolko sil a trpezlivosti nas to bude
vSetkych stat. Narazili sme na mnozstvo problémov, ale ich postupné rieSenie nas

obohacovalo a motivovalo. Naucili sme sa prijat kritiku, ocenit pochvalu a prijat rady
od skusenejsich.

Obsah Zamestnanci su studenti Hotelovej akadémie. Priprava
e Zhrnutie jedal a napojov je nam velmi blizka. Z uvedeného dévodu
* Zakladne udaje o spolocnosti - sme sa rozhodli pre kaviaren, kde sa okrem teplych a
e Vyroba e A e sl 2 dr e K sl
. Marketing stu ’er?yc vnap.OJov ponukaju aj c utné pokrmy a vyrobky
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e Manazment a interna kurz.

komunikacia
e Financna analyza




/AKILADNE UDAJE O SPOLOCNOSTI

e Nazov S. f. . Bon café
e Sidlo s.f. : Stredna odborna skola obchodu a sluzieb Nové Mesto nad Vahom
e Den vzniku: 17.10. 2023
e Den ukoncenia: 15. maj 2024
e Predmet podnikania : Vyroba a predaj teplych a studenych napojov, jedal

a vyroba a predaj vlastnych vyrobkov z aronie a rozmarinového oleja
e Pocet predanych akcii: 72
e PocCet akcionarov : 50
e Hodnota akcie: 2 eura

Zmluva bola zaregistrovana v JASR pod cislom 061/2023/2024
Spolocnost sidli v priestoroch Skoly na Weisseho 1.

Podla dohody s vedenim skoly moze S. f. vyuzivat priestory
ucebne techniky obsluhy a kuchyne.,




VYROBA

\ Vyroba je najdélezitejsia Cast podnikatelskej Cinnosti, pretoze od nej
zavisi celkova existencia firmy. O kvalitné a cenovo dostupné
vyrobky je a vzdy bude zaujem. A ak sa jedna o zdrave a kvalitné
potraviny, tak to plati dvojnasobne.

Nasa kaviaren takéto vyrobky ponuka. Okrem dobrej a kvalitnej kavy,
ktora ma blahodarne ucinky na organizmus, ponuka aj chutné a zdrave
pokrmy.

Ked sa rozhodnete prist do nasej kaviarne, vzdy Vas privita
profesionalny personal, ktory sa o Vas postara a prinesie Vam obra
0 CO mate zaujem.

Okrem klasickych napojov a jedal sme do nasho ponukového listu
zaradili aj vyrobky z arénie a rozmarinovy olej. VSetky produkty su
vyrabané v nasej kuchyni a predavaju sa pocas prevadzky kaviarne.




RODUKTY 7 ARONIE

'\ BIO" rodukty z aronie sme sa rozhodli vyrabat a —
prredavat z doévodu, Ze ardénia nie je moc zndma o N

B
.4 "\._\
‘B 4

1Y

4

.'f HA rasthna.JeJ plody su velmi zdravé, obsahuju vela
vitaminov a mineralnych latok, a tak
napomahaju proti mnohym ochoreniam a to & =R
hlavne civilizaénym, ktoré sd v sti¢astnosti v / il

dnesnej populacii velmi rozsirené. Uzivanie

aronie v malych davkach, Ci uz ide o nas biosirup,
tinkturu alebo aj dzem zabezpecuje zdravie celej
rodine. Aronia, ktoru spracovavame do nasich
vyrobkov je pestovana Cisto v ramci

alternativnheho polnohospodarstva bez pouzitia
chemickych hnojiv a pesticidov. Je to plodina -
nenarocna na podu, vodu.
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ROZMARINOVY OLE]

Je vyrobeny z kvalitného olivového oleja, v
ktorom sa niekolko tyzdnov maceruje
rozmarin. Tento olej je vhodny na vonkajsie
pouzitie hlavne v kozmetike.

R —

Pozitivne vlastnosti rozmarinového oleja:
-hydratacny, vlasom navrati potrebny lesk,

- pomaha na suché viasy,

- ma protizapalové a analgeticke ucinky,

- je to antioxidant,

- u vlasov zastavi vypadavanie, podpori rast vlasov,
- pomaha proti Sedinam.
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Marketing nie je len reklama, ale aj praca s verejnostou od
ponuky produktov az po distribuciu. Ponuka vyrobkov sa musi

stale obmienat a zdokonalovat, pretoze zakaznik je stale viac
narocnejsi a konkurencia je velka.

Na zaciatku zalozenia nasej studentskej firmy sme v
podobe dotaznika oslovili nasich potencialnych
zakaznikov, ktori nas nasmerovali, o ¢o bude zaujem.

Svoje produkty propagujeme od klasickych
foriem reklamy ako su plagaty, letaky a Skolsky
rozhlas az po modernejSie formy ako su socialne
siete. Mame vytvoreny profil na instagrame, kde
vzdy informuje, co budeme ponukat.



TRH A KONKURENCIA W

Trh je miesto, kde sa stretavaju kupujuci a
predavajuci za ucelom kupy a predaja.

A Nasimi kupujucimi su Studenti a pedagogicki i

nepedagogicki zamestnanci.

Konkurencia je v podobe skolského bufetu a predajnych
automatov. Tato konkurencia nas vsak neohrozuje, pretoze
ponuka produkty, ktoré su menej kvalitné a navySe cenovo
nevyhodné.
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ponuka nedostatok ponuka COVID,
kvalitnych, skusenostis produktovna  insolventnost

cenovo podnikanim mestskom trhu zakaznikov,
dostupnych a socialnych zvysenie cien

produktov sietach surovin



MANAZMENT A INTERNA KOMUNIKACIA

Manazment podniku je alfou a omegou == ‘
fungovania celej firmy. / N\ /
Uplne prirodzenou formou podla ck‘arakteru, N
skdsenosti a zrucnosti sa v nasej s. f.*Bon cafe

rozdelili zakladné riadiace pozicie. N\
- Viceprezident vyroby Matej -

Viceprezidentka ludskych zdrojov Katka ik(“:ny, orakticky, spofahlivy...
- precizna, empaticka, ticha,..

Prezidentka Lucka -
== dokladna, mila, empaticka ...

Vileprezidentka financii Jadranka
J ticha, pozorna, désledna ...

=

Viceprezident marketingu Peter -
rychly, akcny, flexibilny, ..
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FINANCNA ANALYZA

Na zaciatku podnikania bol nas jediny vlastny
$ I zdroj krytia prijem za akcie a p6Zi¢ka od

zamestnancov.
Postupne vSak prijem z podnikania rastol a stale rastie, pretoze sme si nielen ziskali ale
aj udrzali nasich zakaznikov. Nasa vyroba sa realizuje vzdy na zaklade objednavok,
takze vsetko Co sa vyrobi, sa aj preda. Nase podnikatelské riziko je tak minimalne a
nehrozi nam ani prvotna a ani druhotna platobna neschopnost.

NasSa spolocnost vedie jednoduché uctovnictvo v penaznom denniku.
VsSetky uctovné pripady su zapisane na zaklade pokladnicnych dokladov.
Peniaze mame ulozené v pokladnici a po kazdom predaji sa uskutocni
inventarizacia, aby fyzicky stav bol zhodny s uc¢tovnym stavom.

Nase akcie sme predavali v hodnote 2 € za kus. Mame v plane, ak nam to
nase financné moznosti dovolia, vyplatit za 1 akciu dividendu vo vyske 2 €.
Zhodnotenie investicie akcionarov bude 100 %.



j podnikatel'skej ¢cinnosti
- |Cr| Plin | Skutotnost
Prijmy z predaja tovaru —
Prijmy z predaja vyrobkov 1276,53
Prijmy z predaja sluzieb
Iné primy 0,00

Prijmy spolu (r. 01-04) 05

Vydavky na ndkup tovaru 70,00 0,00
0,00 o
Iné vydavky 10,00 10,00

Vydavky na material 410,00 658,23

,00

- |Cr| Plan | Skutotnost

Vydavky spolu (r. 01-04) 1C 490,00 668,23




Vysledok hos md&renia
_
Prijmy spolu (r.c. 05) (1-10 Uﬂ l”?h 5"
Vydavky spolu (r.¢. 10) 668,23
Vysledok hospodarenia (r.11-r.12) 608,30
Dan z prijmy $.f. (15% z r. 13) 91,00
Dan z prijmy 8. {. splatna do JA SR : 22,0( 91,00
Cisty zisk/strata (r.13- 1.15) 16 i .._-Z'_, 517,30

Pomocné vypocty
| Cr | Suma
Pocet kusov emitovanych akcii
Nominélna hodnota 1 akcie
Celkova hodnota upisanych akcii (r.001 x r.002)
Dividenda na akciu
Celkovo vyplatené dividendy (r. 001 x r. 004)




Rozdelenie ¢istého zisku

@ | Re | 0 Suma
144,00

Vydavky na likvidaciu firmy 3,3
290,00

Zostatok po rozdeleni (r.009-r.010-r.011-r.012)

Zostatok pefiazi na rozdelenie

e Sam
Zostatok penazi v pokladnici 784,30
blatena dan z prijmu (r.¢.15 z Vykazu €. 1) 007 91,00

Vratenie vkladu akcionarom

Zostatok penazi na rozdelenie (r. 006-007-008) 009

Po cely cas pOsobenia s.f. Bon cafe dohliada na spravnost vedenia financnych
operdacii a U¢tovania dozorna rada Mgr. Petra Zuchova, Ing. Elena Taranova a
nasa konzultantka Ing. Eva Milucka.



PLANY DO BUDUCNOST]I

Potencial nasej S. f. Bon café je velky. Dobre a zdravé jedlo je prioritou
kazdého mudreho cloveka, pretoze od neho sa odvija celkovy zdravotny
stav.

Farmaceutické spolocnosti nas nutia konzumovat denne velké mnozstva liecCiv,
ktoré sice mozno na chvilu pomozu chorému organizmu, ale obsahuju mnozstvo
vedlajSich ucinkov, ktoré zhor3uju celkovd kondiciu fudského organizmu. ()

A preto je velmi dblezité, aby sme sa o seba sami starali a jedli naozaj
kvalitné a zdraviu prospesné potraviny. A prave takého produkty
ponuka nasa S. f. Bon café, ktora sice na konci skolského roka zanikne,
ale jej myslienka: ,Povedz mi, €o jeS, a ja ti poviem, €o si,” plati uz celé
tisicrocia.
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